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BEVEZETES

Ertekezésem bevezeté fejezetében bemutatom valasztott témam aktualitasat, interdiszciplinaris
tarsadalomtudomanyi bedgyazottsagat, valamint kutatdsi céljaimat és az alkalmazott

modszertani eljarasokat.

A téma aktualitasa €s jelentOsége

Amikor az antikvitdsok piacanak vizsgalata keril a kozéppontba, a kozgazdaszok,
muvészettorténészek, antropologusok, szociologusok, €és mas tarsadalomtudomanyokat
muveldk a legkiilonfélébb aspektusbol kozelitik meg a témat. Attdl fliggden, hogy mit tekintiink
antikvitdsnak, egymadstol igen eltéré kiindulopontok hatdrozzak meg a kutatasi célokat, a
kérdésfeltevés modjat, de a fogalomkészletet, modszereket €s az eredmények interpretalasanak
modjat is determindljak. Az antik targyak, butorok egyfajta miialkotasként valo értelmezése
els6sorban a miutargypiac jellemzé kozelitésmodja, azonban, ha az antikvitdsokat a
régiségekkel rokonitjuk, a vizsgalatok a hasznaltcikk-kereskedelem terepére vezetnek minket.
A kutatok legritkabb esetben vizsgaljak az antikvitdsokat e két piaci szegmens metszetének
tiikkrében.

Holott, egy-egy mutargy esetenként igen hosszu és izgalmas piaci korforgasa arr6l tanuskodik,
hogy a két piac kozvetlen vagy kozvetett médon kapcsolddik egymashoz. Idonként ezek az
interakciok latvanyos modon, nagy érdeklddést keltve mutatkoznak meg széles nyilvanossag
eldtt. Gondoljunk azokra a szenzaciohajhasznak tiing, vilagsajtot bejard hirekre, amelyek arrol
tudositanak, hogy egy rég eclfeledett vagy elveszettnek hitt értékes mialkotas a vidéki
bolhapiacon val6 felbukkanasat kovetéen egy elképesztéen magas dsszegért kelt el valamely a
nemzetkozi, vezeté aukcioshaz arverésén. Ezek a kivételes példak egy tudomanyos igényl
kutatasban természetesen nem feltétleniil tekinthet6k relevans hivatkozasi forrasnak,
ugyanakkor rairdnyitjak a figyelmet arra a kutatasi problémara, amit disszertaciom keretében
megvizsgalok. Kiindulopontként Rechnitzer Janos egyetemi tanar és migyijté gondolatat
idézem, a bolhapiacokon, bizonytalan helyeken torténd vasarlasrol: ,,Nem igaz, hogy ezeken a
helyeken nagy, értékes dolgokat lehet kapni. EQy-egy kis falat megszerzése lehetséges, de
komoly miitdargy vételére egyre kisebb az esély, mondhatni lehetetlen...Mindezek ellenére jarjuk
a bolhapiacokat, nézziink be a ,,gagyi” kereskedokhoz, mindig akadhat valami érdekes!...EQy-
egy kisebb értékii, de érdekes tdargyat megtalalhatunk a bolhapiacokon, a , gagyi”
kereskedésekben, vagy egyéb helyeken (dltalunk feladott ingyenes hirdetésekben,



csereklubokban, ismert kozvetiték utjan, lakaskereskedésekben stb.) is” (RECHNITZER, 2002,
73-75. pp.).

Doktori kutatdsom koncepcidjanak kidolgozasakor az iménti megéllapitast vettem alapul, s
mindvégig torekedtem az idézet tanulsagat szem el6tt tartani. Bar a ,,bolhapiaci szenzaciok”
igen ritkanak szamitanak, felmeriil a kérdés, hogy vannak-e egyaltalan k6z0s piaci gyokerek,
ahol a miikereskedelem ¢és a hasznaltcikk-kiskereskedelem kindlata ,.atfedi” egymast.
Amennyiben pedig meghatarozhatok a mivészeti alkotasok és hasznalt cikkek piacait
Osszekapcsolo terek, kérdés, hogy hol huzodik e két piac kozott az a hatar, amely alapjan a két
kiskereskedelmi szegmens a miivészeti alkotasokat, régiségeket sajatos piaci mechanizmusaiba
képes illeszti, s azokat egyértelmiien hasznalt cikként vagy miialkotasként értelmezni.

Szamos varosrész arculatat a régiségkereskedések, a bolhapiacoknak helyt ado terek teszik
jellegzetessé, ezért a Kiskereskedelem e specialis aganak vizsgalata nemcsak gazdasagi,
idegenforgalmi, kulturalis szempontbdl tart szamot tudomanyos érdeklédésre, hanem
tértudomanyi vonatkozasai is vannak. Az elmult két évtized soran a tér fontos kutatasi témava
valt — tobbek kozott — a nyugati tarsadalomtudomanyi kérokben (BERGER, 2018a), hazdnkban
viszont a mikereskedelem ¢és hasznaltcikk-kiskereskedelem teriiletiségének vizsgalata
mindeddig elkeriilte a kutatok érdeklédését.

Az antikvitasok kiskereskedelmének hagyomanyai egy-egy telepiilésen altalaban egy hosszabb
folyamat eredményeként alakultak ki. A régiségkereskedelem fejlédésének kultartorténeti
elézményei egy adott telepiilésen — hasonléan a miivészeti élet akar tobb évszazados
tradicidihoz —mindmadig nyomon kdvethetdek, mert ,,a varos szelleme, értékrendje, épitett
kornyezete nagy tuléld” (ENYEDI, 2012, 29.p.). A hasznalt cikkek lokalis piacai évszazadokon
at fontos funkcidkat toltottek be az emberek egymas kozotti kereskedelmében é€s cseréjében,
jellemz6en mind a mai napig jelen vannak a legtobb helyi kozosség életében. Az id6ben tavoli
mintdk hatasara utald tradiciok (NEMES NAGY, 2009), sok esetben megdérzddnek,
leképezddnek a varosi s vidéki terek arculataban is. A mitkereskedések szinvonala pedig a helyi
kulturalis, képzOmiivészeti hagyomanyokra, a lakaskultira mindségére €s az anyagi helyzetre
is visszautal (B. VARGA, 1969b). Ugy vélem, a téma kiilonosen aktuélis és érdekes kérdéseket
vet fel az erdteljesen fovaros-centrikus Magyarorszag esetében, ahol a tarsadalmi, gazdasagi,
politikai és kulturalis élet alapvetden Budapesten Osszpontosul. A kulturdlis gazdasag
iparadgainak helyspecifikus, nagyvarosi jellege (ENYEDI, 2002) a hazai miikereskedelem
esetében is megfigyelhetd; a legnagyobb, legeldokelobb keresked6hazak és galéridk szinte
kivétel nélkiil a fovarosban koncentrdlodnak. Bar a miikereskedelem kozpontja hazankban

egyértelmilen Budapest, a vidéki telepiiléseken bonyolitott miitdrgy- és régiségkereskedelem



sem hagyhaté figyelmen kiviil. Emlitést kell tenni a hasznaltcikk-kiskereskedelem
hagyomanyairol is, amelyek nemcsak a févarosban, a vidéki telepiiléseken is jelentés multra
tekintenek vissza.

Mindennapi életiink soran ¢ specialis piacok legkiilonfélébb formaival talalkozunk a
legkiilonfélébb helyeken, s ennek megfelelden tapasztalataink a mitargy- és hasznaltcikk-
piacokrol igen valtozatosak. Kirajzolodik-e vajon a foldrajzi térben a két piacnak egy olyan
térszervezOdése, amelyben a két specialis piaci szegmens kinalata 6tvoz6dik? Ennek vizsgalata
ujfajta megvilagitasba helyezheti a miitargyak ¢s hasznalt cikkek viszonyat, 0j perspektivat

nyithat az iizleti kutatasok szamara.

A kutatasi téma multi-, inter- és transzdiszciplinaris tarsadalom- és tértudomanyi
bedgyazottsaga

Attol fiiggben, hogy a mikereskedelem és a hasznaltcikk-kiskereskedelem vizsgalatakor
milyen kérdésekre keressiik a valaszt, szamos tudomanyteriilet segitheti a téma megismerését.
Altaldnosan elmondhaté, hogy a miitargyak és hasznalt cikkek piacain a gazdasag, a kultara és
a tarsadalom szférai talalkoznak. A témanak ez onmagaban egy multidiszciplinaris jelleget
kolcsonoz, amelyben 6tvozédnek a gazdasag- és tarsadalomtudomanyi alapok (elsdsorban a
kozgazdasagtani elméletek, de szociologiai ismeretekre is tamaszkodik).

Tekintve, hogy doktori disszertaciom kozéppontjaban az emlitett piaci szegmensek kinalati
oldalanak, illetve teriiletiségének kutatasa all, a téma tovabbi tudomdanyteriiletek hatérait is
érinti, ezaltal sziikségszertivé valik egyfajta interdiszciplinaris megkozelitést alkalmazni. A
regionalis tudomany — egységes rendszerbe foglalva a tarsadalmi tértudomanyok kozos
fogalmi, elméleti és modszertani bazisat — egy olyan keretet nyujt a tarsadalmi tér jelenségeinek
¢s folyamatainak feltarashoz (NEMES NAGY, 2009, 25.p.), amelybe jelen disszertaci6 témaja
is beilleszthetd. A regionalis tudomany komplex és sokoldalu kozelitési modja (LENGYEL-
RECHNITZER, 2004) megkivanja a kiilonb6z6 diszciplinak eredményeinek, kutatasi
modszereinek szintetizalasat (ENYEDI, 2007). A miikereskedések, hasznaltcikk-kereskedések
térbeli szervezddésére hatd tényezok elemzésének kiindulopontjat a regionalis gazdasagtan,
azon beliil a regionalis mikrookonomia képezi, amelyet a tarsadalomfoldrajz, a marketing és a
torténeti foldrajz szakirodalmanak figyelembevételével, térinformatikai modszerrel kiegészitve
vizsgalok meg. Doktori kutatdsom tobb tudomanyteriiletre kiterjed6 bedgyazottsdganak tovabbi
keretet nyUjt a kiskereskedelem térbeliségének fOldrajzi vonatkozasait vizsgalo

marketingfoldrajz (SIKOS T., 2000; 2009a). Fontos hangstlyozni, hogy a miikereskedelem



mukodésének, sajatossagainak megértése nem nélkiilozheti a mivészettudomanyi,
mivészetszociologiai és kultura-gazdasagtani eredmények ismeretét sem.

Masképp fogalmazva, a mikereskedelem ¢és hasznaltcikk-kiskereskedelem kinalatioldali
megkozelitésének ¢€s terlileti szemponti Osszefiiggéseinek megértéséhez transzdiszciplinaris
szemléletmodra egyarant sziikség van. Enyedi Gyorgy akadémikus gondolatat kolcsonozve: ,,a
transzdiszciplinaritast az jellemzi, hogy problémdit is és a megoldas modszereit is a
diszciplinaris hatarokon kiviil keresi” (ENYEDI, 2001, 171. p.).

Alapul véve a hazai regionalis tudomany RECHNITZER (2017) altal meghatarozott kutatasi
iranyainak rendszerét, sajat t¢émam két f6 iskola szemléletmodjanak metszetében helyezhetd el.
Egyrészt a térszerkezeti elemzésekre koncentrald irdnnyal mutat parhuzamot, amely a térbeli
struktrdk,  intézmények  és  dgazatok  eclhelyezkedésének,  eloszlasanak  és
telephelyvalasztasanak tanulmanyozéasara fokuszal. Méasodsorban a tarsadalom térbeliségének
vizsgalatat célzo iskolahoz kapcsolhatd, amely a vidéki, varosi tarsadalmi tereket, periféridkat

elemzi, tovabba a térbeli fejlodés tarsadalmi hatasaival és kovetkezményeivel foglalkozik.

A dolgozat célkitlizései, a kutatasi kérdések

A mitargyak piacanak miikodését szamos olyan szerepld Osszetett és szertedgazod
kapcsolatrendszere (DAUBNER, 2000) hatarozza meg, akik eltéré értékeket képviselve, mas-
mas célok elérése érdekében jelennek meg a piac keresleti vagy kindlati oldalan (ZORLONI,
2013). Legyen szo akar a miikereskedelemrol, akar a hasznaltcikk-kiskereskedelemrdl, az
emlitett piacok preciz és egyértelmii lehatarolasa alapos atgondolast feltételez. Tekintve, hogy
a téma nemzetkozi szakirodalma kiilonféleképpen jeldli ki a két piaci szegmens hatarait, s a
hazai kutatasokban sem egységesek ezek a definiciok, megfogalmazodik az els6, s egyben
megkeriilhetetlen kutatasi kérdés. Kiket tekintiink a mitargypiac és a hasznaltcikk-piacok
szerepldinek?

Fontos hangstlyozni, hogy jelen disszertacio keretében e piacok kinalati oldalanak vizsgalatara
vallalkoztam, a keresleti oldal résztvevdinek feltardsa nem képezi a doktori kutatdsom targyat.
A kinalati oldal 6nmagéban egy igen komplex rendszert alkot, ahol a magan-, a gazdasagi és az
allami-non-profit szféra egyidejiileg jelen van. Arra a kérdésre keresem a valaszt, hogy milyen
gazdasagi szereplOket kiillonboztethetink meg a miikereskedelem ¢és a hasznaltcikk-
kiskereskedelem kinalati oldalan. Doktori disszertaciom Kifejezetten a profitorientalt vagy
szamottev) arbevétellel rendelkez6, non-profit vallalkozasok vizsgalatan alapszik. Ezaltal

kikiiszobolhetéek az oOnkormanyzati szervek, az allami intézmények és a tarsadalom



legkiilonbozébb  rétegeit képviseld6 maganszemélyek altal lebonyolitott ad-hoc, nem
hivatasszerii profitszerzési célu tevékenységei.

Noha a miivészeti szféraban a non-profit szervezetek befektetéseinek jellemzbéen nincs pénzbeli
megtériilése, s tevékenységiik inkabb valamilyen tarsadalmi célt szolgal (BAUMOL-BOWEN,
1965), figyelembe kell venni, hogy a non-profit szektor szerepléinek egy része jelentOs
arbevételre tesz szert lizleti tevékenysége révén (amelyet karitativ célra ajanl fel). Mindamellett
napjainkban sincs pontos definici6 arra, hogy kik tartoznak a harmadik szféraba (pl.: 6nkéntes
¢s informalis egyesiilések). Tovabb bonyolitja az értelmezést, hogy a harom szféra gyakorta
keveredik is (KLAMER-ZUIDHOF, 2000).

Doktori disszertaciom két kiilonallo tipologia keretében ad attekintést a hazai mitargy- és
hasznaltcikk-piac profitorientalt, {izleti vallalkozasainak kiilonb6zd formairdl. Megvizsgalom,
milyen szempontok alapjan lehet megkiilonbdztetni az emlitett piaci szereplok gazdasagi
tevékenységét, leirom az egyes tipusok sajatossagait. Ezt kovetden feltarom a két piac kozotti
funkcionalis kapcsolatokat; azonositom a szerepléit, s a kozottiik zajlo interakciokat. Ezt az
Osszetett rendszert egy modellben foglalom 6ssze.

A regionalis tudomdanyi vizsgalatok céljai kozott jelenik meg annak megvalaszolasa, milyen
sajatossdgokkal birnak a tarsadalmi, gazdasagi jelenségek ¢és folyamatok a kiilonb6zé térbeli
dimenziokban (LENGYEL-RECHNITZER, 2004). Ennek megfelelden célkitiizéseim kozott
szerepel, hogy bemutassam a hazai mikereskedelem és hasznaltcikk-kiskereskedelem
teriiletiségét. A teriiletiségre irdnyuld vizsgalatoknak két aspektusa van. Egyrészt érdemes
megvizsgalni telepiilési szinten a régiségkereskedések, miikereskedések elhelyezkedésének
sajatossagait, kiilonds tekintettel a kiilonbozé tipusok teriileti eloszlasanak tulajdonsagaira.
Kétségtelen, hogy Magyarorszagon a tradicionalis miikereskedelem a févarosban, az V. kertileti
Falk Miksa utcaban és kozvetlen kdrnyezetében koncentralodik, s a Muzeum korat az antikvar
konyvkereskedelem kozpontjanak ad otthont (SIKOS T., 2009b). Budapesten talalhato tobbek
kozott a hires Ecseri bolhapiac. Korantsem egyértelmii azonban, hogy milyen tényezdk hatottak
a kiilonbozo tipustt kereskedések iizlet- és telephelyvalasztasara. Feltételezem, hogy a
kiilonbozé tipustt miikereskedések ¢és hasznaltcikk-kiskereskedések lokacidja mdas-mas
tarsadalmi, gazdasagi okokra, illetve torténeti, kulturalis stb. elézményekre vezethetd vissza.
Nemecsak a budapesti részpiac izgalmas kutatasi terep, mas telepiilések lokalis piacai is szamos
) informacidt tartogatnak a kutatd szamara. Kutatdsra érdemes a helyi mitargy- és
hasznaltcikk-piacok jellege, tipus szerinti Osszetétele. Ezek a kérdések elvezetnek a

makroszintii vizsgalatokhoz. Elemzem azt, mely telepiiléseken és milyen szamban taldlhatdak
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milkereskedelmi és hasznaltcikk-kiskereskedelmi vallalkozasok hazankban, ramutatva a

vizsgalt piacok teriiletiségének regionalis kiilonbségeire.

Osszefoglalva, disszerticiom az alabbi kutatasi kérdésekre keresi a vélaszt:

1. Milyen tényezokre vezethetd vissza a kiilonbozéd mikereskedések és hasznaltcikk-
kiskereskedések tizlet- és telephelyvalasztasa hazankban?

2.Milyen teriileti jelleget mutatnak a vizsgélt piacok hazankban? Milyen térbeli eloszlas,
térszervezddés jellemzi a kiilonbozo piaci szereploket?

3.Megfigyelhetoek-e regiondlis kiilonbségek a mikereskedelem ¢és a hasznaltcikk-
kiskereskedelem vizsgalt szerepldinek teriileti eloszlasat illetden?

4 Milyen szempontok alapjan tipizalhatok a mikereskedések ¢és a hasznaltcikk-
kiskereskedések? Milyen profitorientalt és/vagy jelentdsebb arbevétellel bird tizleti szereplék
hatarozhatok meg a miikereskedelem és a hasznaltcikk-kiskereskedelem kinalati oldalan?
5.Vannak-e funkcionalis kapcsolatok a miikereskedelem és a hasznaltcikk-kiskereskedelem
piacai kozott Magyarorszagon? Ha igen, milyen modellel irhatd le a két piac

kapcsolatrendszere?

Alkalmazott vizsgalati modszerek

Ertekezésem vizsgalati modszereinek meghatirozasa soran olyan primer és szekunder
eljarasokat alkalmazok, melyek Ilehetové teszik a mikereskedelem ¢és hasznaltcikk-
kereskedelem tertileti aspektusainak jellemzését.

A dolgozat elméleti részének Osszedllitasa soran a nemzetkézi és hazai szakirodalmi
forrasmunkak tartalomelemzése és 9sszefoglalod szintézise képezi a modszertani alapot.

Az elméleti szintézis sordn nemcsak a meglévd irodalmi forrdsbazis 0sszegzd attekintésére
torekedtem, hanem — alapul véve az eddigi kiilf6ldi és hazai tudomanyos eredményeket — 6nallo
modellalkotast is megvalositottam a milkereskedelem ¢s hasznaltcikk-kiskereskedelem
struktirajanak és talalkozasi pontjainak kijelolésével.

Az értekezés gyakorlati részében — tekintve a vizsgalt téma sajatossagait — korlatozottan nyilik
lehetdség kvantitativ modszertan alkalmazasara a primer és szekunder adatgylijtés sordn
egyarant.

A vizsgalandé miikereskedelmi és hasznaltcikk-kiskereskedelmi vallalkozasok korének

crer

nemzetkdzi sztenderdjeit. Az United Nations Statistics Division altal alkalmazott ISIC Rev.4,
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¢s az Eurdpai Unio tagallamaiban érvényes NACE Rev.2 osztalyozasi rendszer —amelyekre a
hazai TEAOR’08 nomenklatura épiil—, a hasznalt arucikkek és régiségek (elsésorban konyvek,
ruhdzati cikkek) bolti kiskereskedelmét, tovabba az aukcidshazi tevékenységet egyarant az
egyéb, mashova nem sorolt aruk kiskereskedelméhez sorolja (https://unstats.un.org;
http://ec.europa.eu; http://www.teaorszamok.hu).

Kézenfekvének tiinhet a TEAOR 08 nomenklatura osztalyozasi rendszerét adaptalni, azonban
ez a fajta besorolés teljes elfogadasa a vizsgélatok gyors lezarasat eredményezné, valaszt
azonban nem kapnank arra a kutatasi kérdésre, hogy mit tekintiink miikereskedelemnek, illetve
hasznaltcikk-kiskereskedelemnek. A meghatarozas meglehetésen pontatlan, mert a szakagazat
nem kiilonbozteti meg a miikkereskedelem tevékenységét az altalanos értelemben vett hasznalt
cikkek adasvételétdl (szekunder mddszertani korlat). Meggy6zddésem, hogy kiilonbséget kell
tenniink a hasznalt cikkek bolhapiacokon, régiségvasarokon folyd adasvétele, valamint az
aukcioshazakban zajlo értékesités kozott. Utdbbiak fokeént értékdrzo, illetve ndvekvd értékii
miitargyakat, régiségeket értékesitenck rendszerint arverés keretében, emellett a
miikereskedelem egy sokrétli, egymasra €piil6 szaktevékenységet (eredetvizsgalat, kutatas,
értékbecslés, restauralas, értékesités) magéaba foglald folyamat.

Noha a gazdasagi tevékenységek osztalyozasi rendszere nem nyujt kell6en helytallo utmutatot
a vizsgalat targykorének lehatarolasdhoz, emlitést kell tennem e besorolds erdsségeirdl is. A
némenklatira alapjan ebbe a szakagazatba nem tartozik bele a hasznalt gépjarmivek ¢és
alkatrészeinek kiskereskedelme, az internetes aukcids és csomagkiildd, illetve zaloghazi
tevékenység. A felsorolt piacok miikodési mechanizmusai alapjaiban térnek el a hagyomanyos
értelemben vett hasznaltcikk-Kiskereskedelem és a miikereskedelem sajatossagaitol, ezért ezt a
distinkci6t mindenképp sziikségszerlinek tartom. Nézdpontomhoz némileg kozelebb all az
USA-ban hasznalatos, North American Industry Classification System (NAICS), amely
elvalasztja az aukcioshazi értékesitést a régiségbolti kereskedelemtdl, valamint a hasznalt
cikkek kiskereskedelmétdl (https://www.census.gov/).

A kifejtett osztalyozasi eljarasoknak megfelelden doktori disszertaciom keretében tehat a
foldrajzi lokacioval rendelkezd, miikereskedelmi, aukcidshazi tevékenységet folytatd
vallalatokat, tovabba a hasznaltcikk-kiskereskedelemhez k6t6d6 kereskedéseket — beleértve az
antikvar konyvkereskedéseket €s a hasznaltruha-kiskereskedéseket egy részét — vizsgalom.
Nem tekintem viszont a kutatés tdrgyaul a hasznéltautd-kereskedelmet folytato vallalkozasokat,
a kizarolag zaloghazi €s bizomanyi tevékenységekhez kotddo gazdasagi szereploket.

Nem hagyhaté figyelmen kiviil az internetes aukcids oldalak, piacterek jelenléte sem,

amelyekre a disszerticié soran tobbszor visszautalok. Mivel a kutatas alapvetden az egyes
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kereskedések konkrét foldrajzi térben vald elhelyezkedésére fokuszal, ezért az aukcios
weboldalakon torténd tranzakciok, az internetes arverések, illetve az online hasznaltcikk- és
miikereskedelem térbeli dimenzidinak elemzésére nem kertil sor.

Ahhoz, hogy meghatarozzuk a két piac feltételezett kapcsolatrendszerét, sziikségszertivé valik
a két specialis piaci szegmens kiilon-kiilon torténd vizsgalata. Bar a disszertacio két egymastol
eltérd, illetve sajatos piaci mechanizmusokat mutat6 kiskereskedelmi szegmenseket dlel fel, a
mikereskedelemre és a hasznaltcikk-kereskedelemre egyarant jellemz6, hogy ,,szenzitiv”’; a
piacok keresleti és kinalati oldalanak szerepléi egyarant nem szivesen nyilatkoznak sem a
mitargyak adasvételérdl, sem pedig a hasznalt cikkek piaci folyamatairol (primer modszertani
korlat). Elobbi esetben a tranzakciok értéke, az adéasvétel targyat képezo alkotas ritkasaga,
valamint az elado/vevo kiléte és vagyoni helyzete okozza azt, hogy az érintettek miitargypiaci
aktivitdsa nem vizsgdlhaté kozvetlen primer eszkozokkel (pl. kérddivek, vasarloi interjik).
Utobbi esetben a hasznalt cikkek eladoinak és vevoinek tarsadalmi megitélése és az adasvétel
targyat képezd hasznalt dolog jellege okozza a problémat, ezaltal korlatozva a jelenség
kutathatosagat.

A miivészet és a tdrsadalomtudomény szoros kapcsolatabdl rendkiviil empiria-orientalt témak
sziiletnek (FREY, 1997). Természetesen esetiinkben sem lehetséges a jelenség mélyebb
megismerése primer modszertan alkalmazasa nélkiil, hiszen a piacok miikodési sajatossagainak
megértéséhez nélkiilozhetetlen a piaci szereplok magatartasanak feltérképezése. A fenti
korlatozé tényezdk figyelembevétele mellett olyan feltar6 jellegli kutatds megvaldsitasa a
célom, mely modszertanaban adekvat és megbizhatd eredményeket ad, masrészrdl kivitelezhetd
IS.

Tekintettel a kutatasi célokra és a modszertani korlatokra, egyarant alkalmaztam szekunder
adatforrasokra tdmaszkodo adatgyiijtést és megfigyeléssel egybekotott terepbejarast — kiilonds
tekintettel az tlizlethal6zatok lokacios jellemzbinek Osszegyiijtése soran —, valamint interjus
technikat a miitargypiac €s hasznaltcikk-piacok eladoival, ill. kiilonb6z6 szakértokkel.
kulcsszokereséssel valositottam meg 2015 szeptembere és 2017 decembere kozott tobb
litemben, melynek keretében olyan meghatarozd kulcsszavakra, kifejezésekre kerestem ra
Google keresdmotor segitségével, mint a ,,kereskedelmi galéria”, ,,aukcioshaz”, ,,antikvarium”,
,hasznaltcikk-iizlet”, ,,bolhapiac”, ,,régiségbolt” stb. Ezzel a modszerrel 1étrehoztam egy sajat
adatbazist azoknak a magyarorszagi mikereskedéseknek és hasznaltcikk-kiskereskedéseknek
az online elérhetd informacioibol, amelyek sajat honlappal és/vagy webaruhazzal rendelkeznek

vagy megjelennek valamilyen internetes cégadatbazisban, hirdetéportalon, kozosségi oldalon.
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Az adatbazis dsszeallitasakor abbol a feltételezésbol indultam ki, hogy az életképes és hatékony
iizleti tevékenység napjainkban mar nem nélkiilozheti az elektronikus, online feliileteken vald
megjelenést (BAJI, 2014). A 1étrejott adatbazis adatokat tartalmaz az egyes kereskedések
neveérdl, pontos foldrajzi helyérdl, illetve tovabbi megadott informaciokrol (kinalat, nyitvatartas
stb.).

A feltaro kutatas egyik pillérét a terepi megfigyelések képezték, mig a masikat a kereskeddkkel,
szakértOkkel készitett interjuk. 2016 és 2019 kozott szamos telepiilésen terepbejaras soran
térképeztem fel a mitargypiac ¢és hasznaltcikk-piac értékesitési helyeinek specialis
telephelyvalasztasi sajatossagait, a lokacios jellemzoket: Budapest, Debrecen, Pécs, Gyor,
Eger, Tatabanya, Tata, Veszprém és tovabbi telepiiléseken. MALHOTRA-SIMON (2009)
kifejti, a strukturalatlan megfigyelések kiilonosen fontosak az ilyen jellegii kutatasokban, mert
ezaltal lényeges jelenségeket figyelhetiink meg, eldsegitve a folyamatok megértését,
attekintését. A vizsgdlati periddusban rendszeresen latogattam meg régiségboltokat,
antikvariumokat, orszagos ¢€s helyi jelentségli bolhapiacokat (pl.: Ecseri bolhapiac, tatabanyai,
hévizi bolhapiac), régiségvasarokat (egri, gyori régiségvasar).

A ,terepi megfigyelés” sajatos formajat képezte szamos miivészeti aukcion (Virag Judit Galéria
és Aukcioshaz, Kieselbach Galéria és Aukcidshaz, Nagyhazi Galéria és Aukcioshdz, BAV
Bizomanyi Keresked6haz és Zaloghitel Zrt.), tovabba tobb miivészeti vasaron vald
megjelenésem (pl. Antik & Art Kiallitas és Vasar).

A 2016 ¢és 2019 kozott megvalositott primer kutatds sordn alkalmam volt interjut késziteni a
hazai miivészeti élet tobb jelentés szerepldjével: Bocskai Péter (BAV), Pintér Péter (Pintér
Galéria és Aukcioshaz), Martos Gabor (mtivészti ird), Fiiredi Tamas (regikonyvek.hu), Dobé
Zoltan (Kozponti Antikvarium), Papai Jozsef (Papai Régiség). Tekintve, hogy a terepkutatasok
soran célravezetObb strukturalatlan interjikat késziteni (BABBIE, 2008), ezért ezt a modszert
alkalmaztam.

A terepkutatas, mint modszertani eljaras eldsegiti az atfogo, teljesebb szemlélet kialakitasat
(BABBIE, 2008, 317.p.), mely soran olyan primer informaciokhoz jutottam, amelyek
jelentésen hozzajarultak a vizsgalt kiskereskedelmi szegmens miikodésének megértéséhez
(példaul: a kiilonbozé tipusu elarusitohelyek jellemzoi, az adasvételi mechanizmusok
sajatossagai, az arukinalat kiilonbségei és az értékesitési csatornak kapcsolddasi pontjai).

A piacok megismerésének ¢és aktualitdsainak nyomonkdvetését olyan korabbi €s napjainkban is
kaphato offline és online szakfolyoiratok tanulményozdsaval értem el, mint a Miigyijto,

Miiérté, MuzeumCafé és az Artmagazin.
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Ahogy arra BABBIE (2008) is ramutat nagyivli tarsadalomtudomanyi kutatasi modszereket
0sszegzd munkajaban, a kvalitativ terepkutatasok soran az indukcid és dedukcid valtakozasa
adja a sikeres kutatds alapjat, vagyis az elméletalkotasi folyamat, megfigyelések, altalanos és
tapogatozo jellegli megallapitadsok megfogalmazasa, majd mindezek modositasa a tovabbi
megfigyelések révén (BABBIE, 2008, 316.p.). Ennek okan doktori értekezésem
célmeghatarozasa soran kutatdsi kérdéseket fogalmaztam meg, és keriiltem a formalizalt
hipotézisek felallitasat, melyek verifikalasa vagy falszifikalasa matematikai-statisztikai alapt
nagymintas mintavételre alapul (MALHOTRA-SIMON, 2009), vagyis olyan moédszertani
eljarasokra, melyeket én — kutatasom feltaré jellege okan — nem alkalmazok.

A miikereskedelem ¢és hasznaltcikk-Kiskereskedelem teriileti sajatossagainak vizsgalata soran
térinformatikai (GIS-alapt) tematikus térképezést és térképi vizualizaciot, valamint penetracios
mutatoszamokat (PEX-index) alkalmazok. A térképi megjelenités az adatbazisban szerepld
kereskedések foldrajzi cimének geokodolasaval tortént, melyhez Mapinfo 12.5 szoftvert
alkalmaztam. Bar az online aukcios oldalak, piacterek vizsgalatara nem terjed ki jelen
disszertacio, néhany olyan online miikereskedés figyelembevételét indokoltnak lattam, melyek
nemcsak az elektronikus piacon, hanem bejegyzett székhelyiikon, a foldrajzi térben is
folytatnak valamilyen miikereskedelmi tevékenységet.

A penetraciés index (PEX-mutatd) megmutatja, hogy a kiilonb6z6é kereskedések az egyes
méretkategoriaba eso telepiilések hany %-aban vannak jelen (TINER, 2010). A telepiiléseket
allando lakonépességiik (2016. évi TelR adatok) alapjan soroltam 6t csoportba, majd Excel-
tablazatban egyesitettem, hogy az egyes kategoériakon beliil hany telepiilésen van jelen a
miukereskedések €s hasznaltcikk-kiskereskedések egy-egy tipusa.

Tertileti szempontu vizsgaloddsaimmal a mikereskedelem és a hasznaltcikk-piacok sajatos
tertileti dimenzioit kivanom megragadni, kiilonds tekintettel a koncentraciora, a forgalmazott
aruk térbeli tjara az értékesitési csatornakban, a haldzatok fovarosi és vidéki megjelenésére,

valamint a kiilonb6z6 tipusok térbeli elrendezédésének regionalis kiilonbségeire.
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1. HASZNALTCIKK-KISKERESKEDELEM

Napjaink fogyasztoi tarsadalma a kereskedelem legkiilonfélébb alternativ formaival talalja
szembe magat, amely a hasznalt cikkek kiskereskedelmét is ujfajta megvilagitasba helyezi. A
fogyasztdi kultira és a kereskedelem fejlodésével parhuzamosan a hasznalt cikkek piaca is
nagymértékben diverzifikalédott (STOBART-VAN DAMME, 2010), sajatos jegyeket viseld
szegmensekre  tagolodott. A fejezet egyfelél a  hasznaltcikk-kiskereskedelem
kutatastorténetének nemzetkdzi és hazai vonatkozasair6l ad attekintést, bemutatja a hasznalt
cikkek piacanak sajatossagait. A fejezet tovabbi része egy tipoldgia keretében egységes
rendszerbe foglalja a hasznalt cikkek kiillonb6z6 tipusu értékesitési helyeit, ramutatva azok fébb

sajatossagaira.

1.1. Kutatastorténeti el6zmények

A tovabbiakban ebben a fejezetben a hasznaltcikk-kereskedelem nemzetkozi és hazai

kutatastorténetével, elméleti kereteinek attekintésével, alapfogalmaival foglalkozom.

1.1.1. A témakor nemzetkozi szakirodalmanak attekintése

A haszndlt aruk piacdnak egészére vonatkoztd holisztikusabb vizsgéalatok elsdsorban a
kozgazdaszok nevéhez kothetdek. A korabbi évtizedekben tobb makrodokonomiai kutatas
foglalkozott a hasznalt és Uj aruk egymdssal valo helyettesithetoségének kérdéseivel és a
termékéletciklus valtozasanak piacra gyakorolt hatasaival (SWAN, 1972; LIEBOWITZ, 1982).
SCITOVSKY (1994) munkéjdban azt targyalta, hogyan befolyasolja a hasznaltcikk-
kereskedelem a piac makroegyensalyat, SHULMAN-COUGHLAN (2007) pedig a
profitabilitas feltételeinek vizsgalatira helyezték a hangstlyt. Tovabbi tanulmanyok
fokuszaltak a hasznaltcikk-piacon fellépd tranzakcios koltségek €s az ardiszkriminéacio
szerepének kutatasara (ANDERSON-GINSBURGH, 1994; THOMAS, 2003), illetve az
alkumechanizmusok ¢és az 4rakalitds tényezdinek feltardsira (STROEKER-ANTONIDES,
1997). WILLIAMS (2002; 2003) keresletoldali megkozelitésben taglalta a hasznaltcikk-piac
mitkodésének tényezbit és a vevoi sziikségleteket, motivaciokat, GABBOTT (1991) a
fogyasztok kockazatvallalasi magatartasat elemezte, HUANG et al. (2001) pedig a fizetési

hajlandosaguk alapjan szegmentaltak kiilonboz6 csoportokba a fogyasztokat.
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A masodkézbdl valo ruhak és textilidk piaca a hasznaltcikk-kiskereskedelem egyik marginalis,
ugyanakkor nem elhanyagolhato szegmensének tekintheté (GINSBURG, 1980; ROUX, 2006),
ahogy azt az eurdpai textilkereskedelem kozépkorig visszanyulo fejlodéstorténete
(ALLERSTON, 1996; FRICK, 2005) is bizonyitja. A nemzetk6zi szakirodalmi el6zmények
alapjan a hasznaltcikk-kiskereskedelem kutatastorténetében kiemelt szerepet kap a
hasznaltruha-kiskereskedelem fejlodési jellemzdinek vizsgalata. Az dgazat gyokereit legtobben
kultar- és tarsadalomtorténeti szempontbdl vizsgaltdk (LEMIRE, 1997; FRICK, 2005;
PALMER-CLARK, 2005; FONTAINE, 2008; CRUZ-CARDENAS-VAL NUNEZ, 2016).
GREGSON-CREWE (2003) viszont mar foglalkoztak a hasznaltruha-kereskedelem térbeli
dimenziodival is. WILLIAMS-PADDOCK (2003), tovabba GUIOT-ROUX (2010) az agazat
piacanak kutatasa terén értek el figyelemre méltdé eredményeket. DELONG et al. (2005) a
hasznaltruha-piac specialis szegmenseire fokuszaltak.

A hasznaltcikk-kiskereskedelem szakirodalmanak attekintésekor emlitést kell tenniink az
amerikai bolhapiacokra iranyul6 legkorabbi, marketingszempontt kutatasokrol (SHERMAN et
al. 1985) melyek mellett kiemelend6k a szocio-kulturalis (SHERRY, 1990a) és a
gazdasagszociologiai (CHANTELAT-VIGNAL, 2005) céla vizsgalatok is.

Az USA polgarainak korében mindennaposnak szamito klasszikus garazsvasarok és kdzosségi
vasarok sajatossagait foként SOIFFER-HERRMANN (1987), HERRMANN (2011) ¢és
CRAWFORD (2014) vizsgalta.

A csomagtartd-vasarok kutatasa MULHOLLAND-COCKFIELD (1993), STONE et al. (1996),
CREWE-GREGSON (1998) nevéhez kotheto.

A nyugat-eurdpai eredetli adomanyboltok elsé tudomanyos igényll vizsgalatai az 1990-es
években kezdédtek (HORNE-BROADBRIDGE, 1995; HORNE, 1998), s azota kiemelkedd
tanulmanyok jelentek meg az adomanyboltok miikodésérél (CHATTOE, 2000; PARSONS,
2004ab), és az adomanyozasban részt vevok motivacioirol (MITCHELL-MONTGOMERY,
2010).

A hasznaltcikk-lizletek vasarloi korében végzett kutatasok (BARDHI-ARNOULD, 2005;
CHRISTIANSEN-SNEPENGER, 2005; MITCHELL-MONTGOMERY, 2010) mellett a
hasznaltcikk-vasarlas motivacidinak vizsgalata (GREGSON-CREWE, 2003; JAMES, 2010) is
1j eredményeket hozott.

Napjainkban a hasznaltcikk-kiskereskedelem kutatisanak két 0j iranya bontakozott ki. A
kornyezettudatos €letmod €s az Ujrahasznalat el6térbe helyezésével egyre nagyobb figyelmet
kap a hasznaltcikk-piac kdrnyezetszempontu aspektusainak vizsgalata (GREGSON et al. 2013;
FORTUNA-DIYAMANDOGLU, 2017ab). Az e-kereskedelem térnyerésének hatasara a
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kutatok figyelme is az online piacterek és aukcios oldalak (Amazon, Craigslist, Ebay,
FreeCycle és a Yahoo!) feltarasara (PETERS-SEVERINOV, 2006; HICKMAN, 2010;
HUMMEL, 2015) iranyult.

A hasznaltcikk-kiskereskedelem vizsgalataval foglalkozo tudomanyteriiletek sokszintiségébdl
adddoan szdmos nemzetkozi folyodirat emlithetd, amelyekre a relevans szakirodalmi bazis épiil.
Ezek kozil els6ésorban a kozgazdasdgtani (The American Economic Review, European
Economic Review, Journal of Economic Theory, The Journal of Political Economy), az
iizlettudoméanyi (Advances in Consumer Research, European Journal of Marketing,
International Journal of Retail & Distribution Management, Journal of Consumer Behaviour,
Journal of Consumer Research, Journal of Economics Psychology, Journal of Management
Research, Journal of Retailing, Journal of Retailing and Consumer Services, Marketing
Management Journal) és a szociologiai (International Journal of Sociology and Social Policy,
International Review of Social Sciences, The Sociological Review) jellegli folyodiratok

emelhetdek ki.

1.1.2. A magyarorszagi vizsgalatok fobb jellemzoi

Hazankban a korabbi évtizedekben a hasznaltcikk-kultira kutatasanak foként a
tarsadalomtudomanyi, a szociologiai perspektivai keriiltek elétérbe (VALUCH, 2004;
ZACHARIAS, 2007; BERTA, 2012).

A leghiresebb magyarorszagi bolhapiac, a budapesti ,,Ecseri” torténetét BRUCKNER (2007)
dolgozta fel. Az Ecseri piac, a Bakancsos utcai piac és a Pet6fi Csarnok bolhapiacdnak kinalata
szinte lefedi a hasznalt arucikkek teljes spektrumat, beleértve a ritkasagok, gylijtemények
egyedi darabjait is. A hasznaltcikk-kiskereskedelem sajatos kelet-kozép-europai formaja a
Llomizas”, a régiségkereskedék széles korében folytatott tevékenység. KOVACS et al. (2008)
meghatarozasa szerint a lomizok a lakossagi lomtalanitasi akciok alkalmaval kivéalogatjak a
szdmukra értékes hasznalati targyakat, butorokat, majd eladasra kinaljdk azokat kiilonb6zo
vasarokon, piacokon. A guberalokkal ellentétben a lomizok kiilonb6zd eszkozok, targyak,
anyagok gylijtésére specializalédnak és gyakran orszaghatarokat atlépve bonyolitjak
tevékenységliket.

A hasznaltcikk-kiskereskedelem differencialédasa Magyarorszagon is érzékelhet6. Bar a
csomagtarto-vasarok kevésbé elterjedtek hazankban, tapasztalhatdé az adomanyboltok,
bolhaboltok, vintage lizletek, kozdsségi és garazsvasarok megjelenése, amely ujfajta fogyasztoi

trendek megjelenését eredményezi. Ennek kovetkeztében a hazai kutatisok fokuszaban az
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informalis piacok (SIK et al. 2006; CZAKO et al. 2010) mellett egyre inkabb ezeknek a
kiskereskedelmi formaknak (BOROS et al. 2016; NAGY et al. 2016; G. FEKETE, 2017;
BOROS, 2018b; SIMON, 2018) a vizsgalata all.

Napjainkban — az elektronikus arverések korszakaban — kulcsfontossagu az aukcios weboldalak
térhoditasanak vizsgalata is. A legismertebb nemzetkdzi online piacterek mellett
Magyarorszagon is egyre nagyobb népszeriiségnek orvendenek a hazai aukcids oldalak és
portalok (példaul: Axioart, Aprod, Jofogas, TeszVesz, Vatera online piacterek) IS, s egyre tobb
tudomanyteriilet képviseldje foglalkozik ezek kiilonbozé aspektusu vizsgalataval (VASNE
EGRI-DANO, 2013; KRASZNAY-SIMON, 2017; KOVACS, 2018). Hazankban a
hasznaltcikk-piacokrol sz6l6 tudoméanyos diskurzusok legfébb szintereinek alapvetden a

kiilonb6z6 tarsadalomtudomanyi folyodiratok tekinthetdek.

1.2. A hasznaltcikk-kiskereskedelem muikodésének alapvonasai

Ahogy a nemzetkdzi €és hazai szakirodalmi attekintés is mutatta, a hasznalt aruk piacénak
értelmezése igen széles spektrumon mozog; nehéz pontosan meghuizni azt a hatart, amely
egyértelmiien elkiiloniti a masodkézbdl valo értékesitést mas kereskedelmi tevékenységektol.
Tovabba figyelembe kell venni azt is, hogy a hasznaltcikk-piacon sem kizarélag a ,hasznalt”
aruk kereskedelme folyik, helyénvalobb ujracladasrol beszélni (van CAYSEELE, 1993).

A hasznalt aruk piacara WILLIAMS (2002) munkaja nyoman tekinthetiink a tartds fogyasztasi
cikkek egyfajta alternativ/informalis értékesitési csatorndjaként, amelynek létrejotte és
miikodése a termékek helyettesithetoségén (SWAN, 1972; ANDERSON-GINSBURGH,
1994), s az eltérd6 fogyasztoi értékitéleten (SHULMAN-COUGHLAN, 2007) alapszik.
Sajatossaga, hogy az aru nem a gyartotol keriil be a hasznalt cikkek piacara, hanem a
fogyasztoktol szarmazik (CHATTOE, 2000). Mivel az aru értékének és aranak megitélése
rendkiviil szubjektiv, a hasznaltcikk-kiskereskedelem teret enged az iizleti targyalasok,
alkudozasok szamara (STROEKER-ANTONIDES 1997; HERRMANN, 2004).

Lathato, hogy hasznalt cikkekkel talalkozhatunk a bolhapiacokon, a régiség-, adomany- és
bolhaboltokban, a régiség- és garazsvasarokon. Onalld piaca alakult ki a hasznalt ruhazati
cikkek és a hasznalt arucikkek online kiskereskedelmének.

Bar doktori kutatdisomnak nem célja a hasznaltcikk-piacokon torténd vasarlas és eladas
motivacioinak vizsgalata, emlitést kell tenni a legfontosabb, adasvételre 6sztonzo személyes
okokrol, indittatasokrol, amelyek ezeket a piacokat életre hivjak s miikodésiiket fenntartjak.

SCITOVSKY (1995) munkéjaban ramutat arra, hogy a tartés fogyasztasi cikkek masodlagos
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piacai kulcsfontossaguak a tarsadalmi egyenlGtlenségek csokkentésében. Azonban ezek a
csatornak mar nem csak az alacsonyabb jovedelmii, raszoruld tarsadalmi csoportok gazdasagi-
szocialis jellegli sziikségleteit elégitik ki (LANDMAN, 1987; STONE et al. 1996), a magasabb
jovedelmii, tarsadalmi statuszi csoportok egyarant megjelennek ezeken a piacokon
(CHRISTIANSEN-SNEPENGER, 2005). Az adasvételek hatterében allhatnak takarékossagi
megfontolasok (CREWE-GREGSON, 1998; BARDHI-ARNOULD, 2005), érzelmi-
pszichologiai okok (SOIFFER-HERRMANN, 1987; BELK et al. 1988), a piac sajatos
hangulatinak megtapasztalasa (SHERRY, 1990a), az ezzel kapcsolatos élményszerzés
(CHATTOE, 2000; HERRMANN, 2004), a ,kincsvadaszat” 6rome (PETRESCU-BHATLI,
2013), valamint a kornyezettudatos és karitativ magatartas érvényesiilése (HORNE, 1998;
MITCHELL-MONTGOMERY, 2010; GREGSON et al. 2013). Ez alapjan megallapithato,
hogy a hasznalt arucikkek piacainak mind a keresleti, mind a kinalati oldalan a legkiilonfélébb
tarsadalmi csoportok jelennek meg a legkiilonfélébb motivacioval. A hasznaltcikk-
kiskereskedelmi csatorndk funkcioja a tarsadalomban igen valtozatos, ezaltal a legkiilonfélébb
fogyasztoi sziikségletek kielégitésének a terepe.

Mindez bizonyitja, hogy a hasznalt arucikkek adasvétele egy olyan sokrétii, a tér-id
kontextusaban valtozatos mdodon folytatott kiskereskedelmi tevékenység, amelynek elsédleges
jellemzdje, hogy Onszervezddéssel jon 1étre (SHERRY, 1990b; LEYSHON et al. 2003;
WILLIAMS, 2003). Egyarant magaban foglalja a legitim (vagy esetenként illegalis) modon
megrendezett garazs-, csomagtarto-, régiségvasarokat és bolhapiacokat ugyanigy, mint az
onallo tzletként, izletlanc részeként bejegyzett hasznaltcikk-iizleteket, adomany- és
bolhaboltokat, illetve az elektronikus arveréseket és aukciokat. A tranzakciokban résztvevo uj
vagy hasznalt arucikk a piaci igényeket szinte teljesen lefedd termékskalan mozoghat, de
alapvetd jellemzdje, hogy legalabb egy korabbi (iigy)fél tulajdonat képezte, emiatt minden

esetben masodkézbdl keriil értékesitésre a piacon.

1.3. A kiskereskedések tipologidja

Doktori kutatdsom kovetkezd fazisaban a tipusalkotasi szempontok meghatarozasara kertilt sor,
tamaszkodva a nemzetkozi és hazai szakirodalom eredményeire, illetve a terepkutatas
tapasztalataira. A kulcsszavas, internetes keresési modszerrel Osszeallitott Excel-adatbazis
elsédleges feldolgozasa soran kapott eredményekbdl kideriilt, hogy a magyarorszagi

hasznaltcikk-kiskereskedések a profil, az értékesités helye, az alkalmazott arstratégia, a
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termékkinalat, a nyitva tartas, a tevékenység lzleti célja, valamint a mukodtetd alapjan

sorolhatok kiilonb6zo tipusokba (1. tablazat).

Profil alapjan képzett tipusok

A hasznaltcikk-kiskereskedés profiljat tekintve megkiilonboztethetiink vasarokat, piacokat €s
iizleteket (VARNALI, 2018b). A vasarok olyan események, amelyek egyedi alkalmat teremtenek
az adasvétel lehetdségének, mig a piacok a rendszeres arucsere helyszineként funkcionalnak. A
tevékenység gyakorisdga €s vonzaskorzete alapjan mindkét tipus mutat hasonlosagokat és
kiilonbségeket, tovabbi altipusok nevezhetok meg. Az lzletek, iizletlancok miikodése zart
térben, allando bolthelyiségben zajlik. E lancok az egyazon tulajdonosi kdrbe tartozo, egységes

profila iizletek haldzatat foglaljak magukba, egyes altipusaik viszont eltérd sajatossaguak.

1. tablazat: A hasznaltcikk-kiskereskedelem tipologiaja

Szempont Tipus Altipus

régiségvasar

vasar garazsvasar, kozosségi vasar
csomagtartd-vasar

bolhapiac

borze

hasznaltcikk-iizlet
adomanybolt

polcos bolhabolt

iizlet, lizletlanc régiségbolt

hasznaltruha-iizlet

kiegészitd funkcigjt izleti
vallalkozas

hagyomanyos értékesitési hely
Onkiszolgalé értékesitési hely

piac

Profil

foldrajzi térben lokalizalhato

Ertékesitési hely .
online
tobbcsatornas
. s alkuképes arak
rogzitett arak LR S P
‘ , . nem alkuképes arak
Arstratégia & e
licitlépcsds arstratégia
vegyes arstratégia
széleskorii hasznaltcikk-kinalat
altalanos hasznalt cikkek egy-egy termékkore specializalodott
kinalat
Termékkinalat sz¢leskorli hasznaltruha-Kinalat
hasznalt ruhdzat k!srpama-, baba- és gyerekruha-
kinalat

vintage, retro ruhakinalat
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Szempont Tipus Altipus
allando és/vagy rogzitett
nyitvatartési id6 szerint

rendszeres 1d6kozonként

idészakos nyitvatartasi rend

Nyitva tartas : vasarnaptar szerint
szerint -
szezondlis jelleggel
elOzetes egyeztetés szerint
alkalomszeriien
A tevékenység {izleti | profitorientalt
célja non-profit
, , magénember
maganszemélyek I :
egyéni vallalkozo
jogi személyiséggel rendelkezo tarsas
tarsas-vallalkozasok, vallalkozas, szOvetkezet
szovetkezetek jogi  személyiség nélkiili tarsas
Miikodtetd vallalkozas, szovetkezet

allami szervezet

onkormanyzati  tulajdonban  1évo
nem szabadpiaci szervezetek szervezet

egyesiilet, alapitvany, civil szervezet

Forras: sajat kutatds alapjan sajat szerkesztés

Vasarok

Ezek az események fontos szerepet toltenek be az arucikkek korforgasanak fenntartasaban; az
arucsere sajatos helyei, a fogyasztds marginalis terei (CREWE-GREGSON, 1998). A
régiségvasarok az antikvitasok kiskereskedelmének fontos szinhelyei (PARSONS, 2010), ahol
jellemzben nagyszamu keresked6 jelenik meg (PLATTNER, 1996). Az epizodikus események
kozé sorolhatok a garazsvasarok vagy kozosségi vasarok és a csomagtarto-vasarok, amelyek
inkabb a helyi tarsadalmi csoportokat érintik, és ahol igen erds a lokalitas szerepe. Az ilyen
spontan vasarok egész évben lehetdséget teremtenek a megunt, feleslegessé valo haztartasi
eszkozok értékesitésére, s ezzel egyidejilleg, pénzkereseti lehetdséget is adnak az eladok
szamara (MULHOLLAND-COCKFIELD, 1993; STONE et al. 1996). Esetenként a
maganéletben bekovetkezd valtozasok, fordulatok miatt kivannak megvalni e
kezdeményezések szervezOi a személyes targyaktol, holmiktol (HERRMANN, 2011). A
garazsvasarok helyszine jellemzbéen az eladni kivano sajat lakhelye, ingatlanja (SOIFFER—
HERRMANN, 1987), a csomagtartd-vasaroké altaldban valamilyen kozteriilet (parkold,
iskolaudvar stb.)(STONE et al. 1996).

Piacok
A piacok koziil a bolhapiacok fontos és sokszereplds szinterei a kereslet és a kinalat

talalkozasanak, s viszonylag 4llando, rendszeresen elérhetd csatorndi az adasvételi
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tevékenységeknek (SHERRY, 1990a). A régiségvasarokhoz hasonléan jelentds
vonzaskorzettel, akar nemzetkozi szinti kapcsolatrendszerekkel rendelkezhetnek. A
bolhapiacok az informalis kiskereskedelem és a feketegazdasag legrégebbi és legaltalanosabb
formai (SHERMAN et al. 1985). Teret engednek a kiilonféle csereiigyletek, illegalis
tranzakciok lebonyolitdsanak, ugyanakkor a tarsas interakciok tradiciondlis helyszinei is
(BELK et al. 1988; PETRESCU-BHATLLI, 2013). Tapasztalatom szerint a borzék gyakorisaga

valtozo lehet, legfobb karakteriiket a tematikus kinalat hatdrozza meg.

Uzletek és iizletlancok

Béar a hasznalt cikkek bolti kiskereskedelmének kiilonféle formadit taglaldé nemzetkozi
szakirodalom esetében atfedések figyelhetéek meg, érdemes megkiilonboztetni az egyes
tipusokat, s azok sajatossagait jellemezni.

Magyarorszdgon igen elterjedt, altalanos tipusnak tekinthetd a hasznaltcikk-iizlet. Kindlatat
tekintve a bolhapiacokéhoz hasonld leginkabb, f6 karakterét a hasznalt haztartasi eszkozok,
butorok adjak. Sok esetben import arut értékesitenek.

Az adomanyboltok ellenszolgaltatas nélkiili, onkéntes felajanlasokbol szarmazé arucikkekkel
kereskednek (PARSONS, 2004b). Mikodésiik hasonld a hasznaltcikk-tizletekéhez, am a
tevékenységbOl szarmazo profit elsésorban jotékonysagi célokat szolgadl (HORNE-
MADRELL, 2002; BARDHI, 2003; MITCHELL-MONTGOMERY, 2010). Hazankban az
adomanyboltokat G. FEKETE (2017) a tarsadalmi felel6sségérzetet és a kozosségi érdekeket
elényben részesitd szolidaris gazdasag egyik megnyilvanulasi formajaként tekinti.

A polcos bolhaboltok a maganszemélyek egymas kozotti kereskedelmének a szinterei (C2C
piacterek). Az eladni szandékozok polcpénz, illetve bérleti dij fejében idehozzak értékesitésre
var6 cikkeiket, majd azok elkelését kovetden megkapjak az eladasbdl befolyt 6sszeget. A hazai
gyakorlatban az arakat az eladok szabjak meg, a nyereségbdl valo esetleges részesedést a
bolhabolt elére meghatarozza.

A régiségboltok az antikvitasok adasvételének jellegzetes terepei (PARSONS, 2010).
Kinalatdban egyszerre jelennek meg a hasznalt butorok, hagyatékok, illetve az értékallo
mutargyak, festmények. A régiségboltokban zajlo adasvételek soran kulcsszerepe van az
eladonak, aki ismeri az egyes targyak, butorok jellemzdit, korabbi torténetét (PARSONS,
2009).

L A kereskedelmi tranzakcidban részt vevok relacidja szerint megkiilonboztethetiink B2B, B2C, C2C jellegii
piactereket. A C2C végfelhasznalok kozotti kereskedelem, értékcsere.
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Ahogy a nemzetkozi szakirodalmi attekintés is kitér ra, a hasznaltruha-kiskereskedelem
fejlédése Onalld utat jart be az évszazadok soran, sajatos informalis csatorndi alakultak ki
(PALMER-CLARK, 2005). Ebb6l adéddan a hasznaltruha-iizletek is specialis kinalattal, eltérd
arképzéssel ¢és iizlethely-valasztassal jellemezhetdek. A hasznaltruha-vasarlas motivacioi
mogott allhatnak gazdasagi, etikai, 6koldgiai szempontok, de az eredetiség, a nosztalgia, az
ingerek és élmények keresése is fontos tényezo lehet (GUIOT-ROUX, 2010). Bar a hasznalt
ruhdk piaca elsdsorban a ruha- és textiliparhoz kotddik, margindlisan kapcsolodik a
hasznaltcikk-kiskereskedelemhez is.

A terepi kutatds tapasztalatai alapjan ugy vélem, a hasznaltcikk-kiskereskedelemnek
kialakuloban van egy ujszerii tipusa is. Elsésorban a nagyvarosi terekben jelent meg a

------

értékesitése is folyik, am csupan kiegészitd jelleggel.

Ertékesités hely szerinti tipusok
A hasznaltcikk-kiskereskedelem torténhet offline, illetve online piactereken. Ennek alapjan az

alabbi 3 tipus kiillonboztethetd meg.

A foldrajzi térben lokalizalhato értékesités

Magaba foglal minden olyan tevékenységet, amely fizikai térhez kotott. Altipusai koziil az elsé
a hagyomanyos értékesités, ahol minden fazist végigkisér az eladok és a vasarlok kozotti
kapcsolat. A hagyomanyos értékesités mintapéldai a bolhapiacok és a régiségvasarok, ahol egy-
egy Uzlet megkotésekor sok mulhat a kereskedd és a potencialis vevé kozott kialakulo,
személyesebb kapcsolat és bizalom (CHANTELAT-VIGNAL, 2005) meggy6z6 erején.

Az onkiszolgald értékesités folyaman jellemzden nem alakul ki a két fél kozott kozvetlen
kontaktus, a vasarlo onalldan dont. Ugyanakkor a bolhaboltokban, hasznaltruha-butikokban
éppen a hosszas nézelddés, 1d6toltés adja az Onkiszolgald vésarlas 6romét, a siker €lményét

egy-egy nagyszerl ,,fogas” kitartd keresgélését (GUIOT-ROUX, 2010) kovetden.

Online értékesités

A hasznalt cikkek cseréje, adasvétele torténhet elektronikus online piactereken is. Elényiik,
hogy nagyszamu eladoé és potencialis vasarlo szamara teremt k6zos piacot (HICKMAN, 2010).
Szamos Tzleti vallalkozads kizardlag online bonyolitja kereskedelmi forgalmat; a

webdruhazakban és aukcidés oldalakon személyes kontaktus nélkiil értékesithetlink és
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vasarolhatunk egyidejiileg a technoldgiai innovaciok adta lehetdségnek koszonhetden

(okostelefon-alkalmazasok, PayPal-egyenleg stb.)

Tobbcsatornas értékesités

A hasznélt cikkek piacan is egyre népszerlibb a tobbcsatornas értékesités. Ilyenkor
hagyomanyos ¢és virtudlis piactereken egyidejliileg folytathatnak {izleti tevékenységet,
jellemzben a kiilonbozo lizletek tartoznak ide. Mindennek versenyképességet javitd hatasai

vannak.

Arstratégia szerinti tipusok

Rogzitett ar szerinti értékesités

A hasznaltcikk-Kiskereskedelemben az arak széles skalan mozoghatnak. A fix arakat az eladok
hatarozzak meg, amelyet szamos tényez6 befolyasolhat (az arucikk allapota, mindsége, eredeti
piaci ara, stb.). Tapasztalataim szerint a régiségboltokban, régiségvasarokon altalaban
magasabb arfekvést kindalattal talalkozunk, mig a hasznaltcikk-iizletek és adomanyboltok
alacsonyabb aron kindljak az arucikkeket. A fix 4&r azonban nem minden esetben jelenti a végso,
kifizetendd arat, mert a hasznaltcikk-kiskereskedelemben az arak sok esetben alkuképesek. A
hasznalt cikkek piacan az eladok gyakran tudatosan alkalmaznak ilyen arstratégiat, s egyfajta
,kedvcsinalo” iranyarat hataroznak meg a potencialis vasarlok szamara. A keresleti oldalon az
alkudozas lehet6sége fontos, vasarlasra 0sztonzé motivacio is lehet (HERRMANN, 2004).
PETRESCU-BHATLI (2013) munkajukban utalnak arra, hogy a hasznaltcikk-piacokat
latogatok korében ez egy kulcsfontossagu tényezd, amely ezeknek a piacoknak a karakterét,

hangulatat adja.

Licitlépcsos arstratégia

Az arak ugyanakkor nemcsak csokkenhetnek (ahogyan az alkudozasok esetében torténik),
novekedhetnek is a hasznaltcikk-kiskereskedelemben. Licitlépcsés arstratégia esetében az arak
addig az 0sszegig emelkednek, amelyet a legkitartobb licitald hajlando kifizetni az aruért. Ez
az arstratégia kifejezetten az online, aukcids piacterek sajatja. Az online feliileten zajlo,
kizarolag licitdldssal ~megvasarolhatd arucikkek stratégidgja a  hasznaltcikk- és
régiségkereskedésekre kevésbé jellemzo értékesiti forma. A minimalis licitlépcsé dsszege lehet
elére meghatarozott, de a licitalok maguk is alakithatjdk az arnovekedés mértékét sajat

arajanlataikkal.
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Vegyes arstratégia

A vegyes arstratégiat alkalmazo hasznaltcikk-kiskereskedések fixaras €s aukcios értékesitést
egyarant folytatnak. Ahogy az értékesitési csatorna altal nyujtott piaci lehetéségek, a vegyes
arstratégia alkalmazasa is a kiskereskedések versenyképességét segiti el6. Az online
piactercken gyakorta vegyes arstratégiaval értékesitenck hasznaltcikk-kereskedelmi

vallalkozasok.

TermékKindlat szerinti tipusok
A hasznaltcikk-kiskereskedések termékkor alapjan két tipusra, az altalanos hasznaltcikk-
kiskereskedelemre, valamint a piachoz részben kapcsoldédd, ruhazati cikkek és textiliak

értékesitésére korlatozodo hasznaltruha-kiskereskedelemre kiilonithetOk el.

Altaldnos haszndltcikk-Kiskereskedelem

Sz¢leskori hasznaltcikk-kinalat jellemzi azokat a régiségvasarokat és a bolhapiacokat, ahol a
legkiilonfélébb relikvidk ¢€s filléres holmik egyarant megtaldlhatdoak. Az adomanyboltok
egyarant ebbe az altipusba tartoznak; kindlatuk rendszerint széles skalan mozog, jellemzden
nem specializalodnak egy-egy termékcsoportra (CHATTOE, 2000).

A masodik altipus jellemzdje, hogy a valaszték egy-egy termékkore specializalodik, az
arupaletta mas cikkekre nem terjed ki (elektronikai vagy kdnyves bolhapiacok, biciklialkatrész-

és veteranauto-borzék, orakra vagy hanglemezekre szakosodott régiségboltok stb.).

Hasznalt ruhdzati cikkeket drusito kiskereskedések

A hasznaltruha-kiskereskedelem a ruhanemiik és egyéb kiegészitOk, textilidk széleskorii
kinalataval varja a vasarlokat. Hazankban a rendszervaltdst megelézden foként a KGST-
piacokon lehetett jobb mindségti, import hasznlt ruhahoz hozzajutni (CZAKO, 1997; SiK,
1997; RAUSING, 1998). Bar a hasznalt ruhazati cikkek értékesitésének szinterei kozott
napjainkban a bolhapiacok (SHERRY, 1990b; HANSEN, 2006) mellett az adomanyboltok,
hasznaltruha-boltok egyarant megtalalhatoak, a hasznalt ruha mindsége, allapota és ara igen
eltérd lehet az egyes tizletekben. Ennek megfelelden a kdzismert esdaras és ,,balas” turkalok,
kilosruha-boltok mellett mar beszélhetiink vallfas hasznaltruha-butikokrél is (ZACHARIAS,
2005ab; SZEGEDI, 2014). Ez utébbiak a 2008-as gazdasagi valsagot kovetd években gyakorta
jelentek meg a bevésarlokdzpontok iizletsorain is (MAKO, 2013).

Az alternativ kereskedelmi csatorndkon igen nagy a kereslet a hasznalt gyermekruhak irant

(HORNE-MADRELL, 2002) — amelynek Magyarorszagon is jelentds hagyomanyai vannak
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(VALUCH, 2004). Ezért a hasznalt ruhak kiskereskedelmének fontos altipusa a kismama-,
baba- ¢és gyermekruha-kiskereskedés és a ,,bababizomanyi” iizlet. A ruhazati cikkek mellett
kinélatukhoz tartoznak még cipok, jatékok €s egyéb textilaruk.

Korunk jszeri hasznaltruhabolt fajtai az un. ,,Juxusturik”, amelyek a vintage ¢€s retro boltok,
mint altipusok magyar megfelel6i. Kiilonleges kinalatuk igen egyedivé teszi Oket a tOobbi
hasznaltruha-iizlethez képest, amely borsos arak formajaban is megnyilvanulhat. A vintage
stilus? begylirtizése a divattrendekbe globalis jelenség (LYNCH-STRAUSS, 2007; JENSS,
2015), a vintage iizletekben vald vasarlas pedig elsésorban a fiatalok korében jellemzé
(DELONG et al. 2005). A stilus képviseldi szamara kifejezetten a ruhak és kiegészit6k
divattorténeti értéke a fontos (CERVELLON et al. 2012), emiatt az lizletek kinalata is minéségi,
egyedi, exkluziv ruhadarabokbdl all (PALMER-CLARK, 2005; PUGH, 2013).

Nyitvatartds szerinti tipusok
A hasznaltcikk-kiskereskedések nyitvatartasuk ideje és rendje szerint négy tipusba sorolhatok.
Léteznek allando vagy rogzitett nyitvatartasi id6hoz igazodo, idészakosan nyitvatarto, elézetes

egyeztetés alapjan nyitvatartd, végiil alkalomszertien kinyito hasznaltcikk-kiskereskedések®

Rogzitett nyitvatartasu hasznaltcikk-kiskereskedések
Ennél az iizlettipusndl a nyitvatartas foként az 6tnapos munkahetet kdveti. Ebbe a tipusba

sorolhaté a legtobb tizlet, lizlethalozat és néhany bolhapiac is.

Idészakos nyitvatartdsi rend szerint miikodo hasznaltcikk-kiskereskedések

Az idészakos nyitvatartasi rend szerint latogathatd hasznaltcikk-kiskereskedések, vasarok és
piacok 3 altipusra oszthatok: Rendszeres id6k6zonként nyitvatartokra, éves/féléves vasarnaptar
és szezonalis jelleggel szervezettekre. Az egyes bolhapiacok, adomanyboltok nyitvatartasi ideje
valtoz6 lehet. Tipikus példai a hét bizonyos napjaira korladtozodo, a helyi, termeldi piacokkal
egyiitt szervezett bolhapiacok. Eves vagy féléves vasarnaptar szerint szervezik a

régiségvasarokat, borzéket, amelyeknél a szervezdk elére meghirdetik az esemény datumat és

2 A vintage stilus a divat vildgdba az 1920-as évektSl az 1960-as évekig viselt 6ltozékek, kiegészitok,
lakberendezési targyak stilusanak dsszefoglald neve. Fébb szinei a puder- és cukorkaszinek, valamint a fekete és
a fehér. Kedvelt anyagai a csipke, selyem, barsony, damaszt, szatén €s a tiill.

3Az alkalmi vasarok, borzék helyszineivel a tovabbiakban nem foglalkozom (garazsvasarok, csomagtartd-vasarok,
régiségvasarok, stb.). Ennek indoka, hogy az egyszeri események folyamatosan valtozo helyszinének térképi
rogzitése egy pillanatnyi képet tiikrozne, amely torzitand a tartds térbeli mintazatok, a valds teriileti folyamatok
feltarasat. A régiségvasarok és garazsvasarok adott idészakon beliili helyszinvalasztasat célszerli lehetne egy kiilon
kutatas keretében taglalni.
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helyszinét. Szezonalis jellegli nyitvatartdsi rendii események lehetnek a vasarok, piacok
(megrendezésiik tobbnyire az évszakok valtozasahoz és az id6jarashoz kotott, és elsdésorban a
nyilt kozteriileten megrendezett bolhapiacokat érintik). A hétvégente szervezett csomagtarto-
vasarok (MULHOLLAND-COCKFIELD, 1993) jo példai az iddszakosan folytatott

hasznaltcikk-kiskereskedelmi tevékenységeknek.

Elozetes egyeztetés szerint nyitvatarto hasznaltcikk-kiskereskedések
Ez a nyitvatartasi rend abban az esetben indokolt, amikor nem éri meg az iizletet hosszabb idon
at nyitva tartani vagy alkalmazottat e célbol allando jelleggel foglalkoztatni (pl. adomanybolt,

specializalt régiségbolt).

Alkalomszerii hasznaltcikk-kiskereskedelmi tevékenységek
Ebbe a tipusba jellemz6en azok a kozosségi és garazsvasarok tartoznak, amelyek egy egyszeri
esemény keretében valosulnak meg. Emellett példaul emlithetéek még a rendhagy6, nem

megismétlédo borzek is.

A tevékenység iizleti célja szerinti tipusok
Tevékenységiik elsddleges célja alapjan a hasznaltcikk-kiskereskedések profitorientalt és non-

profit (adomanygytijtd) tipusba tartozhatnak.

Profitorientalt hasznaltcikk-kiskereskedések

A hasznaltcikk-kiskereskedések dontd tobbsége ebbe a tipusba tartozik. Céljuk a nyereség
elérése. A profitorientalt hasznaltcikk-kereskedok tevékenysége eltérd motivacioji. A szakértd
régiségkereskeddk komoly iddt forditanak az tigyfelek (gytjtok) altal vagyott ritka darabok
beszerzésére; a vintage és retro hasznaltruha-kereskedok kifinomult izléssel valogatjak a
keresett €s divatos ruhdkat, egyedi kiegészitOket. Mindkét csoport kézds célja a vevok
igényeinek kielégitése, a vasarlok elégedetté tétele. A gardzsvasarok szervezdit, a polcos
bolhaboltokban értékesitdket viszont mas-mas megfontolasok motivalhatjak az értékesitésben
(pl. kornyezettudatossag, az Gjrahasznalat szem el6tt tartdsa, gyors bevételszerzés szamottevo

anyagi befektetés nélkiil stb.).

Non-profit jellegii hasznaltcikk-kiskereskedések
Non-profitnak tekinthetd minden olyan hasznaltcikk-kereskedés, amely az iizleti

tevékenységbOl szdrmazd nyereséget a kornyezeti és/vagy tarsadalmi feleldsségvallalas
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jegyében valamilyen jotékony célra kivanja forditani (PARSONS, 2004a; NORRIS, 2015).
Magyarorszdgon foként az adomanyboltok tartoznak ebbe a tipusba, de gardzsvasarok,

kozosségi vasarok is szervezhetdk karitativ céllal.

Miikodtetd szerinti tipusok
A hasznaltcikk-kiskereskedések a miikodtetok alapjan maganszemélyek, tarsas
véllalkozasok/szovetkezetek, valamint nem szabadpiaci szervezetek daltal mukddtetett

tipusokba sorolhatok.

Maganszemélyek hasznaltcikk-kiskereskedelmi tevékenysége

A személyek (vagy csoportjaik) hasznaltcikk-kiskereskedelmet folytathatnak egyrészt
maganembereként, amennyiben hivatalosan bejegyzett gazdasagi tevékenységet nem
folytatnak (pl. az egyszeri garazsvasarok, kozdsségi vasarok szervezdi). A ndknek kiillondsen
fontos szerepiik van példaul a gardzsvarasarok kezdeményezésében, szervezésében
(HERRMANN, 1996).

Egyéni vallalkozénak tekinthetOk azok a hasznaltcikk-kiskereskedelmi tevékenységet folytatd
maganszemélyek, akik ehhez megfelel6 vallalkoz6i igazolvannyal rendelkeznek. A vizsgalt
kiskereskedések jelentOs része ebbe az altipusba tartozik (pl. régiségboltok, polcos bolhaboltok,

vintage és retro tlizletek, egyes adomanyboltok).

Tarsas vallalkozasok és szovetkezetek hasznaltcikk-kiskereskedelmi tevékenysége

A jogi személyiséggel rendelkezd tarsas vallalkozasok ¢és szovetkezetek a hasznaltcikk-
kiskereskedelemben rendszerint a hasznaltruha-iizletlancok tulajdonosai (hazankban az Angex
Kft., Hada Kft., Humana Kft.), vagy az adomanybolt-halozatokat miikodtetdi (Cseriti Szocialis
Szovetkezet, Ko6zosségi Szocidlis Szovetkezet). A jogi személyiség nélkiili tarsas vallalkozasok
korében egyarant vannak régiségboltok és bolhaboltok, mivel alapitasukhoz kisebb toke is

elegséges.

Nem szabadpiaci szervezetek hasznaltcikk-kiskereskedelmi tevékenysége

Az allami szervezetek partnerségében leginkabb a tarsadalmi felelésségvallalashoz kotddo
tevékenységek folynak (pl. a Voroskereszt adomanyboltjai). Az dnkormanyzati tulajdonban
1év6 szervezetek (pl. a varoslizemeltetd cégek) elsdsorban régiségvasarokat és bolhapiacokat
miikodtetnek. Civil szervezetek, alapitvanyok, egyesiiletek Magyarorszagon jellemzden

bolhaboltokat lizemeltetnek.
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2. MUKERESKEDELEM

A mivészeti szféra komplex rendszert alkot. A mialkotas szamtalan szerepld
egylittmitkddésének eredményeként jon létre, amelyben a miivészek, miikereskedok és
galériak, maganszemélyek, kritikusok, Szponzorok, miitermek és muzeumok, non-profit
miivészeti intézmények, folyoiartok, kiadok vesznek részt (de VRIES, 1996; EBLI 2008). E
fejezetben els6ként a miivészet, a kultira és a gazdasag viszonyat, Osszefiiggéseit mutatom be.
Ezt kévetden attekintem a milkereskedelem nemzetkozi és hazai kutatastorténetét, illetve a f6bb
alapvonalait. Végiil egy tipologia keretében ismertetem a mitkereskedések kiilonb6z6 tipusait,

illetve jellemzem azok fébb sajatossagait.

2.1. A gazdasag, a kultura és a miivészet kapcsolata

Miel6tt bemutnam a miikereskedelem kutatastorténeti elézményeit, érdemes réviden kitérni a
gazdasag, a kultura és a mivészet kapcsolatdnak jellemzdire. A miualkotasok piacanak
gazdasagi, kulturdlis és mivészeti vonatkozasai egyarant vannak, amely a relevans
szakirodalomban is tiikr6zddik. Az emlitett harom szféra 6sszefonodik.

A kultira tagabb, antropologiai értelemben a civilizdcido fogalmaval rokonithato, sziikebb
értelmezése a muvészetek korének 1étrehozasat, megdrzét, kozvetitését és befogadasat fedi le
(BAAN, 1997).

Mar onmagéaban tanulsdgos a tdgabb értelemben vett kultura és a gazdasdg viszonyanak
fejtegetése is. Bar a gazdasag és a kultura célja, iranyultsaga egyesek szerint ellentétes
(KARIKO, 2006), a két szféra erételjesen osszekapesolodik, kolesondsen hatnak egymasra
(DAUBNER, 2006). Ez a szoros kapcsolat hazank kulturalis és gazdasagi életének
szegmenseiben egyre véltozatosabb modon jelentkezik (SZUCS, 2006). A gazdasagi és nem-
gazdasagi (jellemzden kulturalis) szféra ilyenfajta fizidja versenyelnyt is jelenthet (DU GAY—
PRYKE, 2002) a piaci folyamatokban.

Arra a kérdésre, hogy aru-e a kultara tobbféle valasz adhatd; mert a gazdasag €s a kulturalis
szféra kozotti viszony értelmezése jelentdsen fiigg az adott tarsadalmi-politikai-gazdasagi
berendezkedés ideologiditol, eszméitdl. Az azonban nyilvanvalo, hogy hazdnkban az utobbi
néhany évtizedben a kultura tarsadalmi-gazdasagi szerepe nétt (RADNAY, 1986), s a
hazankban lezajl6 valtozasok uj feltételeket teremtettek a kulturalis szféra szerepldinek.

A sziikebb kultara-fogalomhoz kapcsol6dd miivészeti szféra és a gazdasag Osszefliggései

egyarant sokrétiiek.
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A miivészeti piacon talalkozik dssze a miivészet és a pénz (DOSSI, 2007). A miivészeti piacok
profitorientalt szerepléi tevékenységiik soran nemcsak mivészeti, de piaci szempontokat
egyarant érvényesitenek (DAUBNER et al. 2000). FREY (1994) szerint a miivészet fejlodése
kétségtelentil gazdasagi alapokat kivan. A miivészet kozgazdasagi megkozelitése a miivészeti-
kulturalis intézmények optimalis és versenyképes mitkodése szempontjabol is elengedhetetlen
(FREY, 1994), hiszen ezek az intézmények egyarant piacgazdasagi feltételek mellett végzik
tevékenységiiket (SZUCS, 2006).

2.2. Kutatastorténeti attekintés

A fejezet tovabbi részében a mikereskedelem hazai és nemzetkdézi szakirodalmi hatterét,

kutatéstorténetének jellemzdit és fObb iranyait tekintem 4at.

2.2.1. A nemzetkozi kutatasok {6 iranyai és sajatossagai

A mivészeti alkotdsok piacdnak kutatdsival kiilonb6zdé tudoményteriiletek foglalkoztak az
elmult fél évszazadban. E kutatastorténeti attekintésben azokat a szakirodalmakat és forrasokat
veszem sorra, amelyek szervesen kapcsolodnak doktori kutatdsom témajahoz.

A Kultira-gazdasagtan fejlédésének kezdetei egyrészt a kozgazdaszok nevéhez kothetd. Noha
a tudomanyteriilet az 1960-as évektdl kezdddden bontakozott ki, a gydkerei a 19. szazad végéig
nyulnak vissza. VEBLEN (1899) munkdajaban megfogalmazza a presztizsjavak, s az azokhoz
kapcsolodo sajatos fogyasztodi magatartas korszakos jelentéségii elméleti alapjait.

Az elsd, uttord jellegli munka, amely kifejezetten a kulttra gazdasagi problémaival foglalkozott
BAUMOL-BOWEN (1966) szerzéparos nevéhez fiizodik. Bar a szerzok egész konkrétan az €16
eldadomiivészetet (szinhaz, zenekari zene, kamarazene, operea, balett, modern tanc) vizsgaltak,
— elsésorban annak koltség- €s bevételi struktirdjat, pénziigyi-finanszirozasi problémait —,
kutatasukban mar ekkor megjelentek a térbeli aspektusok is, hiszen az eléadomiivészet
szegmensébe tartozd szervezetek és tevékenységiik foldrajzi dimenzidit is elemezték. A
kultira-gazdasagtani szakirodalom eredményeihez jelentdsen hozzjarultak az 1970-es és
1980-as évekbeli kutatasok. SINGER (1978) kozgazdasagtani vizsgalatai a mitargypiac
mikrookonoémiai jellemzOinek feltarasara iranyultak. A mitargypiacok torténetiségérél
CAMPBELL (1976) miivészeti és WADE (1985) antropoldiai jellegii tanulmanyt publikalt.
Ugyancsak mérfoldkonek tekintheté THOMPSON (1979) ,,szemételméleti” modellje, amely a

tartos javak értékének atalakulasi folyamatat mutatja be egy komplex rendszerben. A miivészeti
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piacok szocioldgiai vonatkozasu vizsgalatai koziil elséként BECKER (1982) és BOURDIEU
(1993; 1996) munkait kell kiemelni. Az elismert szociolégusok a szimbolikus javak, a kulturalis
toke és termelés vizsgalatat allitottak kdzéppontba.

A mivészeti alkotasok gytjtéséhez kapcsolddd hedonista fogyasztéi magatartas
(HIRSCHMANN-HOLBROOK, 1982; BIANCHI, 1997; ENGLISH, 2008) mindmaig aktualis
kérdéseket felvetd kutatdsi teriilet. A kultira-gazdasagtan 6nallé tudomdanyteriiletté ndtte ki
magat; szakirodalmi gazdagsagat PEACOCK-RIZZO (1994), KLAMER (1996), FREY
(1997), DU GAY-PRYKE (2002), HEILBRUN-GRAY (2004), GINSBURGH-THROSBY
(2006; 2014), PRATT-JEFFCUTT (2009) és TOWSE (2010) teremtette meg. A nemzetkdzi
mikereskedelem sajatossagaival SCHULZE (1999) foglalkozott, a miitdrgypiac marketing-
tizleti szempontu kutatasa pedig MEYER-EVEN (1998) és MCFALL (2004) nevéhez kothetd.
A kilencvenes évektdl fokozott figyelem iranyul a miivészeti piacok pénziigyi elemzéseire is.
PEASANDO (1993), CHANEL (1995), FLEURIET (2003) a miitargypiacot befeketetdi
szemszOgbol értékelte, RENNEBOOG-SPAENJERS (2008), DAVID et al. (2013),
MUNTEANU-PECE (2015) pedig a miivészeti befektetések megtériilésének kutatdsara
helyezte a hangstlyt. Ehhez kapcsolédéan KRAUSSL et al. (2016) a ,,miitargypiaci buborék™
kialakulasdhoz vezeté spekulaciok tudomdnyos igényli vizsgélatit végeztek el. A
mikereskedem aralakito tényezdinek, az arak jelentésének dimenzidit szocioldgiai szempontok
szerint VELTHUIS (2005), miivészeti megvilagitasbol BENHAMOU-HUET (2002) fejtegette.
A mikereskedelmi kutatdsok modszertanarol MCNULTY (2004) ad hasznos attekintést.
ADAM (2014) az aukcidshazak, PRINZ (2015) a galéridk sikerességének bemutatisara
fokuszal. Mind szakmai, mind tudoményos szempontbol értékes miivek sziilettek a kortars
mitargypiac fejlodésérdl és mikodésérdl (PLATTNER, 1996; MORPHY-PERKINS, 2006;
ZORLONI, 2013). Szamos mivészettudomanyi kutatds témaja a kortars miitargypiac
milkodésének, Osszetett  intézményrendszerének  bemutatasa  (BELLET, 2003;
STALLABRASS, 2004; ALTSHULER, 2007; DOSSI 2007; THOMPSON, 2008; BUSKIRK,
2012).

A miivészeti-kulturalis piacok teriileti, foldrajzi vonatkozésainak vizsgalata (POWER-SCOTT,
2004; SCOTT, 2008) ujabb iranyzattal gazdagitotta a téma szakirodalmat. A kulturalis
gazdasag térformalo szerepének boncolgatasa (TERKENLI-D’HAUTESERRE, 2006) mellett
a kulturdlis intézmények terliletfejlesztési ¢€s urbanisztikai jelentoségének taglalasa
(VICARIO-MONUJA, 2003; PLAZA et al. 2009) egyarant értékes eredményekkel jarult hozza

a téma szakirodalmi sokréttiségének és progresszivitasanak megalapozasahoz.
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A miikereskedelemhez ¢és a miitargypiaci vizsgéalatokhoz kapcsol6do tudomanyos publikacidok
legjelentdsebb nemzetkdzi forumai a Journal of Cultural Economics €s a Journal of Retailing
folydiratok. A mivészeti piacokrol szold tanulmanyoknak teret add folyoiratok kozott
emlithetéek tovabba: American Economic Review, European Economic Review, Journal of

Marketing, Social and Behavioral Sciences.

2.2.2. A hazai vizsgalatok ismérvei

A miikereskedelem hazai szakirodalmanak egy igen értékes példaja BERKO-FEHER (1980)
szerzOparos munkaja, akik a magyarorszagi miigyujtés torténetérdl, a gyijtés folyamatarol és
targyarol nyujtanak széleskorli informéciokat. Emlitést érdemel JOZSA (1978) a
miivészetpszichologia, HALASZ (1983) a miivészetszocioldgia terén végzett munkassaga. A
presztizsjavak ¢és miivészeti piacok kozgazdasigi elméleteinek megalapozdsdhoz jelentds
mértékben jarultak hozza a nemzetkozi szinten is elismert SCITOVSKY (1990; 1995) munkai.
MAGYARI BECK (1994) a kozgazdasagi és filozofiai szemléletet 6tvozi a kulturalis értékekrol
sz0l6 konyvében. A kultira-gazdasagtan magyarorszagi helyzetérl BAAN (1997) nyijt
attekintést, a kultura-gazdasagtan terén kiemelenddek tovabba DAUBNER et al. (2000),
KARIKO (2006) eredményei.

Hianypotlo RECHNITZER (2002) munkaja, amely egy holisztikus képet ad a gytjtés
folyamatarol és miivészetérdl, a gytijtdi tarsadalom hazai sajatossagair6l, a miitargyak és a
miitargypiacok természetérdl, utmutatoul szolgalva a miigyiijték tevékenységéhez.
Kiemelend6ek ENYEDI (2002; 2012) miivei, amelyek a kulturalis gazdasag regionalis
tudoményi vizsgalatara fokuszaltak. SIKOS T.—HOFFMANN-NE (2004), SIKOS T. (2009b)
marketingfoldrajzi  kutatasaikban kitérnek a budapesti mikereskedések és galériak
térbeliségének jellemzdire.

Ertékes — tudomanyos szempontbol egyarant helytallé — gondolatokat fogalmaz meg
PERNECZKY (2008) és EBLI (2008) a miivészeti vildg Osszetett miikodésérdl, a hozza
kapcsolodo mecenatura intézményrendszerérol.

A mivészeti-esztétikai megkozelitésben taglalt mitargypiac kétségteleniill MARTOS (2013;
2018) nevéhez fiizédik. Gyakorlatias és tanulsdgos kovetkezetéseket fogalmaz meg
Osszekapcsolva azokat a vizualis nevelés torekvéseivel, jovobeli feladataival.

Gazdag tuddsanyag halmozddott fel tovabba a hazai milkereskedelem-miigytijtés témajaban a

szakmai-tudomanyos folyoiratokban. Az idészakos lapok koziil emlitést érdemel az 1900-as
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évek elso felében szerkesztett ,,A gyijt6”, ,,A miibarat” és a ,,A mugyiijté” folydirat (KURUCZ,
1969). 1969 és 1975 kozott negyedévente jelent meg a ,Migyiijt6” mikereskedelmi és
képzOémiivészeti folyodirat, amely mérvadonak tekinthetd a korabeli miivészeti szféraban.
Napjainkban tobb nivos miivészeti folyoirat nyujt a kortars miivészeti €let €s a mitkkereskedelem
torténéseinek hazai ¢s nemzetk6zi vonatkozésairdl aktualis informaciot. A teljesség igénye
nélkiil itt emlithetdk az Uj Miivészet (1990), Balkon (1998), Miiérté (1998), Artmagazin (2003)
¢s a MuzeumCafé (2007). A hazai miikereskedelem és miivészeti élet meghatarozé online

platformja tovabba az Artportal (2003).

2.3. A miikereskedelem alapjellemz6i

A téma kutatastorténeti attekintése jol mutatja, hogy a miitargypiacok vizsgalataval kozvetve
¢és kozvetleniil tobbféle tudomanyag foglalkozik. Az egyes megkdzelitések kiilonféleképpen
értelmezik a milkereskedelmet, s mas-mas jegyeit emelik ki.

A miikereskedelem egyrészt értelmezhetd a varosok versenyképességét alakitdé kulturdlis
gazdasag (ENYEDI, 1997) agazataként, EBLI (2008) munkajaban pedig a kulturalis ipar egy
igen Osszetett szegmenseként tekint rd. A kulturalis ipardgat a kulturdlis fealdatokat ellatd
vallalatok alkotjak (DARUKA, 2000a, 52.p.). A szektor egyik jellegad6 sajatossaga, hogy a
magan-, a kdzintézmények ¢és a kiilonbozd szervezetek valamilyen forméban részt vesznek a
kulturalis javak és szolgaltatasok ellallitasaban (TOWSE, 2010), s ezekben a folyamatokban
a profitelvii racionalitas érvényesiil (KONCZ, 2000)*. BAAN (1997) munkaja nyoman
hagyomanyos kulturdlis tevékenységet folytatnak a muzeumok, konyvtarak, konyvkiadok,
szinhazak, a filmipar és a tomegkommunikacio ipara. A kulturalis gazdasag miikodését egy
specidlis intézményrendszer biztositja, amelyet a kiallitohelyek (galéridk, muzeumok),
miuvészeti iskolak, a kozvetitok (kereskeddk, kritikusok, miivészettorténészek, gylijtok, stb.), s
azok a személyek alkotnak, akik szakmai véleményét, megitélését a miivészekrdl és
miialkotasokrol — el6képzettségiikbdl, pozicidjukbol adéddan — elfogad és elismer a miivészeti
szféra (BOURDIEU, 1993). DEKKER (2015) a kulturalis szektorhoz sorolja a miitargypiacot

is.

4 A kulturalis iparagak definicioja nem egységes, az UNESCO szerint azok az iparagak tartoznak ide, melyek az
immateridlis és kulturalis természetii tartalmak és javak megalkotasat, eldallitasat és kereskedelmi forgalomba
hozatalat 6tvozik (UNCTAD, 2008).
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TOWSE (2010) munkéja nyomén a kulturalis gazdasaghoz kapcsolhatok a kreativ iparagak®. A
kreativ ipardgak kreativitdst és intellektualis t6két vonnak be az aruk és szolgéltatasok
megalkotasanak és disztribuciojanak folyamataiba (UNCTAD, 2008). TIBORI (2006) és
POTTS et al. (2008) a kultura és a gazdasag kapcsolatat egyarant Osszefiiggésbe hozza a
kreativitassal®. A kreativitds és a tchetség meghatdrozd tényezk a miivészeti
alkototevékenységekben (HORVATH, 2000b).

A miikereskedelem tovabba egy olyan sajatos kiskereskedelmi szegmens, ahol az értékmego6rzo
antikvitasok (SIKOS T.~HOFFMANN-NE, 2004) és kortars miialkotasok adasvétele torténik.
E kiskereskedelmi dimenzi6 a nemzetkozi szakirodalomban féként FREY (1997),
ASHENFELTER-GRADDY (2006), BILLE-SCHULZE (2006), GOODWIN (2006)
munkajaban keriil elétérbe. SCHULZE (1999) szerint a miivészeti piacok vitathatatlanul a
leginkabb nemzetk6zivé valt arupiacok egyikét képviselik, a miitargypiaci adasvételeket
jellemzben az miikereskeddk, galériak bonyolitjak (MARTOS, 2013).

A mikereskedelemben megkiilonboztethetiink elsédleges ¢és masodlagos piacokat
(DAUBNER, 2000; RECHNITZER, 2002; HEILBRUN-GRAY, 2004; TOWSE, 2010;
ZORLONI, 2013). Az elsédleges piacon az elkésziilt miitargy elsé alkalommal képezi az
adéasvétel targyat, a masodlagos piacon megjelend alkotasokat mar legalabb egyszer
megvasaroltak korabban (DAUBNER, 2000; RECHNITZER, 2002).

A mitargyak (beleértve a klasszikus, modern és kortars miialkotasokat) adasvétele mogott rejlo
motivaciok alapvet6en tarsadalmi és piaci természetiick (RECHNITZER, 2002) lehetnek. A
miialkotas a tarsadalmi elithez val6 tartozés, a kifinomult izlés, a vildglatas és az onkifejezés
eszkoze, tovabba a presztizs, a tradicionalis €s esztétikai értékek megtestesitdje, emellett
instrumentalis, kommerciélis és befektetési célokat egyarant szolgalhat (HORVATH, 2000a;
DOSSI, 2008; ZORLONI, 2013). A kulturalis aruk piacan informaciohiany tapasztalhat6 az
alkotasok mindségét, értékét illetben (PIGNATARO, 1994; DARUKA, 2000b), ami a
miitargypiaci spekulaciok kibontakozasara (PEASANDO, 1993; DAVID et al. 2013) ad

lehetdséget.

5 A kreativ gazdasag definicidja egyarant vitatott; esetenként a kulturalis gazdasag szinoniméjaként értendd, mas
allaspontok szerint viszont két kiilonallo fogalmat takarnak a kifejezések.

® Bar a miikereskedelem a teljes gazdasag igen kis hanyadat teszi ki (PRINZ et al. 2015), kulturalis jelentésége
annal nagyobb. ENYEDI (2012) a kultirat fontos gazdasagi tényezoként hatarozza meg, a kulturalis gazdasag
ugyanis kulcsfontosagli a varosok nemzetkdzi versenyképességének megtartasaban. A példatlan technologiai
fejlodés altal fémjelzett uj gazdasagban pedig nélkiilozhetetlen a kreativitds jelenléte (THROSBY, 2006). A
kreativitas a ndvekedés és a fejlodés hajtdereje (FLORIDA, 2005), a kreativ tudas, a fantazia és az intuici6 a
legértékesebb eréforrasok egyike (ZORLONI, 2013).
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Osszefoglalva elmondhaté, hogy a miikereskedelem alapvetden a miivészeti, kulturalis, kreativ
tartalommal biré alkotasok kiskereskedelmi szegmense. A miivészeti szektor sokrétii
intézményhaldzatan beliil a mitargyak adasvételi folyamatai erre specializalodott
miikereskedések (galériak, aukcioshazak stb.) rendszerében zajlanak, amelyek soran a
miutargyak els6ként vagy tobbedszerre képezik a piaci tranzakcid targyat. A miitargyak irant
tamasztott kereslet valamiféle felhalmozasi céllal bir (gazdasagi haszonszerzés, esztétikai-
onmegvaldsitasi sziikséglet). A mutargypiac Osszetettségébdl és a piacon kinalt miialkotasok

jellegébol adoddan szorosan kapcesolodik a kulturalis és kreativ iparagakhoz.

2.4. A miikereskedések tipologiaja

A miikereskedék a miitargypiac azon szerepldi, akik tevékenysége mind a miivészeti, mind a
gazdasagi szférahoz kotddik (DOSSI, 2008). Alapul véve a relevans nemzetkdzi és hazai
szakirodalmat, a hazai miikereskedések jellemz6ibdl 1étrehozott adatbazist és a terepi kutatas
tapasztalait, a hazai miikereskedések profiljuk, az értékesités helye, az alkalmazott arstratégia,
a termékkinalat, a tevékenység tlizleti célja szerint, valamint a mitkddtet6 tekintetében mutatnak
mas-mas tipusjellemzoket (2. tablazat). A hasznaltcikk-kiskereskedések tipologidjatol eltérden
a mikereskedések esetében kevésbé relevans a nyitvatartasi id6 szerinti megkiilonboztetés.
Tapasztalataim szerint a kiilonboz6d miikereskedések tevékenysége — néhany kivételtdl
eltekintve — rendszerint allandd nyitvatartasi rendhez kotott Magyarorszagon, emiatt ez a

szempont nem keriilt be a tipoldgidba.

Profil alapjan képzett tipusok

Profiljukat tekintve a miikereskedések lehetnek aukcidoshazak, galérias aukcioshazak, galériak,
régiségboltok és antikvariumok (VARNALI, 2017a). Lathaté, hogy a régiségbolt a hasznaltcikk-
kiskereskedések €és a mikereskedések tipologidjaban egyarant megjelenik. Ennek okait a

késdbbiekben részletesen kifejtem a régiségboltok jellemzésénél.

Aukcidoshaz

Az aukcioshaz feladata, hogy az tigyfeleit koncentralva, nyilt piacot teremtsen a miitargyak
adasvételének (RECHNITZER, 2002). A kiilonboz6 aukcioshazak kozos sajatja, hogy
kereskedelmi arverések keretében értékesitik a miitargyakat. Az aukcidkon dsszpontosulnak az
informaciok a mialkotasokrol és azok ararol, illetve itt koncentralddnak a keresleti és kinalati

oldal k6zott zajlo tranzakciok (DAUBNER, 2000). Tapasztalataim szerint az aukciéshazaknak
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l1étrejott egy olyan tipusa, amely kizarolag arveréseken teszi elérhetové kinalatat, iizleti
tevékenységiik foként ezekre az eseményekre korlatozodik. Az arverési hazak kialakulasa
sokkal korabban gyokerezik, mint a mivészeti galéridké (PERNECZKY, 2008); nagy
hagyomanyokra tekintenek vissza, S elsésorban a nagyvarosokban fordulnak elé. LAKNER
(2006) felhivja a figyelmet arra, hogy az aukciok jol reprezentaljak a miitargypiaci trendeket is,
¢s napjainkban ezek a keresked6hazak egyben hiteles miivészettorténeti referenciat jelentenek
(BENHAMOU-HUET, 2002). Mindamellett az aukcidéshazak altal kiadott arverési katalogus
fontos informacidkat nytjt a mitargyakrol a potencialis vasarlok szamara (RECHNITZER,
2002), egyuttal referencianak, kordokumentumnak is szamit (DAUBNER, 2000;
BENHAMOU-HUET, 2002).

Az aukcioshazak jelentOsége a mivészeti piacon tovabba abbdl ered, hogy szamottevo
pénziigyi erdforras és kapcsolati téke van a birtokukban. Adatbazissal rendelkeznek a
miigyiijtékrdl, kapcsolatot tartanak fenn velilk (BELLET, 2003; ADAM, 2014), ezaltal a

miikereskedelem szélait is mozgatni képesek.

Aukcioshdz és galéria

Az arverési tevékenységet folytatd aukcidoshazak koziil ez a tipus a miivészeri aukciok mellett
parhuamosan végez galérias és miikereskedelmi tevékenységet (GASPARDY, 2014).
BENHAMOU-HUET (2002) ¢és BELLET (2003) munkajaban emliti, hogy ezek a
kereskedohazak maganeladasokat is bonyolithatnak. A galérids aukcioshazak profilja
Osszetettebb az el6z6 tipusnal, sokoldali szolgaltatast kinalnak tligyfeleiknek. Kifejezetten a
nagyvarosi terekhez kotddo tipus. A kiegészitd tevékenységeik kozott megtalalhatok példaul a
kiilonféle tanacsadasok, értékbecslés, restauralds, keretezés, eredetvizsgalat, képkolcsonzés,
kiadoi tevékenység és a milalkotasokhoz kotddé ajandéktargyak kereskedelme (GASPARDY,
2014). Kiallitasokat, bemutatokat rendeznek az aukciokat megel6zéen (DAUBNER, 2000),
gyakorta nemzetkozi ismertséggel, publicitassal (GASPARDY, 2014) is rendelkeznek. A
nemzetkozi kiéllitdsokon, bienndlékon valé megjelenés koltségeit leginkabb a nagy
milkereskedéhazak képesek finanszirozni (BELLET, 2003); a kiemelkedé hazai miivészeti
eseményeken, rendezvényeken (Antik and Art, Art Market Budapest, Falk Art Forum) valo
képviseletiik szinte elengedhetetlen elismertségiik megtartasa érdekében (GRECZI, 2013c).

A terepi megfigyeléseim tapasztalatai szerint a galérids aukcidshazak profilja esetenként

kiegésziil kulturalis programok, zenés estek szervezésével.
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Erdemes kitérni réviden az aukcioshazak egy sajatos hazai képvisel$jére, a BAV Bizomanyi

Kereskedohaz ¢és Zaloghitel Zrt.-re,

melynek profiljahoz széles korti tevékenységek

kapcsolodnak (kereskedelem, képzés, arverés, zaloghitelezés).

2. tablazat: A miikereskedések tipologiaja

Szempont Tipus Altipus
aukcioshaz
aukcioshaz €s galéria
Profil kereskedelmi galéria
régiségbolt
antikvarium
foldrajzi térben lokalizalhat6 | bolti kiskereskedelem
kereskedelmi arverés
Frtékesitési hely lflall}t;%s, milvészeti esemény
€s vasar
online
tobbcsatornas
rogzitett arak alkuképes arak
. . nem alkuképes arak
Arstratégia TR o
licitlépcsds arstratégia
vegyes arstratégia
mutargy
Termékkinalat - PR széleskori specializalt
konyv, papirrégiség
) L profitorientalt
A tevékenység lzleti célja -
non-profit
maganszemélyek maganember
egyéni vallalkozo
tarsas vallalkozasok, | jogi személyiséggel
szovetkezetek rendelkezd tarsas
vallalkozas, szovetkezet
jogi személyiséggel nem
Mikddtetd rendelkezd tarsas

vallalkozas, szovetkezet

nem szabadpiaci szervezetek

alapitvany

onkormanyzati
1évQ szervezet

tulajdonban

civil szervezet, alapitvany,
egyesiilet

Forras: sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés
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Kereskedelmi galéria

A kereskedelmi galériak a kortars mivészeti élet egyarant meghatarozo résztvevoi; fontos
szerepilk van a fiatal mivészek piaci sikerességének megteremtésében (MEYER-EVEN,
1998). A mai értelemben vett kereskedelmi galéridk rendszere megkozelitéleg egy évszazados
multra tekint vissza (BELLET, 2003).

Az alkotdk ismertségének, szakmai fejlodésének elésegitése mellett a galériak gyakorta adnak
otthont kiallitasoknak, miivészeti eseményeknek is. Az ujszerii bels6épitészeti megoldasokkal
kialakitott hangarnagysagu galériaenteriérok (PERNECZKY, 2008) erre megfelel6 lehetéséget
teremtenek. A galéridkra altalaban jellemz6 az igényes, kiilonleges épitészeti elemekkel
gazdagitott belso kialakitas, a tagas tér. A kereskedelmi galériakban a kiallitotér a katarzis helye
is egyben (MUCSI, 2016). A magas min6ségii mitargykinalat esztétikus elrendezéssel,
tudatosan tervezett installacioval parosul, ahol tovabbi miivészeti, esztétikai jelentéstartalmat
kaphat a kiallitas targyi anyagat alkoto, eladni kivant miialkotas és befogadd kornyezetének
egyluttese.

A Kkereskedelmi galériak — ellentétben a nonprofit galériakkal — jelentGs pénziigyi forrasokkal
rendelkeznek, e tipus torekvései kozott mitkereskedelmi célok is szerepelnek (GASPARDY,
2014; PERCZEL, 2015). A galériak profiljaban megjelenhet tovabba a tanacsadas,
miutargyértékelés, szakvélemények kiaddsa, miitargyak és gyiijtemény felkutatasa, valamint
egy-egy ¢letmil, jelentdsebb darabjainak értékesitése is (RECHNITZER, 2002). Lathato, hogy
a kereskedelmi galériak — a galérias aukcioshazakhoz hasonléan — egyarant komplex
tevékenység- és szolgaltatdscsomagot nytjtanak ligyfeleiknek. Azonban a két tipus kozott
alapvetd kiilonbség, hogy a galéridk miivészeket képviselnek és kulturalis feladatokat
valositanak meg, az aukcidshdzak tevékenysége viszont iizleti célokra, elsdsorban a
milalkotasok adasvételére fokuszal (DOSSI, 2008; ZORLONI, 2013). Mig a non-profit
kiallitoterek ¢és galéridk kisebb telepiiléseken, vidéki terekben is megtalalhatéak, a
kereskedelmi galériak elsésorban a nagyobb varosokban miikdnek. Tapasztalataim alapjan a
kereskedelmi galéridk a kortdrs mitargypiac és kulturdlis élet innovativ szinterei; Ujabb
funkciokkal boviild altipusai kezdenek megjelenni (galéria és designlakas, galéria és kavézo,
sth.). Napjainkban egyre inkabb tetten érhetd a mivészet és a kulturalis-tarsadalmi élet
Osszefonddasa a fOvarosban is. Alternativ kiallitoterek, szellemi miihelyek jelentek meg hazank
fovarosaban az utobbi évtizedben (RIEDER, 2007). MAYER (2018) ,,ujhullamos” helyeknek
nevezi azokat az Ujszerli kavézokat, tedzokat, bisztrokat és falatozdokat, ahol a bels6 kialakitas

részeként a design butorok is megjelennek. Ujszerli kezdeményezés példaul a févarosban
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mukodoé kortdrs miivészeti galéria és szakkonyvesbolt elegyeként 1étrejovo vallalkozas is
(SIBRIK, 2019).

Régiségbolt

A miikereskedések legelterjedt tipusaba a régiségboltok tartoznak. Ahogyan LENGYEL (2004)
is utal r4& munkdjaban, a rendszervaltast megel6z6 iddszakban a régiségiizletek a mi-
kereskedelem kulcsfontossagu szerepldi voltak, ebbdl ereddéen a miikereskedok egyarant je-
lentds gyakorlattal, felhalmozott szaktudassal birnak a miitargypiacon. A szerz tapasztalatai
szerint a régiségboltok belsd megjelenésére kevésbé jellemzo a galériaszert kialakitas, a gazdag
mitargykinalat elhelyezésére a kisebb-nagyobb alapteriiletti {izlethelyiségek egyarant
alkalmasak. A galériakkal ellentétben, kevésbé hangsulyos a tér és a mitargyak miivészi
az optimalis helykihasznalas is érvényesiil. BERKO-FEHER (1980) emliti, hogy mar a 19.
szazadban megjelentek a miitargyakat értékesitd, kicsiny, sotét és rendetlen régiségboltok.
Fontos megjegyezni, hogy a kiilonbozd régiségboltok profilja (s ebbdl adoddéan a kindlat
mindsége) igen eltérd lehet. Egyes régiségboltok kinalatat kifejezetten az antik butorok, illetve
a hagyatékfelvasarlasbol szarmazo targyrégiségek hatarozzak meg, mig mas régiségiizletek
igen magas szinvonali miitargykinalattal rendelkeznek. Az el6bbihez tartozo, vegyes kinalata
régiségboltok altalanosan elterjedt tipust képeznek, amelyek gyakorta eléfordulnak a kisebb
népességszamu, vidéki telepiiléseken is. Az utdbbi tipust képviseld, nivosabb miikereskedések
kinalata jellemzden sokkal specializaltabb (bizonyos mitargycsoportokra terjed ki), és fOként
a nagyobb varosokban miikodnek.

A régiségboltok tevékenységei kozott egyarant megjelenhetnek az egyéb szolgaltatasok is, mint
az értékbecslés, restauralas, képkeretezés, viszont a miivészetpartold tevékenységek, illetve a

kiallitasok, aukcidk szervezése €s lebonyolitasa nem tartozik a profiljukhoz.

Antikvdrium

Ahogy azt a tovabbiakban lathatjuk, a konyvek klasszikus gytijtési agat képviselnek
(RECHNITZER, 2002), mindamellett a bibliofilia igen jelentés multra tekint vissza hazanban
(BERKO-FEHER, 1980). Emiatt indokoltnak tartottam az antikvar konyvkereskedéseket a
miitargypiaci szereplék kozé beemelni. Emellett sz6l tovabba REVAI Nagy Lexikonanak

(1916) értelmezése, mely szerint a miikkereskedelem a kiilonféle miivészeti alkotasokkal valo
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kereskedelem mellett az antikvar konyvek adasvételét is magaban foglalja. Ugy vélem, az
antikvariumok a miikereskedelem egy specidlis szegmensét, hatarteriiletét alkotjak.

Az antikvariumok ko6zos jellemzdje, hogy elsdsorban hasznalt konyveket, illetve nagyobb
értéket képviseld konyvritkasdgokat, papirrégiségeket értékesitenek.

Az iizletek esetenként hagyomanyos értelemben vett konyvesboltként is miikkddhetnek
egyidejlileg, ahol 0j, hibatlan allapota konyveket is kinalnak, de akar régiségek eladasaval is
foglalkozhatnak.

A konyvpiac nemcsak a 20. szdzad évtizedeiben, de napjainkban is felkapott teriilet; a
konyvekben, nyomtatvanyokban, kéziratokban rejlé lehetdségek igen igéretesek

(RECHNITZER, 2002).

Ertékesitési hely szerinti tipusok

Visszautalva a miitargypiacok sajatossagaira, a mialkotdsok értékesitése alapvetden az
elsddleges és masodlagos piacokon zajlik. Az elsddleges piac kifejezetten a kiallitasok, galériak
¢s miitermi eladasok terepe (DAUBNER, 2000; RECHNITZER, 2002; TOWSE, 2010), mig a
masodlagos piacon kiilonb6zd elarusitohelyek, aukcidoshdazak (RECHNITZER, 2002;
ZORLONI, 2013) értékesitenek (természetesen itt is megjelenhetnek galériak). Az
értékesitéseknek azonban megkiilonboztethetdek tovabba foldrajzi térben lokalizalhato, online

és tobbcesatornas dimenzioi is.

Féldrajzi térben lokalizalhato értékesités

A konkrét foldrajzi térben zajlo értekesités megnyilvanulhat a miialkotasok klasszikus bolti
kiskereskedelmének formajaban, amely egy allandd értékesitési csatornat biztosit az
adasvételek szamara. Ez a miikereskedések minden tipusa altal favorizalt értékesitési csatorna.
(Ide soroland6 a miitermi eladas is, azonban ez sok esetben nem bejegyzett gazdasagi
tevékenység keretében torténik.) A milkereskedelmi adasvételeknél kardinélis szempont a
megbizhatosdg (BENHAMOU-HUET, 2002), ezen a piacon rendkivill fontos a
miikereskeddvel vald személyes kapcsolat (RECHNITZER, 2002, GASPARDY, 2014)
megléte. Magatol értetddd, hogy az adasvételeket megel6zden a potencidlis vasarlok
rendszerint személyesen is meg kivanjak tekinteni a nagyobb értékii mitargyakat.

Ezen kiviil alkalomszerti és idGszakos értékesitési helyet, alkalmat teremtenek az aukcioshazak
kereskedelmi arverései, illetve a kiallitasok, vasarok (MARTOS, 2018) és miivészeti

események. A kifejezetten a galéridk 4altal bemutatott alkotasok kelnek el az utobbi
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helyszineken. RECHNITZER Zso6fia (2017) megjegyzi, a nemzetkozi vasarok elsddlegesen a

kereskedelem szinterei.

Online értékesités

Az internet 0 értékesitési csatornat teremtett a miikkereskedelemben (ADAM, 2014). Hazank
legnagyobb miikereskedelmi portalja, az Axioart, kivaldo példaja az online arverések és
elektronikus adasvételek térhoditasanak. Ahhoz azonban, hogy az iigyfelek elektronikus
feliileten vasaroljanak, kiilonleges bizalomra van sziikség (HALASZ, 2000). A vizsgalt tipusok
koziil kimondottan az aukcidshazaknal figyelheté meg, hogy elényben részesitve az online
csatornakat, csak elektronikus arveréseken teszik lehetové a vasarlast az érdekl6dok szamara.
Mindemellett a kereskedelmi galéridk korében is egyre gyakoribb az online jelenlét
(SZOBOSZLAI, 2003). A mitargypiaci aukciok izgalmas terepei az online piacterek.
Magyarorszigon a Galéria Savaria egy olyan C2C tipust’ online piactér, amely kifejezetten a

mutargyak és régiségek felhasznalok kozotti adasvételében jatszik kozvetitd szerepet.

Tobbcsatornas értékesités

A miikereskedések versenyképességiik novelése érdekében egyre inkabb elétérbe helyezik a
tobbcsatornas értékesitési modokat is. Ezaltal nemcsak hazon beliil, de online feliileten is
elérhetd a mutargykinalat. A régiségboltok és antikvariumok bevett gyakorlata, hogy sajat
honlapon, vagy mas nagyobb webaruhdzon, online piactéren is lehetdvé teszik a vésarlast. A
galérias aukcidshazak tobbsége egyarant megjelenik az offline és online kereskedelemben is.
A miikereskedések kinalatukat értékesithetik sajat honlapon keresztiil vagy valamilyen online
miikereskedelmi portalon, piactéren (példaul: Axioart, Artprice) is. KORNAI (2011) ramutat
arra, hogy a licitalok egyiittes jelenléte az arverés helyszinén mar nem sziikségszer(, a technika
adta lehetdségekkel ez mar melldzhetd. Néhany hazai vezetd keresked6haz online, valds idejii
aukciokat is bonyolit, mikdzben az arverés a foldrajzi térben zajlik.

HALASZ (2000) megjegyzi, a kereskedelmi galériak is vélhetden nagyobb aranyban jelennek
meg a késdbbiekben online feliileten, azonban az egyéni lapok fenntartasa tekintetében jelentds

koltségekkel kell szamolniuk.

7 a maganszemélyek egymas kozotti kereskedelmének a szintere
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Arstratégia szerinti tipusok
Az eltérd profilti mitkereskedések altal alkalmazott arképzési eljardsok egyarant valtozatosak
lehetnek. A hazai mitargypiaci szereplok korében megfigyelhetd a rogzitett ar szerinti

értékesités, a licitlépcsss, illetve a vegyes arstratégia alkalmazasa.

Rogzitett ar szerinti értékesités

Ez az éarképzési mdd els6sorban a mitargyak bolti kiskereskedelméhez kothetsd. Az
aukcioshazak kivételével minden tipusnal megfigyelhetd arstratégia. Ahogyan a hasznaltcikk-
kiskereskedelemben, ezen a piacon is megkiilonboztethetiink alkuképes, illetve nem alkuképes
arakat. Megfigyeléseim szerint az 4arak els6sorban a régiségboltokban, esetleg az
antikvariumokban képezhetik alku targyat, mig a kereskedelmi galéridkban folyd adasvételek

soran az arak jellemzden nem alkuképesek.

Licitlépcsds arstratégia

A mikereskedelem fejlédésének gydkerei szorosan Osszefonddnak az aukcionalas
gyakorlataval. Lényege abban rejlik, hogy a legmagasabb arat felajanld potencialis vevd
vasarolhatja meg az arut (KORNAI, 2011). Hazank kereskedelmi arverései jellemzben
angolszasz mintat kovetd, nyilt ajanlatos, emelkedd licitlépcsés aukciok (MARTOS, 2013,
38.p.) formajaban valosulnak meg. A licitlépcsé minimalis Gsszegét az aukcioshazak allapitjak
meg. Tisztan licitlépcsOs arstratégiat alkalmaznak azok az aukcioshdzak, melyek galérias

tevékenységet nem folytatnak.

Vegyes arstratégia

Fix és licitlépcsds arstratégiat egyarant alkalmaznak a galérias aukcioshazak. Tekintve, hogy
az antikvar konyvkereskedelemben is terjedében van az arverezés gyakorlata (BRUCKNER,
2007; HORVATH, 2017ab), napjainkban egyre tobb antikvarium jelenik meg aukcidkon is.

A BAV Zrt. j6l példazza a vegyes érstratégia parhuzamos alkalmazasat. Mig az arveréseken
értelemszertien licitlépcsds arakon kelnek el az alkotasok, addig a fidkiizleteikben rogzitett aron
értékesit. Az aukcioshdzak arverési gyakorlatdban megfigyelhetd, hogy az aukciot kdvetden a
haz lehetdséget ad a megmaradt tételek visszahivasara, amelyeket fix 4ron vagy alaparon
kiajanlanak az érdeklédoknek.

Az arstratégia mellett érdemes kitérni az értékesités egy masik, szorosan az arakhoz kapcsolodo
aspektusara is. BENHAMOU-HUET (2002) konyvében ramutat arra, hogy az aukcioshazak

eseményeinek fontos tényezdje a nyilvanossag biztositasa és a média bevonasa. Bar a miivészet
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és a reklam nehezen férnek 0ssze (JOZSA, 1978; MEYER-EVEN, 1998), a médiajelenlét és a
marketing szerepe (DOSSI, 2008) a galérias aukcidoshazakban kulcsfontossaguva valik, mert
hirnevet, sikert, elismertséget kdlcsondz ezeknek a keresked6hdzaknak. A marketing egyfajta
kulturalis intézményrendszernek is tekinthetd, amely értéket kozvetit, s a gazdagsagot, hatalmat
hirdeti (SCHROEDER, 2000). A miikeresked6 régiségboltok és galériak viszont a
nagykozonség jelenléte nélkiil bonyolitjak adasvételeiket, ugyanis a miikereskedelemben
mozg6 hatalmas 0sszegek miatt alapvetd és elengedhetetlen kritérium a diszkrécid biztositasa

az tigyfelek szamara (BENHAMOU-HUET, 2002; DOSSI, 2008).

Termékkindlat szerinti tipusok

A hazai milkereskedelemben egyidejlileg beszélhetiink tobb mutargypiacrol is (RECHNITZER,
2002), annak megfelelden, hogy az egyes részpiacok milyen miitdrgycsoportra specializalodnak
(pl: festmény, butor, retro targyak piaca, stb.). Kindlat alapjan kiilonbséget tehetiink
mutargyakat értékesitd miikereskedések, valamint konyvekkel és papirrégiségekkel foglalkozo

miukereskedések kozott.

Miitargyakat értékesité miikereskedések

A hazai mikereskedések kinalatara vonatkozo informaciogylijtést nehezitette az interneten
elérhetd, megosztott informdciok hidnyossdga, azonban a terepi megfigyelések alapjan
elmondhatd, hogy a széleskorli miitargykindlattal rendelkezd miikereskedések esetében a
miitargyvalaszték Kifejezetten széles skalan mozog. Sok régiségbolt, illetve galérias aukcioshaz
kinalatara jellemz0 ez a fajta gazdag valaszték. Leginkdbb a régiségkereskedésekbe betérve
érzékelhetd az a finom és elhalvanyuld kiilonbség, amely atmenetet képez az értékallo
mitargyak és a régi, hasznalt butorok, targyak kozott, emiatt a régiségboltok kinalata igen
sokféle lehet. A régiségboltok rendszerint kimondottan vegyes miitargykinalattal birnak, a
foprofiljuk mellett vegyes a valaszték (RECHNITZER, 2002). Legkevésbé a kereskedelmi
galériakra jellemz0 ez a kinalati mix.

Specializalt miitargykindlattal rendelkezik szamos miikereskedés. Kiilondsen a kereskedelmi
galéridk korében figyelhetd meg a specializacié magas foka, melyek jellemzden a miialkotasok
egy-egy szlik metszetével foglalkoznak. A galéridk jellemzden néhdny miivész munkdjara
koncentralnak vagy egy-egy miivészeti korszak, iranyzat alapjan épitik fel kinalatukat, mig
masok szélesebb valasztékot kinalnak eladasra (RECHNITZER, 2002; VELTHUIS, 2005). A
kinalat specializdlodhat egy-egy iskola, alkotokoér miiveire — példaul: a nagybanyai

festémiivészek munkait vagy a KUT (Képzémiivészek Uj Tarsasaga) miivészcsoport miiveit

44



értékesité galéridk —, de szamos, helyi jelent6ségti alkotokkal foglalkoz6 miikereskedés
talalhat6 orszagszerte. Ez a fajta specializacid egyediséget és jobb versenyfeltételeket teremt a
piac szerepldi szamara. Az aukcioshazak, galérias aukciéshazak kozott is altalanos gyakorlat a
kinalat specializalasa. A mutargyvalaszték jellegét meghatdrozhatja a muitargytipus; példaul
festményekre, butorokra, 6rdkra, ékszerekre, lampakra vagy fegyverekre iranyuld kinalat.
Magyarorszagon is talalhatok olyan miikereskedések, melyek hobbihoz, érdeklddési korhoz
kapcsolodo gytijteményi darabokkal foglalkoznak (numizmatikai, filatéliai €s hanglemez-
kinalat). Leggyakrabban egy-egy miivészeti korszakra szakosodnak a miikereskedések. A
klasszikus, modern vagy kortars képz6- és iparmiivészeti alkotasok megkiilonboztetésén tul a
kereskedohazak kindlata jellemzden tovabb differencidlhaté a preferalt miitdrgycsoportokra
(példaul: barokk, empire és biedermeier butorok vagy art brut alkotasok). Ezen talmenden egy
vagy tobb miivészettorténeti korstilust és iranyzatot is feldlelhet a kinalat (példaul: art deco,
szecesszios és bauhaus miitargyak vagy absztrakt és sziirrealista alkotasok). Mas galériak,
régiségboltok kinalati palettdja a magyar keramia vagy népmiivészet alkotasaira, porcelanra €s
miivészi livegtargyakra koncentral. Arany- és eziistmiives ékszergaléridk, régiségboltok
egyarant miikodnek. Masok példaul a tradicionalis Herendi és Zsolnay porcelanokkal vagy a
francia Gallé és Daum Nancy livegekkel képeznek egyedi szinfoltot a miitargypiacon. Itt
érdemes megjegyezni, hogy kiilonbséget kell tenni a mikereskedések ¢és a klasszikus
értelemben vett porcelan- és ékszerboltok, markaboltok kozott. Az elébbiekben altalaban a
becstisok és miivészettorténészek altal valamilyen szempontbol kiemelkedd értékiinek itélt, s a
korabbi évszazadokbol fennmaradt mestermunkdk keriilnek értékesitésre, melyek azeldtt
magantulajdonban voltak. Az utobbi iizletekben a kinalat jellemzden elséként képezi adasvétel

targyat, s kozvetleniil a miihelybdl, gyarbol érkezik az aru.

Konyveket és papirrégiségeket értékesito miikereskedések

Az antikvar konyvkereskedések kinalata mar 6nmagaban egy sziikebb termékkort fed le mint a
miukereskedéseké altalaban, mert konyvekkel, papirrégiségekkel, konyvritkasdgokkal
foglalkoznak. Az antikvariumok altaldban széleskorii konyvkinalattal rendelkeznek,
konyvvalasztékukra kevésbé jellemzé a specializdci6. Hazankban is vannak azonban
specializalt konyv- és papirrégiség-kinalattal rendelkezé miikereskedések. Kindlatuk egy-egy
tudomanyteriiletre koncentralhat, mint a zenei, orvosi antikvariumok. Kiilonleges szinfoltot
képeznek az antikvar konyvpiacon az 0nallé képzOmiivészeti miifajt képviseld grafikai
alkotasokkal keresked6 antikvariumok. A gy(jték is szakosodnak példaul lexikonok,

helytorténeti mnukék, dedikalt példanyok gyiijtésére (BERKO-FEHER, 1980), amelyhez az
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antikvar konyvkereskedések kinalata is igazodik. Megjegyzendé ugyanakkor, hogy
konyvrégiségekkel mas miikereskedések is foglalkozhatnak, s ritkabb esetben az antikvariumok

is arulhatnak régiségeket, antikvitasokat.

A tevékenység iizleti célja szerinti tipusok

Talan elsére ellentmondasosnak tlinhet a mitkereskedelem gazdasagi szerepldit tizleti céljuk
alapjan vizsgalni, viszont pontosabb képet kapunk a miitargypiaci kapcsolatokrdl, ha ezt a
szempontot is figyelembe vessziik. A miikereskedelemben egyarant megjelennek profitorientalt

¢€s non-profit szereplok.

Profitorientalt mitkereskedések
A miikereskedések minden tipusa ide sorolandd. A miitargyak, antikvar konyvek adéasvételét

hivatasszeriien végzik, céljuk a nyereség elérése.

Non-profit miikereskedések

A miikereskedelemben zajlo adéasvételek donté tobbsége valamilyen profitorientalt
miikereskedéshez kotédik, de a miivészeti szféraban kiemelked6 szerepe van még a non-profit,
allami szektornak is. A kiilonb6z6 muzeumok, képtarak rendszerint nem bonyolitanak miitargy-
eladast, ritkabb esetben azonban valamelyik non-profit galéria vasarlasi lehetdséget ad a
miipartold és milvészettdmogatd kozonségnek. Jellemzden kiallitasokon, kiilonb6zd kulturalis-
miivészeti rendezvényeken értékesitik az altaluk képviselt miivészek alkotédsait. Csekély
pénziigyi forrassal és arbevétellel rendelkeznek, tovabba az tizleti tevékenység folytatasa nem
elsédleges céljuk (HARSANYI, 2000; PERCZEL, 2015), emiatt a tovabbi empirikus

vizsgalatokba a non-profit miivészeti galériak és intézmények nem keriiltek bele.

Miikodteto szerinti tipusok
A  milkereskedelemben maganszemélyek, tarsas vallalkozasok/szovetkezetek ¢€s nem

szabadpiaci szervezetek foglalkozhatnak miitargyak adasvételével.

Maganszemélyek miikereskedelmi tevékenysége

Azok a maganemberek, akik hivatalosan bejegyzett gazdasagi tevékenységet nem folytatnak,
tobbféle mddon jelenthetnek meg a miutargypiacon. Egyrészt a gylijtok egymas kozott
bonyolithatnak tranzakciokat, eladhatnak és vasarolhatnak online piactereken. Masrészt a

muvészek mitermi eladas soran értékesithetik alkotasaikat.
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A régiségboltok, antikvariumok tulajdonosai gyakorta egyéni vallalkozok. Ok vallalkozoi

igazolvannyal rendelkeznek, hivatasszeriien kereskednek mitargyakkal.

Tarsas vallalkozasok/szovetkezetek miikereskedelmi tevékenysége

A hazankban miikodé mikereskedések egy jelentds részét jogi személyiséggel rendelkezd
tarsas vallalkozasként hoztak l1étre. A BAV kivételével a legtobb aukcidshaz és galérids
aukcioshaz korlatolt feleldsségii tarsasagnak mindsiil. A jogi személyiséggel nem rendelkezd
tarsas vallalkozasokat a régiségboltok, a galéridk és az antikvariumok korében talaljuk, ezek

foként kozkereseti tarsasagok.

Nem szabadpiaci szervezetek miikereskedelmi tevékenysége

Korabban kitértem ré, a non-profit miivészeti galéridk és intézmények egyarant megjelenhetnek
amitargypiacon. Ezeket a galéridkat fenntarthatja 4llami szervezet, onkorményzati tulajdonban
1év6 szervezet is, illetve civil szervezetek, alapitvanyok, egyesiiletek partnerségében is
milkodhetnek. Bar a mikereskedelemben csekély szerephez jutnak, a miivészeti szféraban

végzett munkdjuk, kulturalis jelentdségiik potolhatatlan.
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3. A HASZNALTCIKK- ES A MUKERESKEDELMI PIAC
KOZOTTI KAPCSOLATOK ISMERVEI

A régiségek, antikvitasok piacanak szerves kapcsolata a hasznaltcikk-kiskereskedelemmel
GUIOT-ROUX (2010) szemléletében egyarant megjelenik. A fejezet soran bemutatom a
hasznaltcikk- és milkereskedelem érintkezési-kapcsolddasi pontjainak jellemzoit, a két piac
kozotti kapcsolatokat igazold elméleti alapvetéseket. Ezt kdvetden megvizsgalom a két piac
egybeszott kinalataban eléforduld miialkotasok jellemzdit, ramutatva arra, hogyan jelenhetnek
meg bizonyos targy- és mitargycsoportok egyiedjiileg két piacon is. A funkcionalis
kapcsolatok feltardsaval szemléltetem a mutargyak és hasznalt cikkek piacdnak azonos
vonasait, illetve kiilonbségeit. Kitérek azokra a konkrét piaci szerepldkre, akik mind a
hasznaltcikk-, mind a mitargypiac miikodési mechanizmusait alkalmazzak tevékenységiik
soran. Végiil egy integralt modell keretében tekintem at a miitargyak €s hasznalt cikkek piacéat

egybehangold kapcsolatokat, egységes rendszerbe foglalva a vizsgalt piacok szerepléit.

3.1. Elméleti gyokerek

A hasznalt cikkek piacéanak aspektusaival kozgazdaszok, szociologusok, antropologusok, mas
tarsadalomtudosok egyarant foglalkoznak, viszont a hasznaltcikk-kiskereskedelem kutatasara
nem specializalodott 6ndlld tudomdnyteriilet. Ez tobb okra vezethetd vissza. Egyrészt a
masodkézbdl értékesitett, Ujraeladott arucikkek, s az azokkal valo kiskereskedelmi tevékenység
tarsadalmi megitélése igen ambivalens, kontrasztos. Mindamellett a kinalatot jellemzden
kisebb-nagyobb értékii, hasznalt tomegcikkek alkotjak; ezaltal e piac gyakorta egy marginalis,
az értékteremtési folyamatok és a gazdasagi fejlédés szempontjabol elhanyagolhato jelentdségii
szegmensként jelenik meg a koztudatban. Ahogy a kordbbi fejezetekben kitértem ra, a
hasznaltcikk-piac (a kereslet- és kinalatoldali szereplok térben és idében vald valtozatos
megjelenési formaibol adodoan) rendkiviil fragmentalt, amely tovabb neheziti a téma atfogo,
rendszerszemléletli kutatdsat.

Ezzel szemben a miialkotasok kiskereskedelme kiforrottabb piaci mechanizmusok szerint
zajlik. A miualkotasokat a tarsadalom, a gazdasag és a mivészeti szféra valamilyen
megkiilonboztetett értéktartalommal tarsitja. A miikereskedelem a miivészeti alkotasok
adasvételének a miivészeti szcéna altal elfogadott és hiteles piaca. Kordbban a gyiijték dontd
tobbsége jellemzden a galéridk informécidira tdmaszkodott az adasvételeket megel6zden

(DOSSI, 2008), korunkban azonban a nemzetkézi miikereskedelmi portalok (példaul:
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artnet.com, saatchiart.com, artfinder.com) indexei, adatbazisai egyarant alapos és részletgazdag
informaciokat, Osszehasonlitdsokat nyujtanak az arakrol, kinalatrol, miivészekrol. A
mitargyak, kulturalis javak hasznossaga sokrétii, egyrészt a miivészeti-esztétikai élményhez
kot6d6 fogyasztasi cikk, masrészt alkalmas tezauracios, befektetési, beruhazasi célokra is
(PETRO, 2000a; RECHNITZER, 2002); egy olyan igéretes, jelentds potencialokat rejté piac,
amely nemcsak szakmai, de tudoményos érdeklddésre egyarant szert tesz.

A hasznalt cikkek kiskereskedelmével szemben a miikereskedelem valdban egy sziikebb —S
esetenként magasabb statuszu és jovedelmti (STOBART-VAN DAMME, 2010)- tarsadalmi
réteg érdekszférajaba tartozik. Ebbdl adéddan nemcsak a tagabb miivészet-, tarsadalom- és
gazdasagtudomanyi vizsgalatok targya, hanem 6nallé tudomanyteriilet fejlédott ki, amely a
miivészeti piacot explicit mddon vizsgalja (kultira-gazdasagtan).

Eppen ez a valtozatos szakirodalmi bézis teszi lehetévé, hogy a miikereskedelem és a
hasznaltcikk-kiskereskedelem kozotti kapcsolatokat a diszciplinaris kapcsolddasi pontok
metszetében megtalaljuk.

Egyetértek WILLIAMS-PADDOCK (2003) allaspontjaval, miszerint az informalis és formalis
hasznaltcikk-piacok kindlata, értéktartalma kodzel sem homogén; kiilonbséget kell tenniink az
alapvetd sziikségleteket kielégitd termékek és a luxuscikkek kozott. Ez utdbbiak kozé
sorolhatdbak a mitargyak és antik holmik, mint nagyobb értékii ,hasznalt” arucikkek
(WILLIAMS-PADDOCK, 2003). STOBART-VAN DAMME (2010) ugyancsak felhivja a
figyelmet az  antikvitdsok  és  hasznalt  tomegtermékek  kiskereskedelmének
megkiilonboztetésére, mivel a két piaci szegmens mitkddési mechanizmusai jelentdsen eltérnek
egymastol.

Meggy6zddésem, hogy a két piac kozotti kapcsolat lényege az arucikkeknek tulajdonitott
értékek atalakuldsdban, ujraértelmezésében rejlik.

Hogy felismerjiik, miként valtozik meg, transzformalodik a javakhoz tarsitott értéktartalom a
tarsadalmi-gazdasagi szféraban, THOMPSON (1979) nagyivii ,,szemételméletéhez” kell
visszanyulnunk (1. abra).

Els6ként érdemes a modell kdzponti részét megvizsgalni. THOMPSON (1979) az aruk
korforgasaban harom alapkategoriat kiilonboztet meg: tartdos és mulandd javakat, illetve a
értelemben vett szemét fogalmatdl. Az elismert antropoldgus Szerint ugyanis az a tény, hogy

valami szemétnek minésiil, nem jelenti azt, hogy tartésan haszontalan is lenne. 8 A harom

8 Emiatt célravezetébb lenne jelen esetben a ,hulladék” fogalmat bevezetni, amely magéaba foglalja a tovabbi
hasznositas lehet6ségét is.
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alapkategoria 1ényegi, valodi tartalma a termelés és a fogyasztas folyamataiba integralva valik

vilagossa (a modell oldals6 tartomanyai).

“FErtekes A
miveészet]

4 Tartos javak

tartalom . mivészet' i I 23 Fogyasztas

"Szemét"

.
Miivészeti "'.¢ |'iE "Szemét- =

Termelés

A

Mulandé javak

A javak korforgasa

1. abra: THOMPSON (1979) ,,szemét-elmélet” modellje
Forras: THOMPSON, (1979), p 121. alapjan a szerzé sajat forditasa

A termelés soran eldallitott javak e harom kategodria egyikével azonosulnak. A modellben a
folytonos nyilak a lehetséges transzfereket, a szaggatott nyilak pedig a nem jarhato
transzfercsatornakat jelolik. A mulando javak eldallitasa tulajdonképpen a hasznos joszagok
eléallitasat foglalja magéba. Ide tartoznak példaul az élelmiszerek, a jarmiivek és haztartasi
eszk0zok, a konyvek és a lakohazak. Ezen javak elfogyasztasanak, felhasznalasanak idoskalaja
igen széles hatarok kozott mozog. A tartos javak kozvetlen eldallitasa igen ritka, az eldallitott
joszagok igen kicsi hanyada tartozik ide. Id6tlen, 6rokkévalo értéket képviselnek, jellemzden a
kiemelkedé miialkotasok képezik ezt a kategoriat. Ezeket a javakat nem hasznéljuk fel. A
termelési folyamat sordn melléktermékként szemét is 1étrejon. Kornyezetterheld sajatossaga
miatt a szemetet is feldogozza a tarsadalom (példaul a hulladék gytjtése és szelektalasra révén
torténd Gjrahasznositds, szennyviztisztitas, stb.). Lathatd, hogy kiilonbozd javak termelési és
fogyasztasi ciklusai korforgasban zajlanak. A modell 1ényege az egyes alapkategoridk kozotti
atjarhatosagok felismerésében rejlik. A mulandé javak devalvalodasa soran a javak szemétté,
hulladékka valnak. A tart6s javak ugyanakkor mar sem szemétté, sem mulandé javakka nem
alakithatok, ahogy a szemétbdl sem lesznek mulando javak. A rendszer dinamikaja fenntartja a

lehetéséget, hogy a szemét egy része az idd eldrehaladtaval felértékeldédve tartos joszagga
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valjon (THOMPSON, 1979). Tulajdonképpen ez a folyamat zajlik le a hasznalt cikkek (példaul:
népmiivészeti alkotdsok, iparmiivészeti targyak) mitarggya valasakor.

Ha tovabb megylink, ¢s a miivészi értéktartalmat is beillesztjiik a modellbe, a termelés soran
l1étrejohetnek  kvalitasos miialkotasok, amelyek a tartds javakhoz tartoznak, illetve
kozépszeriinek mindsitett alkotasok, amelyek a szemét halmazaba keriilnek. A k6zépszeriinek
tartott mivek értéktartalma a késobbiekben ujraértelmezhetd; egyes alkotasokra az utdkor
immaron kvalitasos mualkotasként fog tekinteni. Thompson modelljét adaptilva, a
kozépszeriinek tartott alkotasok egyarant megjelenhetnek a miitargy- és hasznaltcikk-piacokon,
mig a kvalitdsos miivek foként a miikereskedések kinalatat képezik. A kozépszeriinek vélt
alkotasok sziikebb csoportjara jellemzo felértékelodés pedig a két piac kozotti egyiranyu
atjarhatosagot igazolja. Miutan a mitargypiacon megitélik és verifikaljak egy alkotas értékét,
mar igen kicsi a valdsziniisége, hogy az Gjra a hasznaltcikk-piacon jelenik meg. Ez abban az
esetben fordulhat eld, ha az alkotést illegalisan eltulajdonitjdk (miikincsrablas) vagy a
tulajdonviszonyi informaciok hidnyaban elveszettnek nyilvanitjdk, s a késébbiekben a
hasznaltcikk-piacon kinaljak eladasra, keveset sejtve annak valodi értékérdl.

A javak atértékelddése mogott rejld folyamatok jelentdségére az anyagikultira-kutatasok
vilagitanak ra. KOPYTOFF (1986) a dolgok kulturdlis életrajzarél szold6 munkéjaban
megfogalmazza, hogy az arutermelés egy kulturalis és kognitiv folyamat egyben: a targyak
adott idoben, egy adott személy tulajdonaban kiilonboz6 értékkel, funkcioval parosulhatnak
(hasznalati targy, statusszimbolum, szakralis targy), amelyek az id6 milasaval kiilonféleképpen
valtozhatnak. Az életrajzi perspektiva szerint a targyaknak torténete van, s kulturalis jelentéssel,
kulturdlisan és tarsadalmilag konstrualt értekekkel gazdagodnak ¢€letitjuk soran
(APPADURAI, 1986; KOPYTOFF, 1986; ENGESTROM-BLACKLER, 2005). A
szimbolikus és anyagi értéktranszformacié folyamatszerliségébdl és dinamikus jellegébdl
adodoan a targyak életrajzdban térbeli mozgasok és tulajdoni valtozasok kovetkeznek be
(BERTA, 2008). E folyamathoz kapcsolodik a kommodifikacio és a szingularizacié fogalma is.
A kommodifikaci6 — a javak aruva tétele — soran a targyak eladhatova, elcserélhetévé valnak
(KOPYTOFF, 1986; STEINER, 1994), amely teret enged példaul a hasznaltcikk- és a
mitargypiaci tranzakciok megvaldsulasanak. A szingularizacid — a javak egyedivé tétele —
olyan értéktartalommal gazdagitja a targyakat, amely kdvetkeztében azok kikeriilnek a piaci
korforgasbol (KOPYTOFF, 1986). Ennek tipikus példai a mialkotasok, amelyek az uj
tulajdonosok (maganemberek, muzeumok, kulturalis intézmények) gyiijteményébe keriilve
nem képezik tovabbi adasvételek targyat. A hasznalt cikkek és miialkotdsok piaca kozotti

interakciok 1étrejottében valojaban mindkét folyamat jelentds szerepet jatszik.
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3.2. A kétféle piac kinalatanak keresztmetszetei

Ahhoz, hogy meghatarozzuk a hasznalt cikkek és miitargyak piacanak érintkezési pontjait, nem
kertilhet6 ki 0sszefoglalni azokat az arucikkeket, amelyek mindkét piaci szegmens kindlataban
megjelennek. Masként fogalmazva, meg kell hatdrozni, milyen konkrét targy- &s

miutargycsoportok alkotjak a hasznaltcikk- és mutargypiac kozos piacanak kinalati palettajat.

3.2.1. A mitargyak sajatossagai

A hasznaltcikk- és mikereskedelem fogalmi meghatarozdsdhoz hasonléan a ,mitargy”
értelmezésére sincs egyetemes, altalanos érvényl definicio. Attol fiiggden, hogy milyen
szempontok és kritériumok szerint torténik a mitargyak vizsgalata, mas-mds sajatossagait
helyezik eldtérbe a kiilonféle meghatarozasok.

Doktori disszertaciomnak nem célja az univerzalis mitargydefinicié megalkotasanak kisérlete,
emiatt a témahoz kapcsolddo, relevans megkdzelitéseket veszem sorra, fokuszalva a
miitargyak, milalkotasok fobb tulajdonsdgaira. Szem el6tt tartva, hogy doktori kutatdsom
diszciplindris kereteit elsdsorban a gazdasag-, tdrsadalom- és tértudomanyok adjék, jellemzden
kozgazdasagi, kultira-gazdasagtani eredményeket és fogalommagyarazatokat adaptalok.
ElsOként a hazai statisztikai adatgyljtésekben alkalmazott, torvény altal meghatarozott
miitargydefiniciot mutatom be. A miitargyak, kulturalis javak kozé tartoznak ,,az élettelen és
elo természet keletkezésének, fejlodésének, az emberiség, a magyar nemzet, Magyarorszag
torténelmeének kiemelkedo és jellemzo targyi, képi, hangrogzitett, irdsos emlékei és egyéb
bizonyitékai - az ingatlanok kivételével -, valamint a miivészeti alkotasok.” (2001. évi LXIV.
torvény a kulturdlis 6rokség védelmeérdl 7.§10.). A Miniszterelnokség Mitargyfeliigyeleti
Hatésagi Osztalya és a Kozponti Statisztikai Hivatal egyarant ezt a definiciot tekinti
elfogadottnak (https://oroksegvedelem.kormany.hu/, https://www.ksh.hu). Ez a meghatarozas nem tesz
kiilonbséget a miikincs, miitairgy és a kulturdlis javak kifejezések kozott, ennek megfelelden
vizsgalataim soran én is szinonimaként hasznalom ezeket a fogalmakat. Rendkiviil fontos, 1ényegi
sajatossaga ennek az altalanos értelmezésnek, hogy nem kizarolag a miivészeti alkotasokat,
hanem szamos mas, kulturalis szempontbol értéket képviseld javakat is miitargynak tekint.
Ebbe a tdg meghatdrozasba tehat a miitargypiaci és részben a hasznéltcikk-piaci kinalat is
beilleszthet6. Kétségtelen, hogy a mitargypiaci adasvételek targykorébe nem tartozik bele

mindennemi kulturalis joszag, ahogy az elitkultira részét képezé miivészeti alkotasok kdzott
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is vannak olyanok, melyek a hasznalt cikkek piaci kinalataban szinte egyaltalan nem jelennek
meg.

A kulturalis javak egy része kollektiv és/vagy kozjoszag, illetve jelentds hanyada tisztan a
maganjavak kozé tartozik (BAAN, 1997; MAGYARI BECK, 1994), melyek profitorientalt és
nonprofit szervezetek altal 1étrehozott termékek ¢€s szolgaltatasok formajaban
(CONSTANTINOVICS, 2000) jelennek meg a piacon. A kulturalis javak masrészt olyan
¢lmény- és szenvedélyjoszagok, melyekbdl egyetlen vagy igen korlatozott szdmu példany
létezik (PETRO, 2000a; RECHNITZER, 2002), s immanens tulajdonsaguk, hogy gazdasagi
sikeriik tobbnyire megjosolhatatlan (PRINZ et al. 2015).

Ezek a javak egyuttal informécios termékek, lizenetiik, mondanival6juk van, egy 0j gondolat
kifejezésére szolgalnak, amely kozvetito kozegen vagy eszkdzon keresztiil jut el a miiélvezéhoz
(BROSIO, 1994; DAUBNER, 2000; PETRO 2000a). Fogyasztasuk, befogadasuk specialis
informdaciokat, arumegismerést feltételez (RECHNITZER, 2002), esetenként a miivész és sziik
korére korlatozodik azok megértése (SCITOVSKY, 1990). A mibefogadast kisérd lelki-
érzelmi folyamatok (HALASZ, 1970) sem johetnének 1étre a miiélvezében kellé miiveltség és
intelligencia hianyaban. Barmennyire is sajatos tuddsra, kifinomult latasmaddra van sziikség a
miivészet interpretalasdhoz, a miialkotasok ilyetén létrehozasa és befogadasa alapvetd emberi
tulajdonsag, amely megkiilonboztet minket mas fajoktol, s végigkiséri az emberiség, a
tarsadalom fejlddését (TSCHACHER-TRONDLE, 2011).

A miitargy eredetisége az innovacio, az egyszeriség ¢s a hitelesség dtvozetében rejlik (DOSSI,
2008), sajatos auraja van (GASPARDY, 2014), s csak ra jellemzd élettel rendelkezik
(RECHNITZER, 2002). Mivel minden miialkotas egyedi és megismételhetetlen, napjainkban
nincs arra vonatkozodan semmilyen kritérium, mi szamit mialkotasnak (SZUCS, 2000). A
miivészeti alkotdsok rendkiviil heterogének; az alkoté miivész, a szdrmazasi hely, az alkotas
miifaja, megalkotasdnak modja, 1étrejottének ideje, kortilményei és a milalkotas miifaja alapjan
szamtalan kiilonbségeket mutatnak (TOWSE, 2010).

DOSSI (2008) szerint a miivészeti szcéna donti el, mikor szamit egy targy miialkotasnak. Az,
hogy mi 4&ltal valik valami mivészetté, attol fiigg, mennyiben felel meg egy adott
miivészetelmélet kovetelményeinek, elvarasainak (SZUCS, 2000). EbbSl adodik, hogy nem
lehet pontos kritériumokat meghatdrozni arra vonatkozoan, mi a miitargy. A mialkotasok
targykorének hatarai elhalvanyulnak a mindennapi hasznalati targyak, a régiségek és a hasznalt
cikkek széles spektruma felé haladva, ezaltal a kiilonb6zé objektivebb szakmai, és
szubjektivebb személyes értelmezések kulcsfontossagu szerepet kapnak a miitargy statuszdnak

megitélésében. Elfogadom és adaptalom SZUCS (2000) gondolatat, miszerint ,,az értelmezés
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az atvaltoztatasnak azon eszkoze, amely révén kézonséges targyak is miivészetté emelodhetnek,

vagyis értékelés és értelmezés varomdnyosaiva valhatnak” (SZUCS, 2000, 343.p.).
3.2.2. A kinalat értékkozponti megkozelitése

THOMPSON (1979) ¢s KOPYTOFF (1986) munkai ramutatnak arra, hogy a kiilénb6zo
javaknak tulajdonitott értékek valtozasa és Gjraértelmezése a tarsadalmi-gazdasagi szféraban
egy sajatos kapcsolatot teremt a hasznaltcikk- és miikereskedelem piaci kozott. SZUCS (2000)
felhivja a figyelmet, hogy a miitargyi rangra emelés kulcsa az értelmezés folyamataban rejlik,
ebbdl kovetkezden, egy értékkdzpontu szemlélet jegyében mutatom be, milyen értéktdbblet
alapjan mindésiilhet egy targy mualkotasnak, s milyen tényezdk befolyasoljak a mutargyak
értékeét.

PLATTNER (1996) munkdja nyoman a muvészeti alkotdsok értékét egyrészt a miivészeti
szakma mércéje szerint, masrészt piaci eladhatdésaguk alapjan itélik meg. Ezzel az allasponttal
osszecseng MARTOS (2013) és GASPARDY (2014) megallapitéasa is, akik szerint a miitargyak
értékének fokméréje a milivészeti szakma (kritikusok, mivészettorténészek, esztétak,
muzeologusok stb.), a kozonség (a miuélvezok, potencialis vasarlok), és a miitargypiaci pénz. A
mi értékének meghatarozasahoz a kiilonb6z6 kritikusok, mikereskedok, gyljték és mivészek
egybehangzo véleményére van sziikség (ZORLONI, 2013). Mindez azt igazolja, hogy a miitargyak
értéke tarsadalmi konstrukcié (DOSSI, 2008, MARTOS, 2013).

A miialkotasok értékének szamos dimenziojat megkiilonboztethetjiik. Ezek az értékek szoros
Osszefliggésben vannak a miivészeti alkotdsok iranti keresletet meghatdrozd motivacios
tényezokkel.

Altalanossagban elmondhato, hogy a miitargyak valamilyen miivészeti-miivészettorténeti,
tisztan élvezeti-esztétikai, kulturdlis, illetve ezektdl elkiiloniild gazdasagi, kereskedelmi,
befektetési értékkel rendelkeznek (MCCAIN, 2006; MARTOS, 2013; THROSBY-ZEDNIK,
2014). DAUBNER (2000) szerint a miitargyak iranti keresletet jelentdsen befolyasoljak az
alkotds miivészeti jellemz0bi (szinhatas, korhii dbrédzolas, méret, a mester hirneve, szignoja, az
alkotora jellemz6 abrazolasmod), ugyanakkor a mii torténetisége, eléélete (MARTOS, 2013)
egyarant nagy értéket kdlcsondzhet az alkotasnak.

A mivészeti szcéna berkeiben maradva, a kuratorok, miuvészettorténészek, miivészeti
szakértOk szintén fontos szerepet jatszanak a mil hitelességének megerdsitésében (ADAM,
2014). Az elismer6 kritikak mellett a miitargy mizeumban valé megjelenése (DOSSI, 2008),
illetve a kiilonboz6 dijak, kitiintetések elnyerése (ENGLISH, 2008) egyarant a mi értékének
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novekedését segitik eld. A miivészek hirnevének felépitésében a kritikus-szponzor munkaja
mellett elegendhetetlen a megfeleld marketing (PETRO, 2000a; ZORLONI 2013).

Bar a miialkotas piaci, anyagi és miivészeti értéke nem feltétleniil azonos (SZUCS, 2000;
MARTOS, 2013), az ar a mitargy értékének mérvandonak tartott kifejezOeszkoze. A
kereskedelmi galériak és aukcioshazak fontos aralakitdo szereplok (SZUCS, 2000; DOSSI,
2008), egyben ,markanevek” a miivészeti szféraban (BENHAMOU-HUET, 2002). A
miilkereskedések eltérd arstratégidja és potencidlis vasarloi kore a mi pénzbeli értékének
viszonylagossagat eredményezi. A mualkotasok ara eltérd az arveréseken €s a galériakban,
miukereskedésekben (BENHAMOU-HUET, 2002; DOSSI 2008), ezaltal az alkotasok
alkalmankénti értékkel (MARTQOS, 2013) is rendelkeznek.

A mutéargypiaci arak kapcsan ki kell térni a miialkotas — miivészeti-muzeumi-miikereskedelmi
szféra altal felépitett — hirnevére is. Egy-egy béalvanyozott miivész koré épiilt mitosz
elképesztbéen magas presztizst képes adni a miialkotasoknak. BENHAMOU-HUET (2002),
DOSSI (2008), PERNECZKY (2008), DION-ARNOULD (2011) és ADAM (2014)
ramutatnak arra, hogy egy-egy széles korben elismert személy, ikonként tekintett alkotd
aurajanak varazsa, karizmaja, hirneve énmagaban képes miialkotast (s koré imazst) teremteni.
A reputaci6 és az ar immaron kolcsondsen hatnak egymasra (DOSSI, 2008).

Elfogadom MARTOS (2018) nézetét, miszerint a miialkotasok értékét sosem lehet egzakt
moédon meghatarozni, az értékitélet pluralizmusa (SZUCS, 2000, 345.p.) ezt nem is tenné
lehetévé. Evidensnek tiinik, de nem feledkezhetiink meg arr6l sem, hogy a mindség
megitélésében az egyéni izlés (PIGNATARO, 1994; DEKKER, 2015) egy olyan emberi
tényez0, amelyet a miivészeti-piaci-szakmai stb. szempontok el6térbe helyezése mellett sem
lehet kikiiszobolni.

Az értékek soksziniiségének bemutatasaval azt szemléltettem, milyen sokféleképpen valhat egy
targy értékessé a piacon. Meggy6zddésem, hogy egy aru —foként piaci — értéke a hasznaltcikk-
¢s milkereskedelmi adasvételek soran mindig az adott szituacidban, az adott helyen és idoben
dol el. Egy alkotas értéke az id6 muldsaval véltozik; mdéskor, mas helyen mas értéket
képviselhet. Mig a miitargypiacon egy mi hitelességét jellemzbéen a miivészeti szakma itéli meg
¢és a pénzbeli érték meghatarozasat az adott mialkotas korabbi eladasi arai (ASHENFELTER—
GRADDY, 2006), élettorténete segiti, addig a hasznaltcikk-piaci adasvételek soran az
informaciohianybol eredd bizonytalansag sok esetben a személyes értékitéletet helyezi eldtérbe

az arak megallapitasakor.
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3.2.3. Konkrét targy- és miitdrgycsoportok a hasznaltcikk- és miitargypiac kinalatdban

iizletek, piacok, vasarok kinalatanak jellemzdire, ezt kdvetden pedig részletesebb attekintést
adok az adasvételek soran megjelend targy- és mitargycsoportokrol.

A miivészeti piacon alapvetden materialis, targyiasult formaban megjelend (konyv, festmény)
¢s immaterialis, szolgéltatasok forméjaban manifesztdlodd (szinhazi eldadas, szimfonikus
koncert) javakat kiilonboztethetiink meg (BROSIO, 1994; PETRO, 2000a). A miivészeti
teljesitmény jellege szerint a miivek csoportosithatéak aszerint, hogy eléadomuivészeti
tevékenységrol vagy alkotomiivészeti termékekrél beszéliink-e (DAUBNER, 2000). Utobbiak
koz¢€ tartoznak a vizualis miivészetek (DAUBNER, 2000), melynek harom agazatat (Szobraszat,
festészet, épitészet) HALASZ (1983) a térbeli miivészeteknek nevezi. A doktori kutatasom
soran vizsgalt piacok kindlatanak egy jelentOs részét a materidlis javak, a vizudlis miivészet
alkotasai teszik ki. A migytljtésre alkalmas javak tovabba a hasznélati targyak csoportjdba
sorolhatok (BERKO-FEHER, 1980), illetve a korabbi generacidk altal rank hagyott kulturalis
orokségek is képezhetik az adasvételek targyat (WILLIS, 2014).

A mitargyak kozott kiemelkedd szerepiil van a képzOdmiivészeti alkotasok palettdjanak. Ebbe a
miitargycsoportba tartoznak a — a teljesség igénye nélkil — a festmények, szobrok,
kisplasztikak, tiveg- és textilalkotasok, grafikak (RECHNITZER, 2002). A klasszikus gyijtési
agak kozott a festmények dominancigja vitathatatlan (RECHNITZER, 2002; MARTOS, 2013).
A kvalitasos alkotasokkal elsGsorban a mitkereskedelem foglalkozik, de ezek a képzémiivészeti
alkotasok egyarant megjelenhetnek a hasznalt cikkek piacain is.

Az iparmiivészeti alkotasok szintén lehetnek miitargyak, ahogyan a képzOmiivészetben alkotott
targyak is hordozhatnak iparmiivészeti jegyeket (BECKER, 1982). Ezek a hasznalati targyak
alapvetden nem disztargyként funkcionaltak kordbban, viszont valamely értékiiknél fogva az
id6 mulasaval a mitargyak szinvonalara emelkedtek (MEZEI, 1970). Az iparmiivészeti
targyalkoto tevékenység célja lehet az emberi test diszitése és védelme (pl.: 6ltdzetek), tovabba
kornyezetének kialakitasa, megformalasa (KOOS, 1974). Az iparmiivészeti miitargycsoportok
kozott talalhatoak a lakberendezéssel kapcsolatos targyak és disztargyak (butor, sz6nyeg, Ora,
liveg, porcelan, keramia stb.), a szérakozashoz, kikapcsolddashoz kothetd targyak (jatékok,
hanglemezek, hangszerek), a néprajzi tagyak, az ékszerek (RECHNITZER, 2002), melyek a
miitargy- ¢€s hasznaltcikk-piaci kinalatban is meghatdrozo miifajok. A néprajzi targyak

tulajdonképpen a paraszti kultira, a népi diszitdmiivészet emlékei (TAKACS, 1970). A
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népmiivészeti alkotasok kozott emlithetok a kiilonbozo ruhanemtik is (példaul harisnyakotok,
fliz6k, népviselethez kot6dd rokségek) (BERKO-FEHER, 1980).

A konyv klasszikus gytijtési agnak tekinthetd, ide sorolhatdak a kéziratok, konyvritkasagok,
dedikalt, illusztralt példanyok, levelek, plakatok, képeslapok (BERKO-FEHER, 1980;
RECHNITZER, 2002; DAUBNER, 2000; BENHAMOU-HUET, 2002). Ahogy korabban
leirtam, foként ezzel a targykorrel foglalkoznak az antikvariumok.

A numizmatika, filatélia, a bélyegek, keleti targyak, borok, jatékok, hangszerek, fegyverek,
muzealis gépjarmivek ¢és az aprogytijtéshez kapcsolédo targyak (RECHNITZER, 2002;
DAUBNER, 2000; BENHAMOU-HUET, 2002; MARTOS, 2013) mind-mind olyan
targycsoportok, melyek mindkét vizsgalt piac kinalataban keresettek.

A miualkotasok kozott emlitést kell tenni az egyhazi régiségekrdl, liturgikus targyakrol,
templomi kincsekrdl (VOIT, 1970; RUZSA, 2017), illetve a szakralis targyakrol (PREKOPA,
2017) is. Napjainkban az ortodox ikonok, triptichonok gyakorta fordulnak el6 a
mikereskedésekben.

MAGYARI BECK (1994) ramutat arra, hogy a miifajokat ¢s a hozza kothetd szakmakat — az
elfogadott értékrendszeriikkel és normaikkal egyiitt — folyamatos valtozasok jellemzik.

Ebbdl kovetkezden, a miitargyak, miivészeti alkotasok piacanak kindlata is fejlédik, uj
iranyvonalak alakulnak ki, ujabb targycsoportok keriilhetnek be a hasznalt cikkek és miitargyak
piacanak fokuszaba. Ennek klasszikus példai a néprajzi targyak, az el6z6 korok mindennapi
hasznalati targyai. Evtizedekkel kordbban a paraszti tarsadalmak —Iépést tartva a technikai
fejlddéssel — elkezdték fokozatosan lecserélni, selejtezni eszkozeiket, megvaltak elavultnak itélt
hasznalati targyaiktol (BERKO-FEHER, 1980), amely egyre inkabb ritkasagértéket kolesonzott
ezeknek a népmiivészeti targyaknak a miitargypiacokon is.

Napjainkban konvergencia figyelhetd meg a miivészeti és designer alkotasok kozott
(BUSKIRK, 2012). A design miivészeti piac miifajai koz¢ tartozik a kortars tiveg-, ékszer- €s
Otvosmivészet, a posztmodern butorok (RECHNITZER, 2002, EBLI, 2008). A kortars
képzémiivészetben a foto- és videdmiivészet, illetve a legijabb miivészeti médiumok piaca igen
igéretes lehetdségeket rejt (BERKO-FEHER, 1980; BENHAMOU-HUET, 2002; BELLET,
2003; EBLI, 2008; GASPARDY, 2014).

Sajnalatos modon a hazai népi iparmiivészet motivumaibol gyakorta merit a szuveniripar is
(CSEFALVAY, 1999; BENHAMOU-HUET, 2002). Ez utobbi termékei természetesen nem
tartoznak a mutargyak kozé.

A miikereskedelem egyre tobb kapcsolatot mutat a luxuscikkek kereskedelmével is
(KAPFERER-NOEL-BASTIEN, 2009; ADAM, 2014; EMOD, 2018). Ez a jelenség tobb
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tényezore vezethetd vissza. DOSSI (2008) és STALLABRASS (2004) felhivja a figyelmet arra,
hogy a miivészeti piac az életmddmagazinok és divatlapok fokuszaba keriilt az 1990-es
években. A divatvilag és a miivészet keveredése nehezen megkiilonboztethetéveé tette a
luxuscikkeket és a limitalt kiadasu mialkotasokat (BENHAMOU-HUET, 2002; BUSKIRK,
2012; VARGA, 2018). Mindamellett hozza kell tenni, hogy a miivészetet és a miialkotasokat
nemcsak korunkban, de a korabbi évszdzadokban is luxuscikknek tekintette a tarsadalom
(BELLET, 2003; ZORLONI, 2013; ADAM, 2014). A miivészet — kiilondsen a kortars miivészet
JOY et al. 2014). Az idétlen szépséget megtestesitd luxus Osszefonddasa az orokkévalosag
mitoszat magukban hordoz6 kortars miialkotasokkal 1étrehozta a miivészet és a luxusmarkak
sajatos viszonyat (KAPFERER-NOEL-BASTIEN, 2009). A hasonlosagok és parhuzamok
ellenére azonban a divat- és a luxusipar nem azonos a mikereskedelemmel, hiszen a
miivészetnek nemcsak piaci, szimbolikus értéke egyarant van (STALLABRASS, 2004;
ADAM, 2014).

Osszefoglalva elmondhatd, hogy a hasznaltcikk- és miitargypiacon megjelend targy- és
miitargycsoportok kozott egyarant megtalalhatd a képzd- és iparmiivészeti alkotasok széles
skalaja, tovabba azok a hasznélati targyaink és kulturalis orokségeink, melyet a kdznyelv

egyszerlien antikvitasnak, régiségnek nevez.

3.3. A régiség- ¢és miikereskedelem funkciondlis, integralt tipologiaja

A korabbi fejezetekben bemutattam a hasznalt arucikkek és miitargyak kiskereskedelmi
szegmenseinek szerepldit, részleteztem, milyen képzd- és iparmiivészeti alkotdsok,
targycsoportok jelenhetnek meg az adasvételek soran, ezt kovetéen pedig a két piaci szegmens
ko6z0s pontjainak feltarasara fokuszalok. Kiemelem azokat a 1ényegi jellemzdket, amelyek mind
a hasznalt cikkek, mind a miivészeti alkotdsok piacan megjelennek, illetve ezeknek a
tulajdonsagoknak a kiilonb6z6 megnyilvanulasi valtozatait a két piacon.

A mikereskedelem piacainak tagolddasa soran emlitést tettem a miitargyak elsddleges és
masodlagos piacairol. Az elsddleges piaci tranzakciokat lebonyolithatjadk maguk a miivészek, a
kereskedelmi galériak és a miikereskedék egyarant (TOWSE, 2010). A masodlagos piacon
jellemzéen a maganszemélyek kozotti kereskedelem vagy a kereskedelmi galéridk,
régiségboltok, aukcioshazak altal lebonyolitott lizleti tevékenység keretében (ZORLONI, 2013)
értékesitenek olyan mialkotasokat, melyek azel6tt mar legalabb egyszer megjelentek a piacon.

Nyilvanvald, hogy az elsddleges piac — ahol az alkotisokat elsd kézbdl értekesitik — a
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miukereskedelem szegmensére korlatozodik, mig a masodlagos piacon zajlo ujboli értékesitések
mechanizmusa azonos a hasznaltcikk-piaci Gjracladas (van CAYSEELE, 1993) természetével.
A presztizsjavak hasznaltcikk-piacai kapcsdn SCITOVSKY (1995) mutat rd arra, hogy
Hkindlatuk rendszerint nem bovitheto, s keresletiik emelkedése ezért nem a kindlat
novekedésében, hanem draik emelkedésében csapodik le. Ez az alapveto tulajdonsdaguk
ritkasagi értéket kélcsonoz nekik, s azt is megmagyardzza, hogy miért csak masodkézbal
férhetok hozza” (SCITOVSKY, 1995, 442. p.).

A hasznalt cikkek és mitargyak piacai a korabban bemutatott targy- és miitargycsoportok
sajatossagaibol adododan Osszekapcsolodnak, amelyet a mualkotasok, hasznalati targyak
értékének Ujraértelmezhetdsége tesz lehetdvé. Azaltal, hogy a kiilonbozd targycsoportok
egyidejtileg lehetnek jelen a hasznaltcikk- és miitargypiacok kinalataban, a piac egyes szerepl6i
— egyfajta 4tmenetet, atjarhatosagot képezve a két piaci szegmens kozott — tevékenységiik,
miikddésiik soran adaptaljak az eltérd piaci mechanizmusokat.

crer

funkciojat toltik be a hasznalt cikkek és miitargyak piacai kdzott.

Profil szerinti tipusok
Profil alapjan kiilonbséget tehetiink iizletek, vasarok és piacok kdzott. A hasznalt, antik targyak

¢s mutargyak vegyes palettajat arusito boltok lehetnek tovabba régiségboltok és antikvariumok.

Régiségboltok

arégiségboltok fobb karaktereit; sokféleségiikbdl adoddan ezek az iizletek a két piaci szegmens
sajatos metszetét képezik. A régiségboltok ,kettdsségét” tiikrozi, hogy sajatos és Osszetett
kinalatuk az antikvitasok, hasznalt arucikkek és a kiilonb6z0 miualkotasok Otvozetének
tekinthet6. Terept megfigyeléseim ¢€s az interjuk tapasztalatai alapjan a régiségboltok
parhuzamosan végezhetnek miikereskedelmi és hasznaltcikk-Kiskereskedelmi
tevékenységeket. A széleskorli szolgaltatdsnyujtas (értékbecslés, tandcsadas, kutatds stb.)
els6sorban a mikereskedések sajatja, rendszerint a régiségkeresked6k profiljaban is
megtalalhatdbak ezek a szolgéltatdsok. Nemcsak bolti értékesitéssel, bizomanyi
kereskedelemmel is foglalkozhatnak, emellett a hasznaltcikk-piacokon, bolhapiacokon és
vasarokon egyarant tevékenykedhetnek.

Bér a két piacot dsszekapcsold régiségboltok profilja igen sokféle lehet, kdzos sajatjuk a

szakszerliség. Hozzaértd miikereskedd és szakértelem sziikséges ahhoz, hogy a régiségboltok a
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miutargyak és a hasznalt cikkek piacai kozotti kapocs funkcidt betolthessék. Papai Jozsef, tatai
miikereskedd az interjuibeszélgetés soran kifejtette, a mitkereskedelem szerepldinek feladata az
értékmegodrzés, a mitargyak torténetének dokumentalasa és kutatasa is, tovabba a tarsadalom
iranyaba vald tajékoztatds és értékkozvetités — egyiittmiikddve mas szakmakkal,

tudomanyteriiletekkel (torténészek, miivészettorténészek, régészek).

3. tablazat: A régiség- és miikereskedések funkcionalis, integralt tipolégiaja

Szempont Tipus Altipus
régiségbolt
iizlet
antikvarium
Profil régiségvasar
vasar :
mivészeti vasar
régiségpiac
foldrajzi térben
Ertékesitési hel lokalizalhatd
rtékesitési hely online
tobbcsatornas
. alkuképes arak
rogzitett arak - -
‘ L. nem alkuképes arak
Arstratégia TR P
licitlépcsOs arstratégia
vegyes arstratégia
sz¢leskorl kinalat
Termékkinalat
specializalt kinalat
alland6 nyitvatartéasi rend
. . i rendszeres idOk6zonként
Nyitva tartés 1d6szakos — - :
vasarnaptar szerint
alkalomszertien
, , magéanember
maganszemélyek ., :
egyéni vallalkozo
jogi személyiséggel
rendelkezd tarsas
Miikodteto tarsas vallalkozasok, | vallalkozas, szovetkezet
szovetkezetek jogi személyiséggel nem
rendelkezd tarsas
vallalkozas, szovetkezet
onkormanyzati szervezet

Forras: sajat kutatéas alapjan sajat szerkesztés
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Antikvariumok

A konyvpiac a miikereskedelem specidlis részpiaca. Az antikvar konyvkereskedések
foglalkozhatnak értékes konyvritkasagok, papirrégiségek adasvételével (HORVATH, 2018),
alapvetéen azonban a hasznalt konyvek széles spektrumaval kereskednek. A konyvek
(beleértve 1) és antikvar konyveket is) természetiiknél fogva a kulturalis javak kozé tartoznak.
Noha kulturalis, élvezeti, esztétikai értékeket képviselnek, az antikvariumi konyvek csekélyebb
piaci értékiikbol adodoan gyakorta nem szolgalnak befektetési-beruhazasi célokat. A konyvek,
papirritkasagok tovabba a hasznaltcikk-Kiskereskedelem kinalataban is altalanosan jelen
vannak; a bolhapiacok, k6zosségi vasarok, adomanyboltok rendszerint antikvar konyvkinalattal
is rendelkeznek. Az iménti okok miatt az antikvariumok hasznaltcikk-kereskedésként és

mukereskedésként is azonosithatok.

Régiségvasarok

A régiségvasarok kinalata hasonld jellemzokkel irhato le, mint a régiségboltoké. A hasznalati
targyak csoportjai, a milalkotasok legkiilonfélébb miifajai fordulnak el6 egy-egy ilyen vasaron.
GREGSON-CREWE (2003) nézépontja szerint a régiségvasarok beletartoznak az alternativ
kereskedelmi csatornak azon komplex haldzataba, amely a hasznaltcikk-kiskereskedelemben
bekovetkezett proliferacido kovetkeztében jott létre. Emiatt a régiségvasarokat olyan

eseményeknek tekintem, ahol a miitargyak és hasznalt cikkek adasvétele egyidejlileg zajlik.

Miivészeti vasarok

Ahogy korabban kitértem ra, a képzOomiivészeti vasarok a miivészeti élet fontos eseményei. A
vasarok szamanak és forgalmanak novekedése (EMOD, 2016) mellett jelentdségiik is egyre
nagyobb a miikereskedelemben. A vésarokon, bienndlékon valdé megjelenés szerepe
vitathatatlan; a miikereskedések lathatosagat biztositjak, reputaciot teremtenek, eléremozditjak
a mivészek megismertetésének, brandingjének folyamatat (LEE-LEE, 2016; KERTESZ,
2018) és kapcsolati halokat hoznak 1étre a szereplok kozott (YOGEV-GRUND, 2012). A
nemzetkozi miikereskedelmi szcéna szerepldinek térben és id6ben vald koncentralasa révén
elésegitik a miitargyak adasvételi folyamatait is. A jovOben feltehetden egyre nagyobb

hangsuly keriil a tematikus, specializalt vasarokra is.
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Régiséegpiacok

BERKO-FEHER (1980), BENHAMOU-HUET (2002) felhivtak a figyelmet arra, hogy a
bolhapiacok, zsibvasarok ¢és zugpiacok a mikereskedések adasvételének csatornai is.
Tarsadalmi megitélésiik igen ambivalens, esetenként kérdés és bizonytalansag mertilhet fel a
mi eredetiségét, el6életét tekintve. A hazai miikkereskedelemben ilyen szabad piacnak szamit
példaul az ecseri bolhapiac és a pécsi vasar (DAUBNER, 2000).

Tapasztalataim szerint ezek a bolhapiacok kifejezetten az antikvitasok, mitargyak
kereskedelmére specializalédnak. Terepi megfigyeléseim alkalmaval tobbszor tapasztaltam,
hogy a helyi bolhapiacoknak gyakorta van egy sajatos része — amely akar a térben is elkiiloniil
a piac egészEtdl —, ahol a régiségkereskeddk csoportosulnak. Ezeknek a régiségpiacoknak a
hasznaltcikk- és miikereskedelmi jelent6sége abban rejlik, hogy rendszeres talalkozohelyeket
biztositanak az arusoknak és a vasarloknak. Emiatt, a régiségvasaroktol eltéréen, lehetéséget
adnak arra, hogy egy-egy komolyabb {izlet megkotése elétt a potencialis vasarlok tobbszor is
megtekinthessék az arucikket.

A bemutatott régiség- és antikvar konyvkereskedelmi formak kozos jellemzdje, hogy a
tevékenységiiket profitorientalt céllal folytatjdk. A hasznaltcikk-kiskereskedelemben és a
miikereskedelemben a non-profit szektor tevékenysége kiilonboz6 modon nyilvanul meg (non-
profit galéria, adomanybolt), azonban a két piac kozotti atmeneti zonaban folytatott iizleti

tevékenység alapvetden a gazdasagi €s maganszférahoz kotodik.

Ertékesitési hely szerinti tipusok
A két piac kozotti funkcionalis kapcsolatokat 1étrehozo régiség- és antikvar eldrusitohely-
tipusok értékesitési tevékenysége lehet foldrajzi térben lokalizélhato, online csatornédkon zajlo,

illetve tobbcsatornas.

Foldrajzi térben lokalizalhato értékesités

Az iizletek, vasarok és piacok mindegyike a foldrajzi térhez kothetod tevékenységek szinterei.
A hagyomanyos kiszolgalas kiilondsen fontos a magyarazatot igénylé vagy problémas aru
adasvételekor (TOROCSIK, 1995), ezért a bolti értékesités a hasznalt cikkek és miitargyak
piacan is fontos szerepet kap. A személyes eladas altali iizletkotés és a hozza kapcsolodod
folyamat (BAUER-BERACS, 1999) nehezen vagy egyaltalan nem helyettesithetd az egyes
targy- és mitargycsoportok kereskedelmében. A régiségvasarok és régiségpiacok jellemzden

ebbe a tipusba tartoznak.
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Online értékesités

A miikereskedelemben és a hasznaltcikk-kiskereskedelemben is egyre népszeriibbek azok az
elektronikus piacterek, ahol a térben tavoli eladok és vasarlok bonyolithatjak adasvételeiket.
Vannak altalanosabb, hasznalt holmik széles valasztékat kinal6 online piacok (példaul: Vatera,
Jofogés stb.), s kifejezetten a mitargy-, és régiségkereskedelemre specializalodott aukcios
oldalak, piacterek (példaul: Axioart, Galéria Savaria, AntikPiac, stb.). K6z6s benniik, hogy az
antikvitdsoktol, hasznalati targyaktol kezdve a kvalitdsos miialkotasokig minden megtalalhato
elektronikus piactereiken. Bar a TEAOR ’08 nomenklatura ezeket az online feliileteket nem
tekinti a piac részének, meglatisom szerint, fontos csatornai a hasznalt cikkek és mitargyak

adasvételének.

Tobbcsatornas értékesités

A tobbcsatornas eladas a régiségboltokra, antikvariumokra jellemzd értékesitési stratégia. A
bolti kiskereskedelem mellett sajat weblapon, vagy mas webaruhdzon, online piactéren is
bonyolithatnak adasvételeket. Megitélésem szerint az e-kereskedelem nyujtotta kényelem,
szabad valasztasi lehetdség s idémegtakaritas (SIKOS T. -HOFFMANN-NE, 2004) a hasznalt
cikkek és mitargyak értékesitési terén is 1j lehetdségeket nyitott, azonban a nagyobb értékii

vasarlasoknal korlatozottabb marad a térnyerése a jovében.

Arstrartégia szerinti tipusok

A régiség- ¢s milkereskedelem vizsgalt piacan mindharom, korabban emlitett arstratégia
megfigyelhetd: tehat az elarusitohelyek alkalmazhatnak rogzitett, licitlépcsds vagy vegyes

arstratégiat.

Rogzitett ar szerinti értékesités

Ezeknek az lizleteknek, piacoknak és vasaroknak a tobbsége rogzitett aron értékesiti az arut. Az
antikvitadsok, milalkotasok értékét Gvezd bizonytalansadg miatt mind a hasznalt cikkek, mind a
miitargyak piacan megfigyelhetd az alkudozas gyakorlata is. Alkuképes arakkal a
régiségpiacokon, -vasarokon és —boltokban egyarant taldlkozhatunk. Természetesen, vannak

olyan kereskedések, ahol az drak nem alkuképesek.
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Licitlépcsos arstratégia

A licitlépesds arstratégiara korlatozodo értékesités a miikereskedelemben az aukcioshdzakra
jellemzo. Az online régiség- ¢és mitargypiacokon megjelené iizletekre, illetve a
régiségvasarokra, régiségpiacokra ez nem jellemz0 értékesitési stratégia. Tisztan licitlépcsds

arstratégiat ezeken a kozos piacokon jellemzéen maganemberek bonyolitanak.

Vegyes arstratégia

Rogzitett és licitlépcsOs arstratégiat a miitkereskedelemben leginkabb a galérids aukciéshazak
alkalmaznak. Megfigyelhet6 azonban, hogy a kiilonb6z6 vallalkozasok (foként régiségboltok,
antikvariumok) illetve a maganemberek online aukcids oldalakon is értékesitenek, vegyes
arstratégia szerint. Tehat a potencialis vasarlok egyrészt licitdlhatnak a kinalt arucikkre, vagy
egy magasabb, fix aron is elvihetd az aru.

Bar a mikereskedelemben hagyomdnyosan felfel¢, a haszndlt-cikkek piacan pedig lefelé
mennek az arak (BRUCKNER, 2007; MARTOS, 2013), az online piacterek térhoditasanak
kovetkeztében mara mar tulajdonképpen mindkét piacon jelen van a licitlépcsds arstratégia is.
Mindamellett az alkudozas gyakorlata a régiségkereskedésekben és a miikereskedésekben

szintén megfigyelheteto.

Termékkindlat szerinti tipusok
Termékkinalat alapjan megkiilonboztethetiink széleskorli és specializalt kinalattal rendelkezd

régiségkereskedelmi platformokat.

Széleskorii kindlat

Ilyen kinalattal rendelkezik a legtobb régiségbolt, -vasar és —piac; a termékskala a hasznalati
cikkektol, antikvitasoktol kezdve a miivészeti alkotasokig terjed. PETRESCU-BHATLI (2013)
a bolhapiacok kapcsan megjegyzi, ezeken a piacokon nemcsak hasznalt cikkekhez juthatunk
hozz4 olcsé aron, igazi ,kincsvadaszat” folyik egy-egy értékesebb miitargy, antikvitas

felkutatasaban.

Specializalt kindlat

A kiilonboz6 kereskedések a hasznalt cikkek piacain, illetve a miikereskedelemben is
szakosodnak egy-egy targy-, illetve mitargycsoporta, de a két piacot Osszekapcsold
régiségkereskedelemben is megfigyelhetdé a specializacié. Az antikvariumok kindlata

tulajdonképpen mar egyfajta sziikitett kinalatot jelent a piacon. A konyvek alapvetéen mindkét
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vizsgalt piaci szegmens kinadlatdban megjelennek, azonban mas-mas értéktartalommal birnak.
A mikereskedelem nézépontjabdl az antikvar konyvek valamilyen konyvritkasagot,
jelentdsebb eszmei értéket képviseld papirrégiséget takarnak, mig a hasznalt cikkek piacan
inkabb csekélyebb értékii hasznalt konyveket kindlnak az eladok.

Sajatos targycsoportot képeznek a ruhdzati cikkek, textilidk a piacon. A hasznaltcikk-
szektorhoz részben kapcsolddva, 6nallo részpiacca valt a hasznaltruha-kiskereskedelem. A
turkalok, a vallfas tizletek és a vintage butikok mind-mind specialis termékkorrel 1épnek a
piacra. A miilkereskedelemben a néprajzi targyak és a népmiivészeti Orokségek
targycsoportjaban jelennek meg a nagy értékii, autentikus, népviseleti 06ltozkodéshez
kapcsolodd ruhadarabok. Ezek értékesitését egyes galérias aukcidshdzak kiilon, erre
szakosodott arverések keretében teszik.

A régiségek, antikvitasok kiskereskedelmével foglalkozo régiségboltokban is megfigyelhetdek
preferenciak, amelyek alapjan a keresked6k kialakitjak kinalatukat. A szakosodas torténhet
mivészettorténeti kor, stilus, miivész, mitargycsoport stb. alapjan. A régiségpiacok —
véleményem szerint — foként a hasznalati és néprajzi targyak, antikvitasok targycsoportjainak
adasvételi helyei.

A hasznaltcikk- és miitdrgypiacok kézotti kapesolatokban funkciondlo6 piacok, vasarok, tizletek
kinalatanak k6zos jellemzdje, hogy kindlatuk és mikodésiik hasznaltcikk- és miitargypiaci
jegyeket egyarant tartalmaz. A kinalat minden esetben masodkézbdl, illetve tjraeladassal kertil

értékesitésre, a kinalat részét képez6 arucikkek pedig nem sokszorosithatoak.

Nyitvatartds szerinti tipusok
A hasznaltcikk-piacokhoz hasonldan az antikvitasok és miialkotasok kozds piacan is vannak
allando, idészakos nyitvatartasi rend szerint és alkalomszertien miikodd régiségkereskedelmi

szinterek.

Allandé nyitvatartasi rend
Elssorban az iizletekre jellemzo, a régiségboltok, antikvariumok nyitvatartasi ideje a hét

munkanapjaihoz kotdédik.
lddszakos nyitvatartasi rend

Ezen belill rendszeres idokozonként latogathatdoak a régiségpiacok. Vasarnaptar szerint

rendezik meg a régiségvasarokat. A szezondlis jellegli piacokat és vasarokat az iddjaras
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fliggvényében rendezik meg altalaban fedetlen kozteriileteken. Ez inkabb a hasznaltcikk-piacok

¢s bolhapiacok esetében figyelhetd meg, emiatt az integralt tipologidban kevésbé jelenik meg.

Alkalomszerii tevékenységek

Azok a régiségvasarok sorolhatdk ide, melyek egyetlen alkalommal keriilnek megrendezésre.

Miikodtetd szerinti tipusok
A hasznalt cikkek és miitargyak piacat 6sszekotd régiségkereskedelemben maganszemélyek,

tarsas vallalkozéasok/szdvetkezetek, illetve dnkormanyzati szervezetek vesznek részt.

Maganszemélyek

A magéanszemélyek kozott jelentds a maganemberek tevékenysége a hasznalt régiségek,
miialkotasok kiskereskedelmében. Ezek az eladok nem hivatasszerlien végzik tevékenységiiket;
jellemzéen az online, C2C piactereken, aukcidés oldalakon jelennek meg, illetve a
bolhapiacokon értékesithetnek alkalmanként vagy akar rendszeresen is. A régiségboltok ¢és

antikvariumok lehetnek egyéni vallalkozasok is.

Tarsas vallalkozasok/szovetkezetek
A régiségboltok, antikvariumok mukodtetése, illetve a régiségvasarok és —piacok szervezése
kotddhet jogi személyiséggel rendelkezd és jogi személyiséggel nem rendelkezd tarsas

vallalkozasok/ szovetkezetek tevékenységéhez.

Onkormadnyzati szervezetek

Foként a bolhapiacok, régiségpiacok fenntartdoi kozott szerepelnek oOnkormanyzatok és
onkormanyzati tulajdonu szervezetek.

Altalanossagban elmondhatd, hogy mind a kulturalis iparagakban (HARSANYT, 2000), mind
a hasznaltcikk-kiskereskedelemben (BRUCKNER, 2007) szamottevé a kényszervallalkozasok
jelenléte. Az alkalmi, atipikus és 6nfoglalkoztatasi forma (PRATT, 2004) keretében gyakorta

kisvallalkozasok foglalkoznak a régiségek és antikvitasok adasvételével.
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3.4. A hasznaltcikk- és miikereskedelem homokora-modellje

A hasznalati targyak, ipar- és képzomiivészeti céllal késziilo alkotdsok mitarggya vélasa egy
olyan komplex folyamat keretében megy végbe, amely az értékek Gjraértelmezésén alapszik. A
(mu)targy életatja megalkotasat kovetden korantsem biztos, hogy a mikereskedelem piacan
folytatodik, annak eldélete a hasznaltcikk-kiskereskedelmi adasvételekhez egyarant kotédhet.
A tarsadalmilag konstrualt értéktartalom az id6 muldsaval valtozik, lehetévé téve, hogy a
kiilonbo6z6 targyak, milalkotasok a hasznalt cikkek alternativ csatorndin at a miivészeti szakma
legel6kelébb miikereskedéseibe eljuthassanak. A mitargy utja, a mii azonositasatol, piacra valod
bekertilésétol kezdve ujboli megvasarlasaig, esetleges gyiijtdi, mizeumi, vallalati kollekcioba
kertiléséig akar egy hosszabb iddintervallumot is feldlelhet.

A kovetkezdekben a homokdra-modellben mutatom be a hasznaltcikk-kiskereskedelem ¢és a

miikereskedelem Osszekapcsolodasat a kinalati oldal szerepldinek rendszerbe foglalasaval (2.

abra).

hasznaltcikk iizlet
Icos bolhabolt 174
poicos bofabo adomanybolt lomizok

hasznaltruha bolhapiac
iizlet

kiegészitd funkciojn S

régiségvasar

bérze

régiségpiac NON-PROFIT ES

MAGANSZEMELYEK ) ;
ALLAMI SZFERA

régiségbolt

antikvarium

\ / "'
kereskedelmi
galéria \‘ / aukcioshaz és

galéria

aukcioshaz
miivészeti vasar

2. abra: A hasznaltcikk- és miikereskedelem kinalati oldalanak homokéra-modellje

Forras: sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés.

A modell alapvetéen két f6 részbdl tevddik Ossze. A homokoéra felsd része jelképezi a
hasznaltcikk-kiskereskedelem szegmensét, mig az als6 egység a miikereskedelem kinalati
oldalat hivatott abrazolni. A két piac egymdshoz viszonyitott helyzete, modellbe helyezése a
homokoéra miikddési elvét szimbolizalja. Ahogy a homok a felsé edénybdl az alsé edénybe
csorog az ido eldrehaladtaval, hasonloképp jutnak at a hasznaltcikk-piacr6l a miitargypiacra a

kiilonboz6 hasznalt targyak és miitargyak.
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A homokoéra fels6 részében helyezkednek el a kiilonb6z6 hasznaltcikk-Kiskereskedelmi
hasznéltruha-iizlet), piacok (bolhapiac, borze) és vasarok (kozosségi- €és garazsvasar,
csomagtartd-vasar). Ebben a szegmensben tevékenykednek a lomizok, s azok a beszerzok, akik
a vidéken Osszegyiilt régiségeket, hasznalt holmikat felvasaroljak (BRUCKNER, 2007), s
tovabbadjak a régiségkereskedoknek. Ezek a felvasarlok foglalkoztak korabban a falvakban
megOrzodott néprajzi targyak felkutatasaval és kozvetitésével; s ezt a folyamatot nevezi
BERKO-FEHER (1980) ,,zsakmanyszerzésnek”.

A homokora alsé részében a kiilonb6z6 aukcidshazak, galérias aukcioshazak és kereskedelmi
galéridk és a miivészeti vasarok taladlhatdak. Megjegyzendd, hogy a galéridk, kereskedohazak
tevékenységét tovabbi kritikusok, miivészettorténészek is segitik (BECKER,1982), noha a
konkrét adésvételi folyamatokban nem vesznek részt.

A két piac kozott megjelolhetd egy szlikebb ,atmeneti piac”, ahol az értéktranszformécio
végbemegy. Ennek hatérait szaggatott vonalak jeldlik, amelynek kettds jelentése van. Egyrészt
a hasznaltcikk-piaci mechanizmusok ,,athajlasa” a miitargypiaci folyamatokba nem jelolhetd ki
¢les hatarvonal mentén, ahogy erre a piaci szereplok tipologidja is rdmutat. Masrészt
vitathatatlan, hogy a haszndltcikk-piacok kinalata sem alakulhat 4t maradéktalanul a
miikereskedelem kinalatava; ez jellemzdéen csak a valoban értékes alkotasok esetében torténik
meg. Kétségtelen, hogy a valosagban a hasznaltcikk-piaci régiségeknek, antik holmiknak
csupan a toredéke valik kulturalis javakka a miitargyak piacan. A szaggatott vonal tehat jeloli
azt a metaforikus ,.féligatereszt6” rostat is, amely a két piac kozotti kinalat szlrdjeként
funkcional.

A hasznaltcikk- és mitargypiac Osszekapcsolodasaban elsdsorban a régiségboltoknak,
antikvariumoknak, régiségpiacoknak és —vasaroknak van kiemelkedd szerepiik. BRUCKNER
(2007) szamol be arrdl, hogy kordbban a miikeresked6k is latogattak a régiségpiacokat
kinalatuk kiegészitése céljabol. A hasznaltcikk-piaci adasvétetek soran elsdsorban a hozzaértd
miukereskedd régiségboltosok szakértelmén mulik, hogy hogyan itélik meg egy-egy régiség,
antik targy értékét, egyaltalan miitargyként tekintenek-e ra. Legvaldsziniibb, hogy ezeken a
kapcsolatokon keresztiil jutnak el a hasznaltcikk-kiskereskedelemben felbukkano értékesebb
targyak, alkotdsok a miitargypiacra.

Doktori disszertaciom a hasznalt cikkek ¢€s miialkotdsok piacanak kinalati oldaléval
foglalkozik, s ennek megfeleléen a homokora részeit a gazdasagi szektorban miikodo,
jelentdsebb arbevéltelt realizalo piaci szereplok alkotjak. Ugyanakkor a homokora modelljéhez

szervesen kapcsolodik a maganszemélyek tevékenysége. Ezek a személyek eladdként

68



valtozatos mddon jelennek meg a kiilonb6z6 hasznaltcikk-és miikereskedelmi platformokon.
Eladhatnak a bolhapiacokon, polcos bolhaboltokban, az online régiségkereskedelmi
piactereken, aukcios oldalakon, illetve a kiilonb6z6 aukcidoshazak beadoi kozott szerepelhetnek.
Jelent6ségiik nemcesak értékesitéi tevékenységiikben rejlik, hiszen a mtiért6 gytijtok, a szakmai-
muvészeti ismeretekben jartas mikedvelok egyarant értékes alkotasokat azonosithatnak,
fedezhetnek fel a kiilonb6z6 hasznaltcikk- régiségkereskedelmi csatornakon.

A homokora-modellhez kapcsolodik tovabba a non-profit, allami szektor is. Bar szerepiik a
mutargypiaci adasvételek soran kismértékli, a mitargypiaci trendekre, ezaltal a
miukereskedelmi kindlatra erdteljesen hat a tevékenységiik. A kritikusok, kuratorok,
mivészettorténészek, muzeumigazgatok, non-profit galéridsok ¢és a profitorientalt
mikereskedések kozotti egyiittmikodések (VELTHUIS, 2005, DOSSI, 2008; MARTOS,
2013) kovetkeztében a miivészeti szcéna értékitéletének befolydsoloi egyben. A kiilonb6zd
szektorok és platformok szoros dsszekapcsolodasanak aktualis példaja a 2019 oktoberében
megnyilt Godot Kortars Miivészeti Intézet, amely a Godot Galéria altal Iétrehozott

maganmuzeum Obudan.
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4. A REGISEGEK ES MUTARGYAK KISKERESKEDELMENEK
TERULETI VONATKOZASALI

A téke ¢és a kiillonbozo er6forrdsok (tudds, technoldgia, pénz, mialkotasok stb.)
felhalmozodasanak helyei jelentds torténetiséggel birnak, hossza idé alatt alakulnak Kki
(LEFEBVRE, 1991), rajuk jellemzo, sajatos térbeli eloszlast mutatnak. A fejezet soran
bemutatom a régiség- és miitargypiac térszervez6désének fobb jellegzetességeit, illetve azokat
a tényezOket, amelyek a kinalati oldal telep- ¢és/vagy iizlethelyvalasztasi dontéseit
befolyasoljak. A kiilonbozd térértelmezések alapjan szemléltetem a régiség- ¢és
miikereskedelem tereinek dimenziot, ravilagitva arra, hogy a hasznalt cikkek és miialkotasok
piacanak elméleti homokora-modellje hogyan fiigg 6ssze az elarusitohelyek valos foldrajzi
elhelyezkedésének jellemzdivel. A fejezet befejezé részében kitérek az internet adta

lehet6ségek fontossagara és annak a vizsgalt piacokon megmutatkozé aspektusaira.

4.1. A piacok térszervezddésének sajatossagai

A regiondlis tudomanyi vizsgéalatok egyik alapvetd kiinduldpontja, hogy a teriileti
egyenldtlenségek a térben zajlo valtozasok természetes velejaroi (LENGYEL-RECHNITZER,
2004), amelyek foként a gazdasagi tényezok eloszlasanak foldrajzi kiilonbségeibdl erednek
(ENYEDI, 2009). Ennek egyenes kovetkezménye, hogy a régiség-és miikereskedelem térbeli
eloszlasa is heterogenitast mutat. Ezek a teriileti egyenl6tlenségek mikro- és makroszinten is
jellegzetes térszervezddést eredményeznek.

A kulturalis szektor €s a magas szintli lizleti szolgaltatasok térszervezddésének fundamentélis
sajatossaga, hogy erdteljesen a nagyvarosi terekben koncentralédik (SCOTT, 2008; ENYEDI,
2009). Alapjaban véve a kultira varosi tevékenység (HEILBRUN-GRAY, 2004), mert a
nagyvarosok nyuUjtanak megfeleld kornyezetet a miivészet kibontakozasahoz, ujfajta
perspektivat nyitva a tovabbi fejlodéséhez (de VRIES, 1996). A kreativ iparagak a
nagyvarosokhoz kotédve, pontszerien jelennek meg a térben (KOVACS et al. 2011).
FLORIDA (2005) szerint a varos a kreativitas bolcséje, az a hely, amely képes a kreativ
energidkat koncentralni, aktivizalni, a technikai és miivészeti innovaciok, az 0j iparagak és a
kereskedelem javara forditani.

FLORIDA (2005) vilagosan érvel tovabba a foldrajzi térbeliség fontossaga mellett; a

telekommunikacio és a kozlekedés fejlodésével egyiitt jaro globalizacio hatasara ugyanis épp a

70



high-tech agazatok, a tudasalapu, kreativitasra épiilé iparagak foldrajzi koncentracioja
fokozodott. A nagyvarosi léthez k6t6dé misztikum, maga a varos vonzereje abban rejlik, hogy
a varosban koncentralodnak az iranyitasi-adminisztrativ funkciok és kdzponti szerepkorok,
1étezésiikhoz pedig mitoszok, transzcendens tartalom kapcsolodik (de VRIES,1996).

A mivészeti piac szigetszerli koncentraciéi (DOSSI, 2008) kozott egyértelmiien
megnevezhetéek azok a kozpontok, amelyek a globalis miikereskedelem trendjeit
meghatarozzak. Az amerikai kontinensen vitathatatlanul New York a mitargypiac els6szamu
centruma, mig Eurdpaban els6sorban Londonban, Parizsban, s Amszterdamban talalhatoak a
vezetd aukcidoshazak székhelyei (BENHAMOU-HUET, 2002; VELTHUIS, 2005; TOWSE,
2010).

LENGYEL-RECHNITZER (2004) és NEMES NAGY (2009) felhivtak a figyelmet arra, hogy
a térbeli jelenségek megértésekor nélkiilozhetetlen a tér és az id6 egyiittes figyelembevétele. A
miitargyak piacan zajlo folyamatok idébeni dimenzioval egyarant rendelkeznek. A
miikereskedelemben sulyponteltolodasok figyelhetok meg. DOSSI (2008) megjegyzi,
napjainkban az amerikai és europai kozpontok mellett egyre fontosabb szerepe van az
angloamerikai és dzsiai térségek miitdrgypiaci gocpontjainak is. EQyre nagyobb jelentdségii az
orosz, a kinai és az indiai miikereskedelem is (KRAEUSSL, 2010).

A régiség- ¢és milkereskedelem telepiilési szinti térszervezddését egyarant a teriileti
koncentracié jellemzi. PORTER (1998) ramutat arra, hogy a versenytarsak térben vald
egymasmelletisége eldsegiti a vallalati szintli hatékonysagot, a specializaciot, az informacio és
a tudas felhalmozo6dasat, dramlésat, illetve kedvezd hatast gyakorol a fejlesztésekre és az
innovaciora. Tipikus példai a brit aukcidoshdzak, melyek Londonban csupan néhany tombre
koncentralodnak (PORTER, 1998) vagy a New York bevasarlonegyedeitol, forgalmas
turisztikai Ovezeteitdl elkiiloniilve csoportosuld mivészeti galériadk (VELTHUIS, 2005).
FUJITA etal. (1999) a londoni antikvariumok és nyomdak térbeli tomoriilésén keresztiil hivjak
fel a figyelmet arra, hogy a konyvkereskedések egylittes megjelenése a tér adott pontjan a
kinalati és a keresleti oldal szamara egyarant elényokkel jar. A vasarlok szélesebb kére minden
bizonnyal vonzonak talalja az iizletek altal egy helyen elérheté gazdag valasztékot, ezaltal az
antikvariumok a potencialis vasarlok joval szélesebb korét érhetik el (FUJITA et al. 1999).
Ezekkel a megallapitasokkal egybecseng NEMES NAGY (2009, 201.p.) gondolata, miszerint
a rokon profila tevékenységek kozelsége agglomerativ ¢€s szinergikus eldnyoket
eredményezhet. Kiilonosen igaz ez az egyedi, specialis termékek kereskedelme esetében, ahogy
ezt az amerikai antik butoriizletek koncentracioja is igazolja (NEMES NAGY, 2009). A

kulturalis iparagaknak egész szinergiai alakultak ki a vilagvarosokban, ahol a muzeumok,

71



miuvészeti galéridk, szinhdzak stb. térbeli tomoriilése, szoros egyiittmiikddése leképezddik az
adott varosrész arculataban és épitészeti hatterében, illetve megnyilvanul a vasarlasi és
szorakozasi lehetéségekben (POWER-SCOTT, 2004). A miikereskedelem kinalati oldalan
markans piacszegmentacio figyelheté meg (BENHAMOU-HUET, 2002), s ennek megfeleléen
a milkeresked6k bizonyos miitargycsoportokra szakosodnak (TOWSE, 2010). Azaltal, hogy a
galéridk pozicionaljak magukat a mitargypiacon és specializalt kinalatot alakitanak ki,
kompetitiv elényokre tesznek szert (ZORLONI, 2013).

A non-profit és a maganszféra milkereskedelemben vald szoros kapcsolatara utal, hogy a
muvészeti galériak, aukciéshazak gyakorta a muazeumok kozvetlen kornyezetében
helyezkednek el. A legjelentdsebb kozgyiijtemények, kiallitoterek erdteljesen hatnak a
miitargypiaci trendekre (TOPOR, 2016), mindemellett a modern muzeumelmélet — korabbi
kereteit atlépve — kulttr-, tarsadalomtorténeti és antropologiai dimenzioi is elétérbe keriiltek
(GRECZI, 2015b); a mizeumok funkciodja, szerepe a miivészeti vilagban atalakult. A mizeum
napjainkban egyfajta kultarplazava valt, ahol kavézo, konyvesbolt, ajandékbolt is talalhato
(WESSELENYI-GARAY, 2009). Azaltal, hogy a kulturalis intézmények részben kozosségi
terekként is funkcionalnak, szervesen kotédnek hozza a miivészeti élet szinterei.

A régiség- és miikereskedések térszervezddésének tovabbi sajatossaga, hogy haldzatokat
hoznak Ilétre. A globalizaci6 a miivészeti piacok térbeliségét jelentdésen befolyasolja
(MCNULTY, 2004; DOSSI, 2008), hatasara matrixok, decentralizalt halok,
kapcsolatrendszerek alakulnak ki (PERNECZKY, 2008). A sikeres és versenyképes
miitargypiac miikodése 6sszehangolt halozati-kapcsolati rendszereket igényel (DOSSI, 2008),
mert ezek a térben koncentralt hal6zatok csokkentik a tranzakcids koltségeket, rugalmassagot
és konnyebb informécioszerzést tesznek lehetdvé a halot alkotd piaci szereplok szamara
(ENYEDI, 2012). A nagy keresked6hazak szerte a vilagon fiokgaléridkat hoznak létre
(MCNULTY, 2004; ADAM, 2014), egy-egy nemzetkozi aukcioshaz mogott sok nemzeti
aukcioshdz is all, s kozvetitd szerepkdrben funkciondlnak a keresked6haz és a potencialis
beaddk és vasarlok kozott (BERKO-FEHER, 1980; TOWSE 2010). PLATTNER (1996) utal
arra, hogy a helyi mitargypiacoknak térben tavoli vonzaskorzetiik is lehet, azonban
nyilvanvalo, hogy az izlésnek tertileti kiilonbségei vannak (BEHAMOU-HUET, 2002). Ahogy
a régiségek és mutargyak kiskereskedelmében is megkiilonboztethetiink lokalis, regionalis és
globalis piacokat, az egyes teriileti szinteken megmutatkozo eltérd kereslethez a piaci szereplok
is igazodnak kinalatukkal.

Erdemes visszatérni LENGYEL-RECHNITZER (2004) gondolatahoz, mely szerint a térbeli

koncentraci6 az er6forrdsok érvényesiilésének megnyilvanulasi szintere, amely ezzel
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egyidejlileg mas teriiletek kiiiriiléséhez vezet. A tarsadalom térbeli struktarai ezaltal fontosabb,
illetve kevésbé jelentdségteljes helyekre tagolodnak (JAKOBI, 2007, 101.p.). A
mikereskedelemben is felértékelédnek bizonyos teriiletek (ahol a galériak, aukcidshazak,
régiségkereskedések és antikvariumok agglomeralodnak), mig a miikereskedések térbeli
koncentracidin kiviil esé terek periferidlis helyzetbe keriilhetnek. Bar az utobbi térségek
jelentdsége talan nem szamottevd a globalis vagy a nemzeti miitargypiacon, helyi szinten
lényeges szerepet tolthetnek be a hasznalt cikkek és miitargyak piacanak

Osszekapcsolodasaban.

4.2. A telephelyvalasztasukra hato tényezOok

A telephelyvalasztassal, s azon beliil a vallalatok gazdasagi tevékenységének térbeli
jellemzéivel és teriileti kérdéseivel a regionalis mikrookondmia foglalkozik (LENGYEL-
RECHNITZER, 2004). A telephelyr6l valo dontés a kiskereskedelemben az iizleti siker
(KOTLER-KELLER, 2006) ¢s a versenyképesség (ENYEDI, 2009) kulcstényezdje.

A helyek — a foldrajzi tér konkrét térrészei — adott értékekkel, informaciotartalommal
rendelkeznek (HAGGETT, 2006), eltéré fizikai-foldrajzi jegyeket és torténeti-tarsadalmi
jellemzoket hordoznak, s ezaltal teriileti kiilonbségeket generalnak (FARAGO, 2005). Az egyes
helyekhez kapcsolodo sajatossagok hosszabb, illetve rovidebb id6 alatt spontan valtozhatnak
vagy a tudatos emberi tevékenység hatasara bizonyos mértékig megvaltoztathatoak (a
felhalmozott tOke mennyisége, a munkaerd képzettsége, a kornyezet és az infrastruktara
mindsége, a telepiilés arculata sth.), mas jellegadd tulajdonsagok pedig a helyhez szervesen
kotddve megbrzédnek, oroklodnek (szellemi-kulturalis hagyomanyok, torténeti mult stb.). A
versenyképességet alapjaiban meghataroz6 foldrajzi helyzet (ENYEDI, 2009; LENGYEL,
2009) azonban egy olyan adottsag, amelyen nem lehet valtoztatni.

A McCarthy nevéhez koétddd 4P-modellben a helyhez kapcsoldédd marketingeszkdzok és
valtozok (elosztasi csatorndk, halozatsiriség, elhelyezkedés, szallitas stb.) érzékeltetik
leginkdbb a térbeliség fontossagat (KOTLER-KELLER, 2006). Ugyanakkor az integralt
marketingstratégiaban a térben differencialt termék-, ar- €s kommunikécios stratégia
kialakitasara kell torekedni (KOVACS, 2017). Kiilondsen nagy jelentéséggel bir ez a szemlélet
a régiség- ¢s milkereskedelemben, ahol az onmagaban széleskorli kindlat, a differencialt
arstratégia és a potencialis vasarlokor sokszinliségének teriileti heterogenitdsa megfontolt,

sajatos piaci kornyezetre adaptalt lizlethelyvalasztasi dontéseket kivan.
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Azt, hogy milyen szempontokat sziikséges figyelembe vennie a vallalatok telephelyvalasztasi
dontéseik meghozatala el6tt, els6sorban a gazdasagi tevékenység jellemzdi hatdrozzak meg
(LENGYEL-RECHNITZER, 2004).

Ebbdl adddodan a kovetkezéekben azokat a tényezoket mutatom be, amelyeket konkrétan a
régiség- ¢és milkereskedéseknek kell szamba vennitik a teriileti elhelyezkedésiikre vonatkozo
dontéseiket megel6zéen. Elséként a piaci-gazdasagi kritériumokat, majd a szakagspecifikus
er6forrasokat, a tarsadalmi feltételeket s végiil a kulturalis-szellemi tényezoket veszem sorra,
amelyek befolyasoljak a vizsgalt piacok iizlet- és telephelyvalasztasat.

Bar a miivészeti piacra 1ép6 vallalkozasok gyakorta kulturalis-miivészettamogato térekvések
megval6sitasat egyarant célul tiizik ki (példaul a galéridk), miikodésiik, lizleti tevékenységiik
soran alapvetden piaci szempontokat is figyelembe kell venniiik. A profitorientalt és a non-
profit galériaknak mitkodési koltségekkel, kiillonbozé kiadasokkal is szamolniuk kell, s ennek
megfelelden sziikséges bevételeiket tervezni (DAUBNER, 2000). A koltségvetés kiadasi
oldalan elsdk kozott emlithetjiik az lizlet- vagy galériahelyiség bérleti dijat. A nagy alapteriileti
galériak esetében ez igen magas koltségekkel jarhat (SIKOS T., 2000). A nagyvarosi terek
értékének egyik indikatora a telekar (HAGGETT, 2006), amely a bels6 varosrészekben, a CBD-
negyedekben rendkiviil borsos lehet. Tekintve, hogy a galériak- és miikereskedések jellemzéen
a magas presztizsli, jol szitualt belvarosi teriileteken koncentraldédnak, a kialldtér, tizlettér
fenntartasakor (illetve kés6bbi bovitésekor) magas bérleti dijakkal, ingatlanarakkal
kalkulalnak, esetleg kevésbé felkapott, alacsonyabb fenntartasi koltségekkel jard varosrészekbe
helyezik at iizleti tevékenységiiket (VELTHUIS, 2005). Miikodésiik szinhelyének kivalasztasat
stratégiai szempontok alapjan is mérlegelik (DOSSI, 2008); foldrajzi helyzetiik kihat az tizletek
elérhetdségére, megkozelithetdségére, a helyben elérheté tdke, munkaerd és potencialis
miivészeti szféra lizleti vallalkozasainak térszervezddése erdteljesen fiigg a tokekoncentracid
mértékétdl (BENHAMOU-HUET, 2002), mindemellett keresleti tényezdket is megvizsgalnak.
WERCK et al. (2008) munkajukban felhivjak a figyelmet arra, hogy a kulturalis tevékenységek
akkor maradnak gazdasagilag életképesek, ha a fogyasztok kritikus tomege is helyben elérhetd.
Kétségtelen, hogy a nagy értékii miialkotasok nyereséges adasvétele és kereskedelmi arverezése
jelentds szamu, magas jovedelemmel rendelkezo potencialis vasarlot kivan. Ez is igazolja, hogy
a régiség- ¢s milkereskedések elsdésorban nagyvarosi kornyezetben képesek hosszu tavon
fennmaradni.

A specidlis erdforrasok koziil a helyben Osszpontosuld nagyszamu, specialis és képzett

munkaerd elérhetdsége, a felhalmozott szakmai tapasztalatok ¢és a hallgatolagos tudas megléte,
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illetve a kapcsolati t6ke és a személyes ismertségek kiaknazhatosaga emelhet6 ki (LENGYEL-
RECHNITZER, 2004; GIDDENS, 2008; ENYEDI, 2012). A kulturalis teriiletek
altalanossagban nagyon specidlis szakértelmet kivannak a munkaerd részérél (DARUKA,
2000a), amely egyrészt megfelelé elOképzettséget, masrészt poétolhatatlan szakmai
tapasztalatokat is jelent.

A miivészet a pénztdke, a kellden képzett munkaerd és a szponzorok elérhetéségén tilmenden
olyan kozeget igényel, amely teret enged az egyedi gondolkodasmoéd, az individualizmus
szamara, emellett anonimitast, kisérleti terepet nytjt a szabadszellemii gondolkodok szamara
(de VRIES, 1996). Ez az alkotomiivészek és az értékesitési csatornak, a piac szamara egyarant
fontos feltételnek bizonyul a sikeresség és versenyképesség elérésében.

Hangstlyozni kell a presztizs szerepét a nivds aukcioshazak, galéridk telephelyvalasztasaban
(VELTHUIS, 2005). A kiilonb6z6 miikereskedések iizlethelyvalasztasanak fontos tényezdje a
kulturalis iparagi vallalatok és miivészeti intézmények, muzeumok kozelsége (KLAUS, 2004;
RIUS-ULLDEMOLINS, 2014). A térben betoltott szerep alapvetéen fontos erdéforrasnak
bizonyul a kulturalis szféraban; egy jol megvalasztott iizlethelyhez elismertség, presztizs
kapcsolodik (WESSELY, 2012). VELTHUIS (2005) egyarant beszamol arrdl, hogy a
kereskedelmi galéridk eldszeretettel valasztanak iizlethelyet a gazdag muzeum- ¢és
turistanegyedekben.

A galériak, mizeumok sok esetben erds helyidentitassal rendelkeznek (WHITEHEAD, 2009);
a mikereskedések adott helyhez vald kotodése és a presztizs megteremtése szorosan
osszekapcsolodik. Korabban az antikvitasok és miitargyak tradicionalis piaci kézpontjaiban
valdo megjelenés elemi szempont volt a mitargypiaci szereplok stratégiai dontéseiben, mert
ezaltal hirnévre, kapcsolati tokére tettek szert.

Napjainkban a régiség- és milkereskedelem f6 szinterei mar nemcsak a klasszikus értelemben
vett izléses és patinas belvarosi kornyezethez (GASPARDY, 2014), elegans iizleti negyedekhez
(PERNECZKY, 2008) kothetéek, egészen ujszerii szellemiséget képviseld varosi terekre is
eshet a valasztas a telephelyvalasztasi dontések soran. Ennek kivalo példai Eurdpa-szerte a
korabbi dokk- és raktarnegyedek teriiletén megnyitott miikereskedések (BELLET, 2003), az
egykori ipari teriileteken kialakitott hangarszert galériak (PERNECKY, 2008), illetve az ipari
l1étesitmények, palyaudvarok atalakitasaval 1étrehozott miizeumok, kereskedelmi, szolgaltato
1étesitmények (FARAGO, 2005). Ennek a térbeli atstrukturalédasnak Kivald nemzetkozi példai
a parizsi Parc de Bercy és Kelet-London kortars galériai (korabbi ipari teriiletek), illetve
hazdnkban az Ujpesti bdrgyar épiiletében kordbban miikoddé MEO Kortars Miivészeti

Gytjtemény. A térbeli folyamatokkal parhuzamosan pedig megjelentek a ,,white cube” tipusu
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kiallitoterek (a manhattani 699 Madison Avenue alatti galéria, a londoni White Cube
Bermondsey és a White Cube Hong Kong) is.

Visszatérve a keresleti oldallal szemben tdmasztott kritériumokra, a telephelyvélasztasi
kérdések soran nem hanyagolhat6 el az a tény, hogy a kulturalis javak fogyasztasa és €lvezete
elozetes képzettséget, készségeket, tudast feltételez (MAGYARI BECK, 1994; PETRO,
2000a), mindamellett a butorok gyljtése kifejezetten hely- és pénzigényes tevékenység
(BERKO-FEHER, 1980). Ez a fajta miiveltség és kulturdlis téke (PETRO, 2000a) (nem
beszélve a gyljtést lehetové tevd lakaskoriilményekrdl: alapteriilet, belmagassag)
tradiciondlisan a varosokban ¢l6 polgari rétegekhez kotddott korabban hazankban
(BRUCKNER, 2007; GASPARDY, 2014). A régiség- és miikereskedelem térbelisége ezaltal a
magasabb jovedelml és tarsadalmi statuszu, iskolazottabb rétegek (SCITOVSKY, 1990;
MAGYARI BECK, 1994; PETRO, 2000b; DOSSI, 2008) teriileti eloszlasahoz igazodik. Az
emlitett tarsadalmi csoportok jelentdsebb ardnyban fordulnak el6 a nagyvarosokban
(SZIRMAI, 2009), amely a vizsgalt piac koncentralodasanak iranyaba hat. A mivészeti
alkotasok specidlis gylijtéi, vasarloi korének térbeli eloszladsa napjainkban sem egyenletes
(RECHNITZER, 2002), amely a korabban kialakult térbeli strukturak konzervalodasat idézi
eld.

vannak. DAUBNER (2000) megjegyzi, a miivészeti piacok a miivészeti hagyomanyokban
gazdag varosokban tomoriilnek. Ennek oka az, hogy a kultura alapjat a felhalmozott tudas, a
polgari hanyomanyok adjak, amelyek tradicionalisan a varosokban koncentralodnak
(KOVACS et al. 2011). A régiségek és miitargyak adasvételével foglalkozo boltok térbeliségét
alakitjak tovabba a hely szellemébdl eredd hatasok is. A genius loci forrasa a helyek
egyediségébol, torténeti bazisabol ered (JANKO, 2002; NEMES NAGY, 2009), s azéltal, hogy
minden térbeli pont eltérd sajatossagokkal rendelkezik (KOZMA, 2003), a miikereskedések is
kotddnek az adott helyhez.

Egy-egy miivészeti alkotas esetében a hely szelleme értéknoveld tényezének bizonyulhat
(EBLI, 2008; MARTOS, 2013; GASPARDY, 2014), az iizlethelyvalasztasban pedig egy olyan
adottsagot kolcsondzhet a régiség- és miitkereskedésnek, amely ndveli annak presztizsét. A hely
szellemisége erdteljesen helyfiiggd, minden esetben ahhoz a helyhez kotddik, ahol érezteti
hatasat (JANKO, 2002), emiatt nem potolhato, nem helyettesithetd, illetve nem iiltetheté at mas
kornyezetbe. Nemcsak a hely emelheti az {izletek nivojat, egy-egy rangos miikereskedés,
intézmény is hathat a kornyezetére (B. VARGA, 1969a). Ez utdbbi jelenséget példazza az

ugynevezett ,,Guggenheim-effektus”. A kulturdlis beruhazasok varosrehabilitacioban betdltott
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fontos szerepét bizonyitja a Guggenheim Muzeum Bilbaoban, amely hatasara a telepiilés igazi
kultarvarossa valt (DOSSI, 2008, PLAZA et al., 2009). A kultara és a kulturalis értékek
kozvetleniil hatnak a gazdasag miikodésére, a régid versenyképességére, ezaltal jelentségiik a
regionalis fejlesztésben sem hagyhato figyelmen kiviil (BUIDOSO et al. 2015). Egy-egy varos
fejlodését alapjaiban meghatarozhatja az iparmivészet, amelyre a késobbiekben a
mikereskedelem széles intézményrendszere épiilhet (példaul: a németorszagi Meissen —
porcelan, a franciaorszadgi Nancy — Daum és Gallé iiveg, az olaszorszagi Murano — iiveg,
hazankban pedig Pécs — Zsolnay keramia, Herend — porcelan). A kulturalis negyedek egyarant
serkentik a varos kreativ klasztereinek kialakulasat (EVANS, 2009).

A képzOmiivészet és a kozgyljtemények hatnak tovabba egy varos arculatanak, kulturalis
gazdasaganak megitélésére is (EBLI, 2005). A kultra mindemellett j piacokat teremt
(BOROS- PAL, 2010), a tarsadalmi-kulturalis adottsagok pedig a turizmus fontos eréforrasai
is egyben (DAVID, 2007).

ezeknek a magteriileteknek a kialakulasaban sok esetben a kezdeti elény6k tudatos megérzése,
a kumulativ folyamatok jatszanak fontos szerepet. Kétségtelen, hogy a kiilonbdzd telepitési
tényezOk erdteljesen hatnak a régiség- és miikereskedések térszervezOdésére, azonban a
KRUGMAN (2003) altal leirt véletlenszeri események, torténelmi véletlenek ¢éppugy
elindithatjak a kiilonb6zo vallalkozasok koncentralodasanak folyamatat.

Szem el6tt tartva, hogy a régiségekkel és mitargyakkal foglalkozo kiskereskedések piaci
funkcidja, kiildetése, valamint a meglévo tigyfélkor, a megcélzott potencialis vasarloi csoport
igen valtozatos ¢€s sokszinii lehet, az egyes miikereskedések telepitési dontései is mas-mas
elveket, szempontokat kovethetnek. A telephelyvalasztasi dontések igen Osszetettek,
komplexek (LENGYEL-RECHNITZER, 2004), a régiség- ¢s miikereskedelemben sokrétii
piaci-gazdasagi, tarsadalmi, szellemi-kulturalis és a szakagspecifikus tényezok hatnak a piaci

szereplok teriileti dontéseire.

4.3. A hasznaltcikk-kiskereskedelem és a mukereskedelem terei

A hasznalt cikkek ¢s miitargyak kiskereskedelmének vizsgalatakor mindenképp sziikségszeru
a kiilonbozo térelméleti megkdzelitések alapjan meghatarozni azokat a fobb tereket, amelyek a
piaci folyamatoknak keretet adnak. A tér értelmezése rendkiviil szubjektiv; a mindenkori
tarsadalom megteremti, ujradefinialja sajat tereit (BENEDEK, 2002). A tér FARAGO (2012)

értelmezésében egy ,.tarsadalmi képzédmény”, s a kiillonbozo térleirasok a tarsadalom valamely
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értékitéletét, érdekeit tiikrozik (FARAGO, 2012, 23.p.). Az eltérd térfelfogasok szerinti tér-
dimenzidk értelmezése tovabba segit rendszerbe foglalni, Osszekapcsolni a régiségek ¢és
mialkotasok piacanak kiilonb6z6 vetiileteit is.

hasznaltcikk- és a mikereskedelem folyamatainak mezejét alapvetéen az a tarsadalmi tér
képezi, amelyet a foldrajzi tér, illetve a benne zajl6é emberi tevékenységek egyiittesen alkotnak
(DUSEK, 2004). A tarsadalmi konstrukcido elmélete szerint a tér a tarsadalmi folyamatok
befolyasoldja ¢és terméke egyben (BERGER, 2018a, 44.p.), az egyéni cselekvések
keretfeltétele, targya és eredménye (DUSEK, 2004, 15.p.). A tarsadalmi tér tehat meghatarozza,
megszabja a régiség-és miikereskedések miikodésének, teriileti elrendez6désének feltételeit,
ugyanakkor a létrejové struktarak is visszahatnak a térfolyamatokra, a tarsadalmi tér
valtozasaira.

A hasznéltcikk- és mitargypiac rendszerében tovabba megkiilonboztethetiink kiilsd, belsd,

mentalis, virtualis és hibrid tereket is.

Kiilso terek

A Kkiils6 terek alapvetd sajatossaga a foldrajzi térhez, konkrét helyekhez kotottség (JAKOBI,
2007; NEMES NAGY, 2009). A kiils6 tér jeleniti meg a hasznaltcikk- és miikereskedelem
térbeli struktirdjanak fizikai térben valé megnyilvanulasat. Tehat a kiilonboz0 tizletek, piacok
¢s vasarok teriileti elrendezddésének a kiilsd tér ad keretet. A piaci szereplok fizikai
doktori kutatasom soran a régiség- és miikereskedések térbeli eloszlasanak jellemzoéit elemzem
(térszervezddés, telepiilési térben wvald helyzet), tulajdonképpen a hasznaltcikk- és

miitargypiacok kiilsd terét vizsgalom.

Belso terek

A tarsadalmi térben ugyanakkor nemcsak fOldrajzi térszerkezetek figyelhetéek meg, a
tarsadalom szférai Gnmagukban is térjellemzékkel birnak (NEMES NAGY, 2009). KOVACS
(2017) felhivja a figyelmet arra, hogy a kiilonb6z6 térelemek (pl.: egy adott vallalat
telephelyhalozata) az egyes rendszerek hierarchiait, kapcsolatrendszereit megjelenité bels6
terekben (NEMES NAGY, 2009) is interpretalhatoak. A régiség- és milkereskedelem sajatos
belsd terét voltaképpen a homokodra-modell jeleniti meg. A modell egységes rendszerbe

szervezi a piac relevans szerepléit, megmutatja az elemek kozotti kapcsolodasi pontokat,
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tovabba iranyokat jelol, ezaltal egyfajta hierarchiara vilagit ra a hasznaltcikk-kiskereskedelem

¢s miikereskedelem piaci folyamataiban.

Mentalis terek

BERKI (2015) a térbeliség trialektikajardl szol6 munkajaban kiemeli, hogy a térszemléletiinket
alapvetOen az is alakitja, miként érzékeljiik azt, mit gondolunk rola, illetve hogyan éljiikk meg a
mindennapok sordn. Ebbdl addéddan a mentalis terek személyfiiggdek, mindenki méasként
értelmezi a kiilonbozd tarsadalmi térkonstrukciokat. A miivészeti terek FARAGO (2018)
értelmezésében posztmodern, konstruktivista térkoncepcionak tekintheték, amelyek jol
példazzak az emberek eltérd téri tapasztalatait, a tér megélésének kiilonbozé maodjait, a térrdl
val6 gondolkodas sokféleségét. A régiség- és mitkkereskedelemrdl kialakult mentalis térképeink
kozvetve befolyasoljak azt, hogy hol és hogyan zajlanak a piaci tranzakciok.

Tekintve, hogy a miikereskedelem egy viszonylag sziikebb tarsadalmi réteg érdekszférajaba
tartozik, a mutargyak piacar6l sokak igen kevés informacioval rendelkeznek, a kiilonboz6
miikereskedések térben vald megjelenésérdl alkotott mentélis térfelfogasok meglehetdsen
hianyosnak bizonyulhatnak. Ez elmondhaté a hasznalt cikkek piacat illetéen is, hiszen a
tarsadalom azon csoportjai, akik tartozkodnak a régiségeket, hasznalt holmikat értékesitd
kereskedelmi csatornaktol, a mentalis térértelmezésiikben is kisebb valoszintiséggel jelennek
meg ezek a piacok és iizletek egy diverzifikalt, dsszetett kiskereskedelmi szegmens részeként.
Mindamellett az egyéni észlelés kiilonbségeibdl és a (tér)szemléletmod szubjektivitasabol
fakadoan a régis€g- €s miitdrgypiacrol kiakaluld mentalis térképiinket erdteljesen meghatarozza
az is, hogy Kkiket tekintiink hasznaltcikk- illetve miikereskeddknek, hol huzzuk meg
gondolatban a két piac kozotti hatart. A disszertacidomban vizsgalt piacokrol és azok egymashoz
valo viszonyarol konstrualt mentalis, gondolati terek tehat elkeriilhetetleniil hatast gyakorolnak
a hasznalati targyak, miialkotasok életatjara is. Nem mindegy ugyanis, hogy hasznaltcikk-
piacon, régiségkereskedésben vagy egy galérids aukcioshdzak kivanjuk adésvételeinket

lebonyolitani.

Virtualis terek

Korabban mar tobbszor kitértem a hasznalt cikkek és miialkotasok online piactereire,
sajatossagaira. A technika altal létrehozott virtualis tér (MESZAROS, 2001) érzékelteti
legkifejezébben azt az értékesitési csatornat, amelyen keresztiil a régiségek és miitargyak
elektronikus adasvételei, aukcidi végbemennek. A virtudlis vagy halozati, kibertér az

informacios tarsadalom belsé tereként értelmezheté (JAKOBI, 2007; NEMES NAGY, 2009).
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Virtualis tereket létrehozhatnak tovabba a kiilonb6z6é piaci szereplok maguk is, amikor
kozvetitok nélkiil, sajat weboldalon, webaruhazon keresztiil bonyolitanak eladasokat. Az online
terek kapcsan BERGER (2018b) megjegyzi, hogy a virtualis tér az egyéni térértelmezésben
gyakorta a fizikai tér ideiglenesen hozzakapcsolt szegmenseként interpretalodik, egyfajta hibrid

teret képezve.

Hibrid terek

A hibrid, masnéven atmeneti terek a valos foldrajzi térhez és a virtualis térhez kapcsolhatod
jegyeket egyarant magukon viselik (JAKOBI, 2007). A hibrid terek egyik leglatvanyosabb
megnyilvanulasi formai a kiterjesztett valosag tizleti alkalmazasai. Hazankban is tobb galérias
aukcioshaz jelent meg az elmult években hibrid tereken, azaltal, hogy a kiallitohelyiségeik
Google Street View szolgaltatason keresztiil online is megtekinthetéek. A hibrid terekhez
kothetd tovabba az online adasvételeket, aukciokat kovetd, foldrajzi térben lebonyolitott
tigyletek folyamata is. JAKOBI (2007) munkajaban az e-kereskedelmet emliti példaként, amely
pontosan ravilagit arra, hogy a virtualis terekhez hogyan koétédik valos, anyagi vilagunk. Bar
az online pénziigyi tranzakciok a virtualis terekben zajlanak, az aru eljutasa/eljuttatisa a vevotol

a vasarloig a kiilsd térben oldhato meg.

A tarsadalmi térszerkezetet a kiilsé és bels6 terek egyiittesen hozzak létre (SZABO, 2008;
NEMES NAGY, 2009). Erzékelhetd, hogy a hasznalt cikkek és miivészeti piacok kiilonbozé
térszemlélet alapjan leirhato elméleti terei a valosagban is dsszekapcsolodnak. A régiség- és
miikereskedelem belsé tereinek struktirajat adé homokora-modell elemei a f6ldrajzi, kiilsé
térben sajatos teriileti elrendez6dést mutatva jelennek meg. A kiilonb6z6 piaci szereplok
észlelt, gondolati terek, a kiilonb6z6 mentalis térfelfogasok elsGsorban a miitargy életatjanak
formalasaban toltenek be fontos szerepet. A virtualis terekkel a hasznalt cikkek és mitargyak
online értékesitési csatornainak, elektronikus piactereinek sajatossagai ragadhatdak meg. A
kiils6 és virtualis terek 6tvozete pedig a régiség- és miitargypiac hibrid tereit adja meg. Tovabba
egyidejlileg vannak jelen az egymassal 6sszekapcsolodo lokalis és globalis terek, ezek azonban
nem térdimenziokat jelenitenek meg, hanem a teret 1étrehozo kapcsolatokat és viszonyokat
fejezik ki (FARAGO, 2019). Ez a lokalis-globalis térkoncepcio jol alkalmazhat6 a régiség- és

miukereskedelem piacainak teriileti 1épték szerinti megkiilonboztetésére.
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4.4. Infokommunikacioés technoldgidk a régiségek és a miitargyak kereskedelmében

A hasznalt cikkek és miialkotasok elektronikus platformjainak kiilonb6zé dimenzi6it mutattam
be eddig értekezésemben. A virtualis tér nemcsak a vizsgalt piacok online értékesitési
csatornajaként funkcional (webaruhdzak, aukcios oldalak stb.), kapcsolodasi pontokat teremt a
hasznaltcikk- és mitargypiac kozott, mindemellett befolyasolja az alkalmazott ar- és
marketingstratégiat is. A technoldgiai fejlodés megvaltoztatja a keresleti és a kinalati oldal
kozott zajlo interakciokat (BAUER-BERACS,1999), létrehozza a piacok foldrajzi- és
Kibertereinek 6tvozetét, a hibrid tereket. lgaz, az elektronikus piacok térbeli jellemzéinek
vizsgalata nem képezi doktori kutatdsom targyat, célszeriinek tartom egy rovid attekintés
keretében 0Osszefoglalni az infokommunikacios technologia adta lehetdségek szerepét,
jelent6ségét a régiségek és miivészeti alkotasok kiskereskedelmében.

A regionalis tudomanyi kutatasokban is egyre idGszeriibbé valt a kibertér vizsgalata. Ahogy
arra MESZAROS (2001) és LENGYEL-RECHNITZER (2004) is felhivija a figyelmet, a
virtudlis tér altal 1étrejovo sajatos tér-ido relaciok egyrészt Gjraértelmezik a tér, az id6 és a
tavolsdg fogalmat, masrészt a vallalat telephelyvélasztasi dontéseit is érintik. Szemléletes
példai a digitalis kereskedelem fejlédésének kovetkezményeként megjelend C2C tipusu
elektronikus piacok (YRJOLA et al. 2017) 4ltal bonyolitott adasvételek tér -és idSbeli vetiiletei.
Az informacid-, a kreativ és a kulturalis gazdasag pilléreire épiilé 0j gazdasag (BAJI, 2014)
immanens sajatossaga a virtualis, hibrid terek athato jelenléte a gazdasagi folyamatokban.

Az 0j gazdasag nyujtotta lehetdségek jelentdsége abban rejlik, hogy gyokeresen atformalta a
2006), és az internet hatasara boviiltek a miikereskedelem piacai (BENHAMOU-HUET, 2002).
Az 0j technologidk kulturdlis iparban valo alkalmazasa csdkkenti a koltségeket, szélesiti a
kinalatot, noveli a hatékonysagot, eldsegiti a fogyasztok kozremiikodését az értékteremtd
folyamatokban ¢és uj fogyasztoi preferenciakat alakit ki (POTTS, 2014). Azaltal, hogy az
internet kulturakozvetitd kozeggé valt (HALASZ, 2000), befolyasolja a miivészeti
intézmények, szervezetek miikodését (BOWLER, 2014), s noveli azok versenyképességét
(BAAN, 1997). Az infokommunikacios technolégiak a miikereskedelem globalizaciéjahoz is
hozzajarultak (DOSSI, 2008), a térben tavoli piaci szereplok kapcsolati halozatta szervezodése
révén sajatos belso terek jottek 1étre.

A globalizécid ,, a nemzetkozi gazdasagi kapcsolatok kozelmultjanak és jelenének meghatdarozo
folyamata” (CSAKI, 2013, 393. p.), elésegitve a multi- és transznacionalis miikereskedelmi

vallalatok térnyerését, sajatos belsd tereket teremtett a régiségek és antikvitasok vilagpiacan is.
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A hasznalt cikkek és mialkotasok piaci szerepléinek belsé tere (homokora-modell) mellett
nemzetkozi szinten is Kialakult egy hierarchikus (bels6) strukttra, amely élén a miitargypiaci
trendeket meghataroz6 aukcioshazak, galéridk allnak. Mindamellett a piacvezetd
miukereskedelmi nagyvallalatoknak is megvannak a lednyvallalataik és fiokgaléridik alkotta
sajat belso tereik. Ezek a folyamatok a miitargypiac szdmara is ujszert helyzetet, kihivasokat
teremtettek (GASPARDY, 2014).

A hasznaltcikk- és mitargypiac ujszer(i értékesitési csatornakkal is boviilt. A mivészettel,
miivészeti alkotasok értékesitésével foglalkozd galériak honlapot hozhatnak 1étre (HALASZ,
2000), az arverési hazak pedig a kinalat bemutatasa mellett online arveréseket rendezhetnek
(RECHNITZER, 2002). Az elektronikus adasvételek eléretorése a régiség- és hasznaltcikk-
kiskereskedelemben is megfigyelheté (BRUCKNER, 2007). Bar az elektronikus piacokon zajlo
adasvételek a vevok és az eladok foldrajzi térben vald taldlkozasa nélkiil is lebonyolithatok
(TOWSE, 2010), példaul a postai, csomagkiild6 vagy futarszolgaltatasok igénybevételével, az
online értékesitési csatornanak korlatai is vannak. Visszautalva a magyarazatot igényld
arucsoportokra (TOR@CSIK, 1995), az ¢érintést és eldzetes vizsgalatot kivano cikkek
kiskereskedelmében az online piacterek térnyerése is mérsékeltebb (KOTLER-KELLER,
2006). Emiatt az 0j gazdasagon beliil is igen eltérd lehet a telephelyvalasztasi stratégia és az
online csatornakon valdé megjelenés gyakorlata; a kiilsé és/vagy virtualis terekben vald
érvényesiilés egyarant célkitlizés lehet (BAJI, 2014). A személyes talalkozasokra vald torekvés
célja lehet az informaciogyijtés, a kedvez6 benyomas kialakitasa a masik félben (GIDDENS,
2008).

Az infokommunikacids technologiai eldrehaladds masik aspektusa a miivészeti alkotasok
sokszorosithatosaganak, kifejezéeszkozeinek innovacidiban (példaul: film, fénykép) is
megmutatkozik (SZUCS, 2000). TIBORI (2006) utal arra, hogy korunk egyik fontos feladata
annak atgondolésa, hogy a miivészet megnyilvanulhat-e még a hagyomanyos modon, illetve
milyen kozvetité helyzetekben és kifejez6eszk6zokon keresztiil mutatkozhat meg.

Az informatikai-kommunikacidos technologiak fejlédése tehat uj sokszorosithatosagi
lehetdségeket és miifajokat teremtett a miialkotasok piacdn, masrészt a miitdrgypiac egészére
nézve az értékesitési csatorndk terén is Uj dimenziokat nyitott. A miitargyak vilagpiacan 1j
halozati rendszerek, hierarchidk jottek 1étre, amelyek a nemzetk6zi miikereskedelem sajatos
belsd tereként azonosithatok. Az online értékesitési csatornak, kiberterek a hasznalt cikkek és
mialkotasok kiskereskedelmében egyarant 1étjogosultsagot nyertek, ugyanakkor a

hagyomanyos, személyes adasvételi mechanizmusokat teljes mértékben nem helyettesithetik.
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5. A REGISEG- ES A MUKERESKEDELEM TERULETI
ISMERVEI BUDAPEST PELDAJAN

A fejezet sordn a primer és szekunder forrasbol szarmazo adatok alapjan Budapest példajan
keresztiil mutatom be a régiség-és miikereskedelem teriiletiségének jellemzdit. Tekintve, hogy
jelen doktori disszertacid egy atfogobb, az antikvitasok és mialkotasok piacanak feltarasara
iranyul6 kutatas része, az értekezésem empirikus vizsgalatai egy-egy részpiac sajatossagainak
feltarasat célozzak meg. Hazdnkban a miivészeti élet, a miialkotasok és antikvitasok piacanak
kozpontja egyértelmilen Budapest (RECHNITZER, 2009), emiatt a fovaros egyediilallo
mintateriiletet képezve, a legteljesebb modon tiikrozi a régiség- és mikereskedelem
diverzifikaltsdganak, sokrétliségének hazai vetiileteit. Els6ként bemutatom a vizsgalt piacok
kinalatoldali struktarajat, atfogd képet adva a hasznalt cikkek és miialkotasok budapesti
piacainak Osszetételérdl. Kiilon targyalom a miikereskedések és a hasznaltcikk-kiskereskedések
tipusainak teriileti elrendezddését, térszervezddésének fobb jellemzoit. Nemzetkozi példak
alapjan rdmutatok azokra az analdgidkra, amely a fOvérosi miikereskedések, illetve
hasznaltcikk-kiskereskedések térbeliségének elemzése soran megfigyelhetek, hangsulyozva a
régiség- és milkereskedelem nagyvarosi terekben vald jelentdségét, térformald szerepét. A
fejezet soran kitérek azokra a tényezOkre és szempontokra, amelyek a kiillonbozd profila
régiség- ¢s milkereskedések telepitési dontéseit befolydsolhatjak. Az adatgylijtési fazisban
azonban nem hagyhattam figyelmen kiviil a hasznaltcikk-kiskereskedelemben hosszabb-
rovidebb ideig miikdodd, nagyszamu kényszervallalkozas jelenlétét (kiilondsen a hasznaltcikk-
iizletek korében), illetve a kiillonb6z6 piacok és vasarok iddszakos és alkalmi jellegébdl adodod
adatgy(ijtési nehézségeket, emiatt elsdsorban a pontosabban nyomon kovethetd ilizlettipusok

térbeliségének bemutatasara fokuszalok (példaul: adomanyboltok, bolhaboltok).

5.1. A hasznalt cikkek és miitargyak piacanak kindlati szerkezete a févarosban

A hasznaltcikk- ¢és a milkereskedelem teriiletiségének részletes bemutatasa eldtt roviden
ismertetem a primer és szekunder kutatdsbol szarmazé szamszer(i adatokat; jellemzem a két
piac kindlati oldaldnak Osszetételét, amellyel jol megragadhatéak a hasznalt cikkek és
miuvészeti alkotasok kiskereskedelmi szegmenseinek jellegadd karakterei.

A 2015 szeptembere ¢és 2017 juniusa kozotti adatgyljtési peridodusban Osszesen 377

miikereskedelmi tevékenységet folytatdé budapesti iizlet és keresked6hdz azonositasara kertilt
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sor. A 3. abra szemlélteti a miikereskedések profil szerinti megoszlasat. Lathatd, hogy
Budapesten a miivészeti alkotasok, antikvitasok adasvételével foglalkozo kereskedések kozott
legnagyobb szamban a régiségboltok fordulnak el6. A 140 régiségiizlet a milkereskedelmi
vallalkozasok 37%-4t teszi ki. A kereskedelmi galériak alkotjak a kinalati oldal tovabbi 28%-
at. Ezt koveti antikvariumok szama (96); a vizsgalt piac minden negyedik szerepléje valamilyen
antikvar konyvkereskedés. A miikereskedelmi piacon legkisebb szamban aukcioshazak, illetve
galérids aukcioshazak fordulnak eld. E két tipus adja a miikereskedések 10%-at. Ezen beliil 12
aukcioshazban csak arveréses értékesités torténik, tovabbi 25 galérias kereskeddhazban pedig

bolti eladasok és aukciok keretében zajlanak az adasvételek.

25; 7%
12; 3%
96; 25%
104; 28%
140; 37%
Antikvarium Régiségbolt Kereskedelmi galéria
Aukcioshaz Aukcioshaz és galéria

3. abra: A miikereskedelem kinalati oldaldnak profil szerinti 6sszetétele Budapesten
2017-ben, (db, %)

Forras: sajat adatgytijtés alapjan sajat szerkesztés

A fovarosban miikodoé hasznaltcikk-kiskereskedésekre iranyuld adatgylijtés soran 202 iizleti
vallalkozast sikeriilt azonositani. Tekintettel arra, hogy sok helyi jelentéségii hasznaltcikk-iizlet
nem tart fenn sajat honlapot és nem szerepel online cégadatbazisban sem, ez az iizlettipus nem
képezte az adatgylijtés targyat. Ennek megfeleléen hat olyan tipus keresésére terjedt ki a
kutatds, ahol masodkézbdl vald aruk adasvétele zajlik (4. abra). Ahogy a hasznaltcikk-
egy része nemcsak a miikereskedések kozott szerepel, hanem a hasznaltcikk-kiskereskedések
kozott is. Ez éppen azzal magyarazhato, hogy a régiségboltok a hasznalt targyak és antikvitasok,
valamint a miivészeti alkotasok kiskereskedelme ko6zotti atmeneti piacon toltenek be fontos

szerepet. Ez természetesen nem jelenti azt, hogy minden régiségbolt egyuttal hasznaltcikk-piaci
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szerepld is; a régiségboltok profilja is széles skalan mozog a tisztan mutargyakkal ¢és
antikvitadsokkal foglalkoz6 mikereskedésektdl egészen a hasznalt bitorokkal és kisebb értékii
régi holmikkal kereskedd iizletekig. Az adatbazis kozel felét (47%) a régiségkereskedések
tették ki. A vizsgalt piaci szereplok kozel egyharmada (34%) a hasznaltruha-iizletek kozé
tartozik. A hazai hasznaltruha-piacon igen gyakoriak a kényszerbdl induld kisvallalkozasok
(GALAMBOS, 2012). A hasznaltruha-kiskereskedelemnek szembe kellett néznie az elmult
évtized makrogazdasagi kihivésaival, amely a hasznaltruha-elarusitohelyek miikodését sok
esetben instabilla, nehezen kiszamithatova tette. Az adatgyiijtés bizonytalansaga miatt ezek a
secondhand-ruhaiizletek a hasznaltruha-iizletlancok bolthalozatat, illetve a vintage butikokat
foglaljak magukba. A 17 adomanybolt a hasznaltcikk-kiskereskedések 8%-at, a 12 allando vagy
rendszeres tizemeltetésii bolhapiac pedig a 6%-at adja. Az adatbazisba bekeriil6 adomanyboltok
a vizsgalt idészakban valamely karitativ szervezet izlethalozatahoz tartoztak. A hasznaltcikk-

kiskereskedések 5%-a az ujszerli bolttipusok kozé sorolhatd; ebben az iddszakban egyetlen
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4. abra: A hasznaltcikk-kiskereskedelem kinalati oldalanak profil szerinti dsszetétele
Budapesten 2017-ben (db, %o).

Forras: sajat adatgytijtés alapjan sajat szerkesztés

Osszességében megallapithatd, hogy a miikereskedések és a hasznaltcikk-kiskereskedések
profil szerinti Osszetételében kiemelkedd szerepe van a régiségboltoknak. A 377 budapesti
miukereskedések 37%-a, a 202 févarosi hasznaltcikk-iizletek kozel fele tartozik ebbe a tipusba
a 2015-2017-es idoszakban. A miivészeti piacon kdzel azonos ardnyban jelennek meg tovabba
a kereskedelmi galéridk és az antikvariumok; a harom tipus egyiittvéve a miitkereskedések 90%-

at adja. A hasznalt cikkek értékesitésével foglalkozo elarusitohelyek tovabbi 34%-at a
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hasznaltruha-lizletek teszik ki. Ily médon ez a két tipus képviseli a févarosban a teljes

hasznaltcikk-tizlethalozat tobb mint 4/5 részét.

5.2. A kiilonboz6 tipusu miikereskedések teriileti eloszlasa Budapesten

A kiilonbo6zo tipust miikereskedések igen sajatos térbeli elrendezdédést mutatnak Budapest
varosszerkezetében. Elsoként a fovaros keriileteinek aspektusabol mutatom be azt, hogy
Budapest kiilonb6z6 varosrészeiben milyen aranyban vannak jelen a kiilonb6z6 tipusu tizletek,
kereskedéhazak. Ezt kovetden tipusonkénti bontdsban tarom fel azt, hogy milyen
térszervezOdési sajatossagokkal, teriileti elrendezddéssel jellemezhetdéek az antikvariumok,

régiségboltok, kereskedelmi galéridk és galérids aukcioshazak.

5.2.1. Kertileti szintii kiilonbségek

A fovaros miikereskedései — természetszeriileg — erdteljes belsd keriileti koncentraciot
mutatnak. A kiilonféle tizlettipusok abszolut szama a pesti belvarosban (V., VI., VII. VIII., IX.,
XIIIL. keriiletek), valamint Budan, a II., II1., XI. és XII. keriiletekben a legmagasabb. Sommasan
ugy fogalmazhatjuk meg, hogy Pesten a koruton beliil, valamint a magas jovedelmii budai
keriiletekben magas, mig a kiilsd és peremkeriiletekben (pl. Csepel, Rakosmente, stb.) alacsony
a mitkereskedések szama (5. abra) (VARNALI, 2016). A legmagasabb koncentracié és iizletszam
a miikereskedelem szempontjabol tradicionalis kereskedelmi zonanak szamito V. kertiletben
(Belvaros-Lip6tvaros) azonosithato, itt helyezkedik el a Falk Miksa utca, valamint a Kiskorat
szamos miikereskedelmi iizlete.

Az abszolut szamok elemzése mellett fontos foglalkozni az egyes miikereskedelmi tizlettipusok
keriileti megjelenésével és aranyaval, az egyes varosrészek régiség- €és miikereskedelmi
profiljanak Gsszetételével. Amig a fontosabb antikvariumok €s régiségboltok szinte minden
fovarosi keriiletben megtalalhatok, addig a magasabb presztizsii mikereskedések sokkal inkabb
koncentraltak teriiletileg, és szinte kivétel nélkiil a belsd pesti és budai keriiletekben fordulnak
eld; a tradicionalis mitkereskedelmet koncentralé utcdkban, magas jovedelmd, turistak altal is
intenziven latogatott keriiletekben.

A legerételjesebb térbeli koncentraciod az aukcidshdzaknal, valamint az aukcidoshaz és galéria

funkcidt egyarant betoltd tipusnal figyelhetdé meg, ezeket a miikereskedelmi cégeket a
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miivészeti negyedekben talaljuk. llyen a Falk Miksa utca, Terézvaros, illetve a Bartok Béla ut
a XI. keriiletben®.

\ [ I { s 3
\\ ~ / c
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5. abra: A fovarosi miikereskedelmi iizletek szama és tipusainak megoszlasa
keriiletenként 2017-ben (db, %)

Forras: sajat adatgytijtés alapjan sajat szerkesztés

Ezeknek a mikereskedelmi magteriileteknek a kialakulasdval a kovetkezd alfejezetben
foglalkozom. Ennek megfeleléen a belsé keriiletek tovabbi sajatossaga, hogy a kiilonb6z6
miikereskedések igen Osszetett portfoligja alakult ki: az V., VI., tovabba a XI. és a XIII.
keriiletekben a mitargyakkal foglalkozo kereskedések mind az 6t tipusa megjelenik. A budai
keriiletek koziil a I1. és a XI. keriiletekben figyelhetd meg hasonléan Gsszetett miikereskedelmi
profil, illetve az I. keriiletben is harom tipus van jelen egyidejileg (antikvariumok,
régiségboltok, kereskedelmi galériak). A varosperemi keriiletekben ugyanakkor kevésbé
sokrétli a miikereskedések altal kialakitott portfolio; jellemzbéen az antikvariumok és a vegyes

profilt régiségboltok fordulnak el6 ezeken a teriileteken.

9 Ezeknek a miivészeti-kulturalis negyedeknek a jelent@ségét az is mutatja, hogy a varosfejlesztési stratégiak
jovobeli célkitiizéseinek szerves részét képezi a kulturalis kereskedelem fejlesztése az adott keriiletben. Ezek a

crer

(Terézvéros Integralt Varosfejlesztési Stratégia, 2008; Ujbuda Integralt Varosfejlesztési Stratégiaja, 2009; V.
Keriilet Belvaros-Lip6tvaros Integralt Varosfejlesztési Stratégiaja, 2013).
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5.2.2. Tertileti elrendezddési sajatossagok

Hazank foévarosaban a miikereskedések tipusai mas-mas térszervez6dést mutatnak. Emiatt
célravezetd profil alapjan bemutatni a miitargypiaci szereplok térben valdo megjelenését, mert

funkcionalis karakterjegyeik szerint viszonylag egyértelmii térbeli elkiiloniilés figyelheté meg.

Antikvariumok

Az antikvariumok féként Budapest belsé keriileteiben, a Nagykorat gytiriijében helyezkednek
el szortan (1. melléklet). Az iizletek egynegyede az V. keriiletben koncentralodik, ahol az
antikvar konyvkereskedelem tradicionalis kozpontja talalhatd. A Muzeum koratra felfliz6do
antikvariumok egyiittese mar évtizedekkel ezel6tt a korat imdzsanak részéveé valt, kialakuldsa
a 19. szazad masodik feléig nyulik vissza. A Kozponti Antikvarium munkatarsaval, Dobd
Zoltannal készitett interjubol kideriilt, hogy a Kozponti Antikvarium elédje, az egykori
Féantikvarium jelent meg el6szor a koraton 1891 ben. Az 1880-as években a Mzeum-koruton
miikodott tovabba a Mai-féle orvosi konyvesbolt, a Nador operettkotta-kiadd, a Politzer-féle
antikvarium, a Rozsnyai-féle antikvarium, és a Lantos Rt. tudomanyos antikvariuma is
(MESZAROS, 1997). Az iizlethely kivalasztisdban minden bizonnyal fontos szerepe volt az
ELTE 1871-ben megépiild, Mlzeum korat (kordbbi Orszagut) 4. szam alatti épiiletének, amely
ma az egyetem Bolcsészettudomanyi Karanak ad otthont. Mindemellett a SOTE (mai
Semmelweis Egyetem) orvoskarat 1860 koriil a korutra helyezték at, illetve 1875-ben
megalapitottak a kozeli Zeneakadémiat; a felsGoktatasi intézményeknek koszonhetéen
ekkoriban mar megnyilt az orvosi és a zenei antikvarium is. Ezt kdvetden folyamatosan
érkeztek az antikvariusok a Muzeum korutra (példaul a nagy multd Honterus Antikvarium),
majd sorra a tovabbi kisebb antikvar konyvkereskedések. Fiiredi Tamas, az antikvar.hu
kereskedés tizletvezetdje, valamint tobb antikvar konyvesbolt munkatarsa ugyszintén a
Kozponti Antikvarium vonzerejének tulajdonitjak a Mazeum koruti antikvar kiskereskedelem
fejlodését. Firedi Tamas elmondta, a Kozponti Antikvarium a kezdetektl fogva kiemelt
szerepll antikvariumnak szamitott a fOvarosban, ami koré csoportosult a tobbi antikvarius
vallalkozd, s a folyamat eredményeként 1étrejott a Miizeum korut sajatos antikvar tizletsora. Az
1950-es évektdl kezdve kizardlag az allami konyvkereskedelem bonyolitotta a hasznalt
konyvek adasvételét, emiatt a maganiizleteket felszamoltdk. A rendszervaltast kdvetden Uj
lendiiletet vett az antikvar konyvek kiskereskedelme, tulajdonképpen az elmult 20-25 év
folyaman alakult ki a mai arculata. Szamottevd antikvar konyvkereskedés figyelheté meg a

belvarost 6vezo varosrészekben is, beleértve a VI., VII., VIIIL., IX. és XIII. keriileteket, ahol
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akar 9-10 antikvarium is miikodik. Budan a Margit és Krisztina korat kézelében is fellelhetéek
antikvar konyvesboltok. Az adatgyijtés id6pontjaban az 1., II. és a XI. keriiletben 5-7
antikvarium, a III., és XII. kertiletekben pedig harom antikvar konyvkereskedés folytatott ilyen

tevékenységet.

Régiségboltok

A régiségboltok — az antikvariumok térbeliségéhez hasonldéan — a kdrutak mentén és a kdrnyezo
mellékutcakban helyezkednek el. A vizsgalt tizletek 29%-a az V. keriiletben Gsszpontosul, és
jelentds szamban fordulnak el6 a belvarossal hataros keriiletekben is. A VI. és VII. keriiletben
13-14, a VIIL,, IX., XI. és XIII. keriiletekben 6-6 régiségbolt varja az érdekloddket, a budai
oldalon, Krisztinavarosban, tovabba a II. keriiletben tovabbi 25 miikereskedés foglalkozik
régiségekkel. Bar az antikvariumok és a régiségboltok jelentdés hanyada egyarant az V.
keriiletben helyezkedik el, mindkét tipus igen csekély szammal fordul elé6 a hagyomanyos
bevésarlozonaban (SIKOS T.—HOFFMANN-NE, 2004). A jelenség magyarazataul szolgalhat
SIKOS T. (2000) megallapitasa, mely szerint a masodlagos bevasarlo zénat (az V. keriilet déli
része, Rakoczi ut, Nagykoruat) foként olyan kis alapteriileti iizletek jellemzik, amelyek a magas
bérleti dijak kovetkeztében kiszorulnak a véarosmagbol. A térbeli elrendezddésiik
Osszefiiggésben lehet a bevasarlokozpontok megjelenésével, aminek kovetkeztében a belvaros
kiliresedé tizlethelyiségeiben a patinds szakiizletek mellett az igényes antikvariumok,

régiségboltok is helyet kapnak™®.

Kereskedelmi galériak és aukcioshdzak

A kereskedelmi galériak teriiletiségét markansabb térbeli koncentracié jellemzi, mint az el6z6
két tipusét. A galérids negyed elsdsorban az V. keriileti Falk Miksa utcaban és kozvetlen
mellékutcaiban talalhat6, de kiterjed a belvarosi iizleti negyed (CBD) egészére. Ezeken a
teriileteken csoportosul a kereskedelmi galériak 54%-a, kisebbik hanyada pedig az V. kertilet
szitk kornyezetében. Nemcsak a kortars miikereskedelem, az antikvitasok tradicionalis

kiskereskedelmi Gvezete egyarant a Falk Miksa utcaban 6sszpontosul. A hazai miitargypiac

sy

¢és kinalata igen széles skalan mozoghat. BOURDIEU (1996) megkiilonbdztet avant-garde és tradicionalis
miufajokkal foglalkoz6 kereskedéseket, annak megfeleloen, hogy a fiatalabb, még kevésbé befutott
miuvészgeneraciok vagy a mar elismert mesterek klasszikusabb jellegli alkotasait értékesitik. Ennek megfeleléen
a kiilonbozo régiségiizletek lizlethelyvalasztasa is eltérden alakul. A tradiciondlis miikereskedelmi kdozpontokban
(példaul: Falk Miksa utca) els6sorban a magas szinvonali miitargykinalattal bird, specializalt régiségkereskedések
jelennek meg, a kiilsd, varosperemi keriiletekben inkabb a vegyes kinalata, s altalaban alacsonyabb arfekvésii
régiségiizleteket talaljuk. Ezek profilja esetenként a hasznaltcikk-kiskereskedésekéhez hasonlo, akar bizomanyi,
zaloghazi tevékenységet is végezhetnek.
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meghatarozo és befolyasos szerepldi, a nivos €s elegans galérias aukciéshazak haromnegyede
alapvetéen Budapest legelokelobb belvarosi teriiletein helyezkedik el. VELTHUIS (2005)
megjegyzi, a kereskedelmi galériadk presztizse szempontjabol egyarant kulcsfontossagu a
miikereskedelmi k6zpontokban valdé megjelenés.

A VI. keriiletben tovabbi 13 kereskedelmi galéria, a VIIL. és a IX. keriiletekben pedig 7-7 for-
profit miivészeti szalon folytat miitkereskedelmi tevékenységet. Bar a bérleti dijak jellemzden a
CBD-ben a legmagasabbak, bizonyos tevékenységek esetében még igy is jelentds
versenyelényt jelent a varoskdzpontban vald elhelyezkedés (HAGGETT, 2006). A
miukereskedések tipusai koziil az elsddleges bevasarldo zonaban foként a nivos galérias
aukcioshazak és kereskedelmi galériak képesek elegendd bevételt generalni a magas bérleti
dijak fedezésére, elsOsorban e tipus képviseldi képesek megfizetni ezeket a koltségeket. A
bérleti dijak szerinti térbeli differencialodas alapjan tehat kovetkeztethetiink az egyes tipusok
Ezzel szemben eltérd teriileti jellemzokkel irhatok le azok az aukcidoshazak, amelyek kizarolag
arverezd tevékenységet folytatnak. E tipus képviseldinek csupan 42%-a telepiilt az iizleti
negyedbe. Tekintve, hogy az aukcidshazak felére a tobbcsatornds vagy csakis online aukcios
értekesités jellemzd, a kozponti elhelyezkedés nem minden esetben fontos kérdés. Masrészt
viszont mindenképpen indokolt a térbeli dimenzi6 vizsgalata, mert az aukcios katalogusban
szerepld targyi anyag az aukcidoshazakban eldzetesen megtekintheto.

Arra a kérdésre, hogy miért az V. keriiletben, a Falk Miksa utcaban alakult ki az elegans
galéridk, szinvonalas régiségboltok és aukcidshazak altal alkotott mitkereskedelmi kdzpont, a

valasz els6ként a hely- és kultartorténeti el6zmények kozott keresendo.

Budapest tradicionalis miikereskedelmi kézpontjanak torténeti elozményei

A fovaros kulturalis, milivészeti életének kibontakozasat eldsegitd feltételeket alapvetéen a
dualizmus-kori varosfejlodés teremtette meg (MRAVIK, 2001). Ebben az idészakban jottek
létre az els6, a miikereskedelem szempontjabol meghataroz6 intézmények ¢€s kiallitoterek.
1907-ben nyilt meg a képzOmiivészeti alkotdsokkal foglalkoz6 Nemzeti Szalon allando
kiallitasi helyisége az V. keriileti Erzsébet téren (LAZAR, 1904; MUVESZETI LEXIKON,
1983, 507.p., MARTQOS, 2013). 1912-ben Ernst Lajos megalapitotta az Ernst muzeumot a VI.
keriileti Nagymez6 utca 8. szam alatt (ERDEI, 2001). 1917-t61 a kiallitdhelyen arveréseket is
rendeztek (ROKA, 2001; EBLI, 2003), a késébbiekben pedig a Miicsarnok fenntartisa ala
keriilt (VAGVOLGYI BUSI, 2012). Ez az épiilet ma a Robert Capa Kortars Fotogréafiai
Kozpontnak ad otthont.
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Bar a modern varoskdzpont és a hagyomanyos bevasarlozona kiépitése mar az elsd vildghaborut
kovetden befejez6dott (SIKOS T.—HOFFMANN-NE, 2004), az V. keriileti Falk Miksa utca
(egykori Néphadsereg utca) és kornyezete frekventalt belvarosi teriiletnek szamitott. MOJZER
(1969) munkajaban kifejti, hogy a magyar miikincsallomany fovarosi koncentracidja az elso
vildghaborut kovetd folyamatok hatasara kezd6dott meg. Az Apaczai Csere Janos utcaban
(kordbbi Maria Valéria utca) mikodott tovabba a két vildghdbora kozti idészakban a
Szépmiivészeti Kiallitasok Helyisége; a Frinkel Szalon (MUVESZETI LEXIKON, 1984,
437.p.). Emellett 1927-t61 a II. vilaghabortig az Akadémiai utcaban Tamas Henrik vezette a
Tamas Galériat (MUVESZETI LEXIKON, 1984, 502.p.).

A varosrész nemcsak fontos pénziigyi és gazdasagi szerepkort toltott be, hanem a fovaros
politikai és kozigazgatasi kozpontjaként is funkcionalt. A Parlament és a mostani Orszaggytilési
Irodahaz (a 2. vildghdbor eldtt a Beliigyminisztérium szamadra €piilt, a szocializmus évei alatt
az AVH, majd az MSZMP kozponti irodahizként hasznalta) kozelsége miatt a kornyezd
mellékutcak bérhazaiban foként hivatali, minisztériumi tisztvisel6k ¢€ltek. A varoskézpont (a
mai V. keriilet) mar a dualizmus idején is a nagy- és kozéppolgarsag altal lakott belvarosi rész
volt (BELUSZKY, 2014). Feltehetéen ezek a stabil anyagi helyzetii, magas presztizsii rétegek
is hozzajarultak a milkereskedelem hagyomanyainak megteremtéséhez és fennmaradasahoz.
jovedelemmel rendelkezd, fels6bb tarsadalmi csoportok szamara is konnyebb és gyorsabb
elérhetdséget tett lehetdvé a pesti oldal felé.

Ugyanebben az évben a Minisztertanacs létrehozta a BAV elddjét, az Allami Zaloghaz és
Arverési Csarnok Nemzeti Vallalatot (http://bav.hu/), amely a Hold utcai Postatakarékpénztar
zéloghézi tevékenységének és a Kinizsi utcai Arverési Csarnok atvételét jelentette (BOTOS,
2005b; MARTOS, 2013). A hasznalt cikkek és régiségek kereskedelmének allamositasat
kovetden a Bizomanyi Aruhaz Vallalat vélt a hazai miikereskedelem monopoliumava (BOTOS,
2005b; MARTOS, 2013), amely a zaloghitelezési tevékenység mellett a miivészeti aukciok és
arverések szervezését egyediili szereploként bonyolitotta a Szent Istvan koruton.

A kortars miikereskedelem bonyolitasanak céljaval, allami iranyitassal 1949-ben alakult meg a
Miivészeti Alkotasok Nemzeti Vallalatanak utédjaként a Képcsarnok Vallalat (BOTOS, 2005a;
RIEDER, 2011a; RIEDER, 2011b). A Szép utcai székhelyii vallalat (MUVESZETI LEXIKON,
1981, 597.p.) a BAV-hoz hasonldan nemcsak Budapesten, a nagyobb vidéki varosokban is
rendelkezett fiokgalériaval (CSORDAS, 2015). Az erdteljes kozpontositds hatasara az

elkovetkezd évtizedekben a miikereskedelem a gylijtdk egymds kozotti adasvételére, a
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személyes kapcsolatokon keresztiil torténd iizletkotésekre, illetve a hivatalosan képkeretezést
folytato iizletekben vald vasarlasokra korlatozodott (RIEDER, 2011c; MARTOS, 2013).
Mivel a rendszervaltast megel6z6en hasznaltcikk-kereskedelem bonyolitasara lehetett
engedélyt kapni (miikereskedelmi tevékenységre jogositd iparengedélyt nem bocsajtott ki az
allam), az Ecseri piac a miitargyak, régiségek adasvételének fontos szinterévé valt (GRECZI-
TOPOR, 2013a; MARTOS, 2013). Mindez igazolja azt is, hogy a gyakorlatban a miitargyak és
a hasznalt cikkek, régiségek piaca kozotti hatar elmosodik, s a két piac 6sszekapcsolodik.

Jol lathatd, hogy az elmult kdzel masfél évszazad soran a miivészeti alkotasok, régiségek
kereskedelme elsdsorban azokban a jol frekventalt belsé keriiletekben, elegans belvarosi
részeken koncentralodott, amelyek napjainkban is a miikereskedelem f0 teriiletei.

Az orszag legfobb miikereskedelmi vallalata, a nagy multa BAV vitathatatlan szerepet jatszott
a Falk Miksa utcai galérias negyed kialakulasaban; amelynek vonzaskorzetében csak
évtizedekkel késobb, az 1980-as években jelenhettek meg az elsé miikereskedd vallalkozasok,
magéangalériak, régiségboltok (BRUCKNER, 2007; MARTOS, 2013).1!

E térbeli folyamatot hasonloképpen mutattak be a szakma elismert képviseldi (koztiik tobb
neves galéria tulajdonosa és munkatarsa) a veliik készitett interjuk keretében. Bocskay Péter, a
BAV Zrt. iizletvezetdje és butorbecsiise az interj folyaméan egyarant kiemelte az allami szektor
altal miikodtetett BAV miitargypiacon betoltdtt kozponti és versenytars nélkiili poziciéjat,
amely egészen az 1980-as évek végéig tartott.

Pintér Péter, a Pintér Galéria és Aukcidshdz tulajdonosanak elmondasa szerint a Szent Istvan
korati BAV kézelében, a Falk Miksa utcdban az 1980-as évekt6l kezdve Kruj Andor iiveges és
képkeretezd miikodtette a véllalkozasat, akit az iigyfelei rendszeresen megbiztak a BAV-nal
vasarolt festmények keretjavitasaval, livegezésével. A képkeretezd vallalkozobdl a Falk Miksa
utca arculatat meghatarozo régiségkereskedo valt. Katona Lajos asztalosmester, aranykoszorus
butorrestaurdtor a vele készitett interji soran hangstlyozta, hogy a rendszervaltas eldtti
évtizedekben foként az egyéni megrendelésre készitett butorok hatdroztdk meg a kereskeddk
tevékenységét, mert a szocialista politikai rendszer a tezauracios célu miikincsvasarlas
lehetbségét jelentdsen korlatozta. MARTQOS, (2013, 136.p.) gondolatat idézve ,,a miitargyak

adasvétele a szocializmus idején egy sziik kozosség tigye maradt”.

11 Jelenleg a Koller Galéria & Miikereskedés a legrégebbi, ma is miikodé miikereskedelmi maganvallalkozas
Budapesten. Az 1953-ban alapitott galéria székhelye 1980-ig a VI. keriileti Munkdacsi Mihdaly utca 21. volt, majd
a vallalkozas atkoltozott a Budai Varba (https://www.kollergaleria.hu/). Emellett 1976-ban, a Jozsef koraton nyilt
meg Fajo Janos vezetésével az els6, dnszervezddéssel 1étrejovo, szabad szellemi miihely, a Jozsefvarosi Galéria
(KORTARS MAGYAR MUVESZETI LEXIKON, 2000, 241.p.).
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Az Artmagazinban megjelent, Nagyhazi Csaba és Kovats Lajos galériatulajdonosokkal
készitett interjukbol kideriil, hogy ezekben az években a Bank utcaban (V. kertilet) és a Hegediis
Gyula utcaban (XIII. keriilet) miikodott egy-egy régiségbolt, majd 1984-ben Nagyhazi Csaba
nyitotta meg tizletét a III. keriileti Jarér utcaban. A Falk Miksa utcaban 1985-ben nyilt meg a
Blitz Galéria (BABUCSIK, 2007, GRECZIfTOPOR, 2013a). Ebben az idészakban hozta 1étre
a Miivészeti Alap a Qualitas Galériat a Bécsi utcaban (KORTARS MAGYAR MUVESZETI
LEXIKON, 2001, 206.p.), tovabba az Almassy és Dohany utca sarkan (VII. keriilet) 1987-ben
alakult meg a Miigytijtok Galéridja (KORTARS MAGYAR MUVESZETI LEXIKON, 2000,
855.p.).

A rendszervaltas utdn jelentdsen atalakult a févarosi miikereskedések térképe, szamos galéria,
aukcioshaz és régiségbolt kapcsolodott be a miitargypiaci adasvételekbe (LENGYEL, 2004).
Az jabb szereplok megjelenése mellett elindult a mitkereskedések tertileti agglomeralddasanak
folyamata is. A térbeli koncentraciobol fakadd elényoket felismerve — tobbek kozott — a
Nagyhazi Galéria és Aukcidshaz, illetve a Mugytijtok Galéridja is belvarosi iizlethelyiségbe
koltozott at (BABUCSIK, 2007; BABUCSIK, 2008, GRECZI-TOPOR, 2013a).

Pintér Péter tajékoztatasa alapjan mitkereskedelmi maganvallalkozasok diffuzioja a Falk Miksa
utcaban 1épésrdl 1épésre indult el; eldszor a Szent Istvan koruttdl a Balaton utca sarkaig terjedd
utcarészen: a Nagyhazi Galéria (1994), a Kieselbach Galéria (1994), az 1990-es években Virag
Judit galériaja (korabbi Mi-Terem Galéria — 1997). Az antik butorok értékesitésére
specializalodott Pintér Galéria (1990) a Falk Miksa utca Parlament fel6li szakaszan (a Kossuth
Lajos tértdl a Markd utca keresztezddéséig bezardan) a megnyitasatol kezdve kulcsponti
szerepet toltott be a ,,galérids negyed” terjeszkedésében, Osztondzve a szakma tovabbi
iizletvalasztasat a butorkereskedésbdl adodod helyigény befolyasolta, s igy esett a valasztas a
galéria jelenlegi helyére.

A BAV szerepe a hazai miitargypiaci folyamatokban nemcsak abban rejlik, hogy a
rendszervaltas el6tti évtizedekben biztositotta a kvalitasos, értékorzo mualkotasok szinvonalas
kereskedelmét a bolti értékesités és az aukciok soran (MARTOS, 2011), orszagos lizlethalozata
révén lehetdvé tette a miitargyak piaci csatornakon valé tovabbaramlasat vidékrdl a fovaros
iranydba. Hazank miitargypiaci strukurajanak fejlédésével parhuzamosan a BAV-hilozat
profilja a 2000-es években atalakult, vidéken a veszteséges miikodés miatt szamos
miikereskedelmi fiokiizletet zartak be, illetve alakitottak at zalogiizletté (EINSPACH, 2005;
EINSPACH-BABUCSIK, 2007). Noha a BAV mellett immaron szamos més miikereskedelmi

93



szerepld is jelen van a piacon, jelentGsége tovabbra sem hanyagolhato el; évente tobb, a hazai

mitargypiaci események szempontjabol meghataroz6 arverést rendez.

Tovabbi hely- és kulturtorténeti adalékok a févaros miikereskedelmének térbeliségéhez

A mikereskedelemben, miigyiijtésben €s a miivészet tdmogatasaban a zsidosdg meghatarozo
szerepet jatszott a kezdetektdl fogva (MRAVIK, 2001). A szazadfordulo idején Terézvaros és
Erzsébetvaros lakossaganak dontd tobbségét a zsido népesség tette ki (LUKACS, 2014),
melynek emlékei mind a mai napig leképezddnek a varosi terekben. Noha a miikereskedések
koncentraciéja a Falk Miksa utcaban a legintenzivebb, szdmos galéria, régiségbolt és
antikvarium Osszpontosul a VI. és VII. keriiletben is, utalva a hely- és kultartorténeti
elézményekre. A 19. szazad mésodik felében mar mikddott egy zsidopiac Terézvarosban, ahol
ma a Magyar Allami Operahaz all (TOROK, 2000; BRUCKNER, 2007). A korabban emlitett
Ernst Mizeumot megelézéen (BASICS, 2017), 1903-t61 a Konyves Kalman Magyar Miikiado
Rt. tartott fenn kiallitotermet a Nagymezo utcaban (MARTOS, 2013).

A VI keriiletben ekkor mar ¢lénk kereskedelem folyt a Kirdly és a Paulay Ede utcaban is
(PETOCZ-VARADI, 2004). A Hajos és a Parizsi utcaban szintén szamottevd régiségkereskedd
tevékenykedett (BRUCKNER, 2007). Erzsébetvarosban a Dedk-téri piac mellett a Gozsdu-
udvar egyarant az adasvételek fontos szinterének szamitott, a Holl6 utca pedig az ékszerészek
és orasok helye volt (PETOCZ-VARADI, 2004; KARACSONY, 2017). A VILI. keriiletben az
1900-as évektdl kezdve miikodott a Garay téri piac (KOLTAI-RACZ, 2011).

A miivészeti élet hagyomanyai a Varnegyedben is szamottevd; szamos muzeum, kiallitotér,
galéria miikodik ezen a varosrészen jelenleg is (HAMVAY, 2016). Ezt bizonyitja tovabba, hogy
az 1870-es években megépiilé Varkert Bazér also részén miitermeket alakitottak ki (BALAZS,
1994). Sajat kutatasom alapjan a II. és a XI. keriiletekben Gsszesen 12 kereskedelmi galéria
talalhato a vizsgalt idészakban. 1990-ben nyilt meg a Szaloky Karoly nevéhez k6tddd, egyik
legels6, kortars magangaléria a Varfok utcaban (GRECZI-TOPOR, 2013b).

A Bartok Béla Gton €s kornyékén napjainkban is dinamikusan fejlédik egy uj kulturalis negyed,
(JANKO, 2012). A Bartok Béla it pezsgd kulturdlis életének gyokerei évszazados multra
vezethetdek vissza. Az 1909-ben épiilt legendas Hadik-haz legfelsé emeletén mar akkoriban
mitermeket alakitottak ki (BOROS, 2018a). A szazadfordulon fejlodésnek induld
miikereskedelemmel parhuzamosan a budai oldalon hegyvidéki miitermes villak,
miterembérhazak épiiltek (HADIK, 2001). E varosrész ,,ujrafelfedezésében”, a kavézo- és

galériautca folyamatos fejlédésében szerepet jatszhatott tovabba a 2008-as gazdasagi és
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pénziigyi valsag is, mert tobb, azelott a belvarosi keriiletekben miikodo galéria is a Bartok Béla

uton folytatja jelenleg a tevékenységét (RIEDER, 2010).

5.2.3. Analogiak a nemzetkozi és hazai miikereskedelem nagyvarosi terei kozott

A kovetkezOkben néhany nemzetkézi példa alapjan mutatom be a mikereskedelem
nagyvarosok tereiben vald6 megjelenésének fobb sajatossdgait, ramutatva arra, milyen
térformalo, téralakitd szereppel bir a kulturalis-miivészeti szféra.

A belvarosi, tradicionalis mukereskedelmi negyedek egyik legnagyobb multra visszatekintd és
legismertebb eurdpai példaja a parizsi Saint-Germain-des-Prés varosrészben kialakult galérias
negyed. A Rue de Seine napjainkban a legpatindsabb miikereskedelmi kozpontok egyike. A
francia fovaros belvarosaban elhelyezkedo kereskedelmi galéridk térszervezddési folyamatahoz
részben hasonl6 a budapesti Falk Miksa miikereskedelmi koncentracidja. Bar a parizsi galéridk
letelepedése a Rue de Seine, a Rue Bonaparte és a Rue des Beaux-Arts mentén a 19. szdzad
elsd felében vette kezdetét (SAINT-RAYMOND et al. 2015), a miivészeti negyed kialakulésa
csak az 1920-as évektdl kezdédden valt dinamikussa (GEE, 2018). Parizs ekkorra a miivészeti-
kulturalis ¢€let legjelentdésebb centrumava valt; a francia és mas orszagok miivészeinek tomegét
vonzotta (SCOTT, 2000). A mikereskedések térbeli koncentracidjaban — a budapesti
mintateriilethez hasonléan — jelentds szerepet t6ltott be a kozponti funkcidval rendelkezd
intézmények (pl: Palais Royal, a Louvre), oktatasi intézmények (pl: I'Ecole des Beaux-Arts)
kozelsége. Kezdetben a Rue de Seine és kornyéke elsdsorban a kortars galériaknak, a kevésbé
ismert, kisebb szalonoknak adott otthont, mig az elismert kereskeddhédzak és a legelékelébb
galériak a Szajna masik partjatol nem messze, a Rue du Faubourg Saint-Honoré, az Avenue
Friedland és a Rue la Boétie kornyékén 6sszpontosultak (GEE, 2018).

KLAUS (2004) munkajaban kiemeli, a muzeumok alapvetden vonzzak a galéridkat,
konyvesboltokat, ahogyan a kavézokat, éttermeket €és mozikat is. Ezt a jelenséget a
gyakorlatban jol példazza Amszterdam kereskedelmi galériainak térszervezodése is. Nemcsak
a belvarosban, a Museumplein!? kdzvetlen kérnyezetében, hanem a belvéaros és a muzeumi
negyed kozotti varosrészeken is szdmos galéria helyezkedik el (van AALST-BOOGAARTS,
2002).

12 A Museumplein leghiresebb miivészeti-kulturalis intézményei k6zott emlithetd a Rijksmuseum, a Van Gogh
Museum, a Stedelijk Museum ¢és a Concertgebouw is, amelyek vélhetéen hatassal voltak az amszterdami galéridk
koncentralodasanak teriileti folyamatara.
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Budapesten, a Bartok Béla uti — napjainkban ujra viragzdé — kulturalis negyed
fejlodéstorténetének  fobb  motivumai a parizsi Montmartre-i  és  Montparnasse-i
mivésznegyedek sajatossdgaival mutatnak hasonlésdgot. A belvarost 6vezd, dombvidékes
tertileten elhelyezkedd varosrészek egyarant a 19. ¢és 20. szdzad fordulojan valtak a fiatal,
bohém miivészek kedvelt helyeivé (BAXTER, 2017). A Montmartre tobb, meghatirozé
képzOémiivészeti  irdnyzat  (példaul:  impresszionizmus, kubizmus, sziirrealizmus)
kibontakozasanak a helye (ROE, 2015). Szamos, késébb vilaghirtivé valt miivész alkotott
¢és/vagy élt ebben a negyedben (példaul: Henri Matisse, Pablo Picasso, Pierre-Auguste Renoir,
Vincent van Gogh), mindemellett a helyi kavézok, szorakozohelyek egyarant a pezsgd
kulturdlis-miivészeti élet szinterei voltak (BRIGSTOCKE, 2011). A Montparnasse szintén a 20.
szazadi Parizs egyik legismertebb mulatonegyede volt, ugyanakkor profiljat inkabb a kavézok,
romkocsmak és miivésztermek hataroztak meg (ROE, 2018).

Némikeépp eltérd fejlodési utat jart be a manhattani kereskedelmi galéridk klaszterszert térbeli
tomoriilése (ZUKIN et al. 2009). Az 1950-es években a new york-i galéridk tradicionalis
kozpontja az Upper East Side és Midtown varsonegyedekben alakult ki, ahol a legjelentésebb
muzeumok, kulturalis intézmények (Guggenheim, Whitney, Metropolitan Museum of Art,
Museum of Modern Art), illetve a legfébb aukcioshazak székhelyei (Sotheby’s, Christie’s)
talalhatoak (SCHUETZ-GREEN, 2014). SCHUETZ-GREEN (2014) tanulméanyukban
hangstlyozzak, a galériak iizlethelyvalasztasaban kevésbé a kulturalis intézmények és a CBD
kozelsége jatszik fontos szerepet, sokkal inkabb a galéridk meglévd koncentracidjabol
szarmazo elonyok, illetve a helyben elérhetdé gylijték, a potencidlis vasarlok jelentenek
vonzerdt. Az elmult fél évszazad soran a kereskedelmi galéridk tovabbi klaszterei fejlodtek ki
Manhattan délebbi varosnegyedeiben is (Greenwich Village, SoHo, East Village,
Chelsea)(SCHUETZ, 2014).

A tradicionalis régiség- és milkereskedelmi centrumok kialakulasa nem minden esetben kotodik
a CBD-hez, mizeumi negyedekhez. Eltéré fejlodési palyat jart be a londoni Portobello Road
piaca. A Notting Hill-i varosrészben elhelyezkedd, miitargy- és régiségkereskedelmi kézpont
kialakulasanak torténete az 1700-as évekig nyulik vissza (MENDEZ, 2005). A 18. és 19.
szazadban az atmend forgalom hatasara a térségben fejlddésnek indult a kereskedelem, s
létrejottek az els6 iizletek és helyi piacok. A mai piac profiljatol eltéréen eleinte kifejezetten az
¢lelmiszerek és mas alapvetd cikkek adasvétele =zajlott (OLIVIERA, 2012). A
régiségkeresked6k megjelenése az 1940-es évekre tehetd. Napjainkban a Portobello Market
hatalmas teriiletén egymastol elkiiloniilve helyezkednek el a régiségek és hasznalt cikkek, a

ruhazati termékek, a haztartasi cikkek, a zoldség-, gyiimdlcsaru, illetve az antikvitasok
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kereskedelmére specializalodott eladok (https://portobellomarket.org/). A korabbi munkas- és
kozéposztalybeli rétegek altal lakott kornyék az 1980-as évektdl kezdddden jelentds mértékben
dzsentrifikalodott, s jelenleg egy igen sokszinli, multikulturadlis véarosrész, amely egyben a
turistak kedvelt célpontja (MARTIN, 2005).

Erdemes megvizsgalni tovabba a kelet-kozép-eurdpai févarosok galériainak, aukcioshazainak
térbeliségét is. Bécs, Praga és Pozsony miikereskedéseinek koncentralodasa Budapestéhez
hasonl6 fejlodési palyat jart be; ezekben a févarosokban a miikereskedelem erdteljesen a
muzeumi negyedekhez és a CBD-hez kotédik (ROODHOUSE-MOKRE, 2004; KUC-
CZAJKOWSKA, 2007; STEINEROVA et al. 2010). Varso kulturalis-miivészeti életének fobb
szintereit vizsgalva egyarant taldlunk olyan véarosrészeket, amelyekhez hasonléak hazank
fovarosaban is megfigyelhetok. A varséi ovaros — ahogyan Budapest belvarosa — a
miikereskedések koncentralodasanak klasszikus kdzpontja, s emellett mindkét fovarosban 1j,
modern profila kulturalis negyedek is kialakuloban vannak. Mig Budapesten a kortars galériak,
romkocsmak, kavézok egyik kedvelt helyszinévé a budai Bartok Béla ut valt, addig Varsoéban
a Visztula bal partjan fekvo Praga-negyedben indult el a kulturdlis iparagak fejlédése. A
korabban iparteriiletként funkcionalé Praga-negyed revitalizacidjanak fontos pillérét képezi a
kiilonféle miivészeti galériak, éttermek, barok megjelenése (PAWLIKOWSKA-PIECHOTKA,
2010). Ezek az analogidk természetesen nem véletlenszeriiek; véleményem szerint a
varosszerkezeti hasonlosagok, a részben kozos, illetve dsszekapcesolddo torténelmi gyokerek,
tovabba a varosfejlédési palyak parhuzamai egyiittesen eredményezték a kiilonbozd orszagok

miukereskedelmi térszervezddésének azonos vonasait.

5.3. A budapesti hasznaltcikk-kiskereskedések teriileti eloszldsanak jellemzdi

Budapest hasznaltcikk-kiskereskedelmének térszerkezeti sajatossagait két megkozelitésbol
vizsgdlom meg. Egyrészt keriileti bontasban tekintem &t, milyen aranyban vannak jelen a
kiilonbozé hasznaltcikk-elarusitohelyek a fOvaros egyes teriiletein, masrészt tipusonként

elemzem a térbeli elrendezddés sajatossagait.

5.3.1. Sajatossagok az egyes keriiletek szintjén

Alapjaiban véve, a hasznaltcikk-kiskereskedelemben az elmult évtizedekben nemcsak a piaci
szereplok diverzifikacidja zajlott le, a piaci szegmens tovabbi trendjei koze tartozik a kiilonféle

tizletek, piacok proliferacioja is, s ezzel 0sszefliggésben az lizletek szamanak novekedése. Erre
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magyarazatot ad egyrészt az, hogy a sziik, de vagyonos tarsadalmi rétegek korében megnott az
egyre tobbet érd antikvitasok, miialkotasok, régiségek iranti kereslet, ami egyre tobb ilyen lizlet
nyitdsara Osztondzte a kereskeddket. Tovabba ebbe az irdnyba hatott a kiilfoldi turistdk
,retrocuccok” iranti novekvO igénye is. Masrészt a fovaros és az agglomeracios gytri
kiilonbozoé tarsadalmi rétegeinek elszegényedd csoportjai egyre nagyobb keresletet
tdmasztanak az olcsésagok (hasznalt ruha, olcsé butor, haztartdsi eszkozok, berendezések,
miiszaki cikkek stb.) irdnt, és az 6 igényeik kielégitésére iranyuld térekvések is hozzajarultak a
hasznaltcikk-kiskereskedések gyarapodasahoz. Noha doktori disszertaciom keretében az
adatgyljtési korlatok miatt a hasznaltcikk-értékesitéssel foglalkozo iizletek és piacok néhany
tipusanak elemzésére koncentrdltam, a kutatds eredményeibdl kirajzolédnak napjaink
hasznaltcikk-kiskereskedéseinek fobb sajatossagai, térbeliségiik jellegado karakterei.

A 6. abran vilagosan latszik a vizsgalt hasznaltcikk-kiskereskedések koncentracioja a belsd
varosrészeken. Az ezredforduldo kornyékén a belvarosi iires lizletek szama jelentdsen
megemelkedett a magas bérleti dijak és az lizletek folyamatos atstrukturalédasa miatt (SIKOS,
2000), amely eldsegithette a hasznaltcikk-szakiizletek, régiségboltok megjelenését és szamuk
emelkedését ezekben a keriiletekben. Lengyelorszagban hasonlo folyamat zajlott le a
posztszocialista dtmenet idészakdban, aminek hatdsidra Varso-szerte latvanyos gyorsasaggal

megnott a szabadtéri piacok és utcai arusok szama (WITKOWSKI, 1993).
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6. abra: A fovarosi hasznaltcikk-elarusitohelyek szama és tipusainak megoszlasa
keriiletenként 2017-ben (db, %)

Forras: sajat adatgyiijtés alapjan sajat szerkesztés.
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Hasonléan a miikereskedések belvarosi koncentracidjahoz, a hasznalt cikkek
kiskereskedelmének egyik fontos szintere is a belsé varosrészekben azonosithatd. Osszetett
hasznaltcikk-kiskereskedelmi paletta alakult ki a VI., VIIIL., a budai oldalon a XI. és a XIII.
keriiletekben, ahol legalabb négy tipusa jelenik meg ezeknek az elarusitohelyeknek. A VII.
keriiletben minden vizsgalt tipus jelen van a vizsgalt periodusban. Az V. keriilet lokalis
hasznaltcikk-piacanak jellegét a régiségboltok nagy aranya hatarozza meg. A hasznaltcikk-
kiskereskedelem kevésbé helyspecifikus jellegét bizonyitja az, hogy a XVII. ¢és a XVIIL.
keriiletekben egyarant megtalalhatd az iizletek és piacok 4-4 tipusa. Mindamellett, hogy a
régiségboltok a CBD-ben koncentralddnak, a hasznaltruha-tizletekkel egytittvéve altalanosan

elterjedt tipusnak tekinthetdk.

5.3.2. Kiilonboz6 tipusu hasznaltcikk-kiskereskedések a fovarosi térben

A 2. mellékletbdl leolvashato, hogy a régiségboltok nagy szamban (35) vannak jelen a turizmus
{6 céltertiletein és a CBD-ben. Ahogy korabban utaltam ra, a régiségkereskedések kinalata a
nagyobb értékii mitargyakra, antikvitasokra is Kkiterjed, emiatt nem meglepd, hogy
kiemelkedden sok van beldliik az V. keriiletben, amely a hazai miikereskedelem kdzpontja is
egyben. A CBD koncentralja teljes févarosi allomanyuk 37 %-at. SHERRY (1990a) ugyancsak
ramutat arra, hogy a régiségboltok jellemzden a belvarosokban helyezkednek el. A
régiségboltok tovabbi 30%-a az V. Kkeriilettel hataros varosrészekben talalhato. E boltok
tobbsége a korutak mentén, illetve azok kozvetlen mellékutcaiban mitkddik.

A hasznaltruha-kiskereskedések legnagyobb szamban a belvarost ovezd keriiletekben
fordulnak el6 (a VII. keriiletben szamuk 12), illetve a budai varosrészekben talalhatoak, ahol
szamuk keriiletenként 2-4 kozott valtozik (3.melléklet). A vizsgélt tipusok koziil a
hasznaltruha-lizletek mennyiségi €s keriiletek kozotti eloszlasa viszonylag egyenletesnek
mondhato. Az iizletlancok lizemeltetik a vizsgalt hasznaltruha-tizletallomany 78%-at, a boltok
tobb mint egyotode pedig valamilyen vintage iizlet. A haszndltruha-iizletlancok boltjaival és a
vintage butikokkal Budapesten négy keriiletét leszamitva mindenhol talalkozhatunk. A
hasznaltruha-boltok f6 stirtisddési tertilete a 1V., VI., VII., VIII. keriileteket magaban foglalo
térség, ahol a teljes vizsgalt fovarosi hasznaltruha-iizletallomany csaknem fele (48%-a)
Osszpontosul. A kiilonboz6 arculati hasznaltruha-boltok a térben jol elkiiloniilnek egymastol.
Megfigyelhetd, hogy a vintage butikok dontd tobbsége a Nagykorut gytriijében, a CBD-vel

szomszédos varosrészeken helyezkedik el, ezek a ,luxusturik” feltehetden képesek 1épést
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tartani a magasabb bérleti dijakkal. A fovaros kdézpontjatdl tdvolodva a fobb hasznaltruha-
iizletlincok veszik at a helyilket. A Hada Kft. az elmult években a plazakban és
bevasarlokdzpontokban nyitotta meg szamos fovarosi tizletét. A Humana a Hada stratégiajahoz
hasonléan a kedvezdbb helyzeti belsd varosrészeken, illetve iizlethdzakban,
bevasarloudvarokban varja a vasarloit. Az tlizletlanc V. kertileti butikja kifejezetten vintage
ruhékra és kiegészitokre specializalodott. A Cream-boltok egyértelmiien a belsé keriiletekben
agglomeralodnak, elsGsorban a forgalmasabb kozlekedési csomopontokban (Nyugati
palyaudvar, Oktogon). Az AngeXx-iizleteket nem jellemzi térbeli agglomeralodas.

Az adomanyboltok kevésbé koncentraltan helyezkednek el. Foként a févaros belsd
keriileteinek, keriiletrészeinek (VII., VIII., XIII. keriilet) mellékutcaiban, illetve a korutak és a
forgalmasabb varosi féutak kozelében miikodnek, beékelddve a fontosabb kereskedelmi
terekbe (GREGSON-CREWE, 2003). A budai adomanyboltok a XI. keriiletben
koncentralodnak. Tobb peremkeriiletben (XVIIL., XVIII. és XXI. keriilet) is van beldliik egy-
egy lzlet. Két adomanybolt-haldzat kiilon is megemlitendd: a Cseriti Szocialis Szovetkezet 6t
Cseriti Pontot tart fenn a pesti oldalon, a K6zosségi Szocialis Szovetkezet két E-Cherry tlizletet
miikddtet Budéan a vizsgalt iddszakban.

Mig a miikereskedelem térbeliségét korabban is a belvarosi koncentracio jellemezte, addig a
hasznalt cikkek értékesitése sok esetben a periferidlis helyzetii varosrészeken zajlott. A
bolhapiacok igen szortan jelennek meg a févaros térképén, nem jellemzi 6ket markans belvarosi
koncentraci6. BELK et al. (1988) munkéjukban egyarant utalnak arra, hogy a bolhapiacok
jellemzbéen a kiils6 varosrészekhez kothet6ek. Bolhapiacok Budapest keriileteinek kozel
felében (11 kertiletben) mitkodnek. Az allandé vagy rendszeres nyitvatartdsu bolhapiacokbdl
keriiletenként egy-egy talalhatd. Egy résziiket zart helyiségekben, belvarosi udvarokban
rendezik meg, tobbségiik viszont koztereken vagy a fobb kivezetd utakhoz kozeli, kiilvarosi
teriileteken kap helyet nagy helyigényiik miatt. Kassan hasonloképp, a kiilsd varosrészben
kapott helyet a varos kozismert bolhapiaca (FERTALZOVA, 2006).

Az Ecseri piac 19. szazadig visszanyuld torténete jol tiikkrozi, hogy hogyan szorult ki a
korméanyzati politika hatdsira a varos peremkeriiletébe a bolhapiac.'® Pragaban az 1990-es
években egyarant megfigyelhetd volt az ilyen tipusu iizletek és piacok kiils6bb varosrészekbe

valo attelepitése (TEMELOVA-NOVAK, 2011). A bolhapiacok varosperemi elhelyezkedését

13 A hires piac el6djének tekintheté 6cskapiac 1897-t61 mitkddott a Teleki téren (VIIL. keriilet), mindemellett a
hasznalt holmik, régiségek adasvétele a Haller és a Karacsony Sandor (koradbbi Karpfenstein utca) utcaban
egyarant folyt (BRUCKNER, 2007). BRUCKNER (2007) munkaja nyoman a piacot késébb, 1950-ben a IX.
keriileti Valéria-telepi Ecseri utra helyezték at, s jelenlegi helyén, a Nagykorosi uton (XIX. keriilet) 1964 o6ta
talalhato.
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példazza tovabba a parizsi Les Puces de Saint-Ouen bolhapiac, amely a Parizst 6vezé Boulevard
Périphérique sugaruttal szomszédos, kiilsé teriileten helyezkedik el. Kezdetben rongypiacként
mikodott, s mara az egyik leghiresebb kiilvarosi régiségpiac Parizsban (SCIARDET, 2002).
Bécs hires bolha- és régiségpiaca a Naschmarkt, — hasonléan a Nagykdrosi uti Ecserihez — a
bels6 varosrésztél tavolabb, a RingstraBe-n kiviil a Wienzeile mentén taldlhato (KADAR,
2015). A piacot 1780-ban alapitottak a mai Karlsplatz teriiletén, amelyet aztan 1916-ban
helyeztek at jelenlegi helyére (SCHENEKL, 2008).

Hasonlo varosrendezési koncepcid alapjan kertilt a briisszeli Marché de la Place du Jeu de Balle
bolhapiac a 19. szazad masodik felében jelenlegi helyére. A piacot eredetileg az Anneessens-i
varosrészbdl telepitették at a belvarostdl tavolabb esé Marolles-i negyedbe, egy korabbi
sportpalya helyére (https://visit.brussels/). Bar Marolles alapvetden Briisszel alacsonyabb
tarsadalmi rétegei altal lakott, multikulturalis varosrésznek tekintheté (SEPULCHRE, 2013) a
belsé sugarut gyliriijében, a vildghiri régiség-és bolhapiaca a belga févaros meghatarozé
karakterjegye és turistalatvanyossaga is egyben (REVERSEAU, 2019).14

A polcos bolhaboltok részesedése Budapest hasznaltcikk-kiskereskedelmébdl igen szerény. A
bolhaboltokat esetenként megtévesztden gardzsvasarnak vagy bolhapiacnak nevezik, holott
jellegadd ismérvei alapjan valdjaban bolhaboltok. Minddssze 6t keriiletben mitkodnek. 2-3
bolhabolt talalhato a XI és a XIII. keriiletekben. Jellemzden a forgalmasabb helyeken fordulnak
VII. kertiletében, egy streetfood vendéglatohely pincéjében. A bolt a barban kapott helyet, ahol
a belsd kialakitas részét képezd retro holmik, ritkasdgok megvasarolhatok. Ez utobbi tipus jol
szemlélteti a hasznalt cikkek és miivészeti alkotasok piacain napjainkban zajlo trendeket, amely
soran ezek az ujszerti, tobbféle funkciot betoltd, s egyre szélesebb tarsadalmi rétegeket

megszolitdo formdk a varosi terek és a vibrald kulturalis €let szerves részévé valnak.

14 Sajatos esetet képez a berlini Mauerpark, amelynek teriiletét kordbban a Berlini Fal osztotta ketté, napjainkban
pedig a bolhapiac helyszinéiil szolgal (BISCHOFF, 2018).
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6. REGIONALIS KULONBSEGEK A VIDEKI MUTARGY- ES
HASZNALTCIKK-KISKERESKEDELEMBEN

A fejezet elsO részében a régiség- ¢s mikereskedelem piaci szerepldinek eloszlasat vizsgalom
meg fovaros-vidék Osszehasonlitdsban. Bemutatom a miualkotdsok ¢és régiségek
kiskereskedelmével foglalkozd iizlettipusok vidéki telepiiléseken vald eléfordulasanak
sajatossagait. Megvizsgalom, mely telepiilési szinteken milyen aranyban vannak jelen a
kiilonbozd tipusu piaci szereplok. Néhany esettanulmany keretében szemléltetem, milyen
tényezOk segitették el a jelentdsebb milkereskedelmi multa vidéki telepiiléseken a miivészeti-
kulturdlis élet kibontakozdsat. Részletezem tovabba a helyi mitargypiacok jellemzdit,
ramutatva a vidéki teleptiléseken kialakult régiség- és miikereskedelem karakterjegyeire. Ezt
kovetden — figyelembe véve az adatgytijtési korlatokat — néhany gondolatban kitérek a vidéki
hasznaltcikk-kereskedelem fobb jellemzbire is. Végil a homokoéra-modell térbeli
kiterjesztésével ravilagitok arra, hogy a kiilonboz6 tipusu elarusitohelyek megjelenése mely

telepiilési szinthez kotodik.

6.1. A mikereskedések térszerkezeti kiilonbségei a régidk szintjén

Jelen fejezetrész elsdsorban a vidéki miikereskedések térbeliségének bemutatasara fokuszal,
azonban a hazai miitargypiac sulypontjainak érzékeltetése céljabol érdemes egy rovid
Osszehasonlitas keretében bemutatni a fovarosi €s az orszagos adatokat. Részletezem tovabba a
vidéki miikereskedelem kindlatoldali struktirijat. Ezt kovetden a penetracids index
szamitasaval elemzem, a telepiilési hierarchia mely szintjein jelennek meg a kiilonb6z4 tipusok.
Végiil a vidéki miikereskedések térbeli eloszlasat szemléltetem térképi dbrazoléssal, ramutatva

az egyes iizletek telepitési dontéseire hatd lehetséges tényezdokre.

6.1.1. Tertileti eloszlasuk jellemz6i fovaros-vidék viszonylatban

Mig a korabbi fejezetben bemutatott févarosi miikereskedések szama 377 volt 2017-ben, a
vidéki teleptiléseken ezzel egyidejiileg 290 mitargyakkal foglalkoz6 tizlet mikodott (4.
tablazat). Bar a hazai milkereskedelem legjelentdsebb eseményei egyértelmiien Budapesthez
kothetéek, a szamok a vidéki miikereskedelem jelentéségérdl egyarant tantiskodnak (VARNAL,
2017b). Ha profil szerint vizsgaljuk a mikereskedések megoszlasat, legszembetiinébb az

aukcioshazak tipusaba tartozoé miikereskedések szama kozotti kiillonbség. A tablazatban az
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aukcioshazak €s galérias aukcidoshdzak szama Gsszevonva jelenik meg a vidéki arverezéhdzak
kicsi elemszama miatt. Mig az vidéki telepiiléseken minddssze négy aukcidoshaz miikodik,
addig Budapesten 6sszesen 37 miikereskedelmi aukcidshaz talalhato. Tehat a vizsgalt aukcios
keresked6hazak 90%-a a févarosban bonyolitja iizleti tevékenységét. Ez nem meglepd, mert a
hazai mitargypiac legbefolydsosabb szerepléi a kiilonbozé aukcidoshdzak, nagy multa
kereskedohazak, amelyek tradiciondlisan a févarosban koncentrdlodnak. Ezt bizonyitja az is,
hogy vidéken jelenleg egyetlen akcioshaz rendezi mivészeti aukcidit sajat székhelyén
(Debrecen- Villas Galéria és Aukcioshaz), bar korabban tobb ilyen kezdeményezés is indult
(MARTOS, 2013). Egy vidéki keresked6haz az arveréseit budapesti székhelyén tartja, tovabbi
két aukcioshaz pedig valamely online mikereskedelmi piactéren keresztiil bocsatja kalapacs
ala az egyes tételeket. Emlitést érdemel a gyori Almarium Régiségbolt és Galéria, amely
helyben rendszeresen bonyolit miitargy-arveréseket, mindemellett az online muitargypiacon is
jelen van. A kizarolag elektronikus mikereskedelemmel foglalkozé aukcidshazak a vizsgalt
periodusban jellemzden budapesti székhellyel miikodtek.

Szamottevden tobb kereskedelmi galéria és régiségbolt talalhato Budapesten, mint vidéken.
Noha a szambeli kiilonbség ezeknél a tipusoknal csekélyebb mértékli az aukcioshazak
eloszlasahoz képest, az erdteljesebb fovarosi koncentracio ezeknél a tipusoknal is érezhetd. A
régiségboltok és a miivészeti for-profit galéridk 56-57%-a Budapesten mitkodik.

Egyediil az antikvariumok esetében figyelhetd meg tobb vidéki iizlet, kdzel azonos szamban

talalhatoak antikvar konyvkereskedések Budapesten (96) és az orszag tovabbi telepiilésein (98).

4. tablazat: A miikereskedések tipus szerinti eloszlasa vidéken és Budapesten, 2017 (db)

A miikereskedések profil szerinti tipusai

Teriilet kereskedelmi | aukcidshaz, galérias | Osszesen
antikvarium | régiségbolt
galéria aukcioshaz
Budapest 96 140 104 37 377
vidék 98 110 78 4 290
Osszesen 194 250 182 41 667

Forras: sajat adatgytijtés alapjan sajat szerkesztés

6.1.2. A miitargy-piac kinalati struktiraja vidéken

A miikereskedelem nagyvarosi jellegét bizonyitja az is, hogy az aukciéshazak a vidéki

miikereskedések minddssze 1,4%-at teszik ki (7. abra), mig a fovarosi aranyokat tekintve

103



minden tizedik miikereskedés valamilyen aukcioshaz. A vizsgalt vidéki elarusitohelyek 27%-
at a galéridk, s tovabbi 37%-4t a régiségboltok alkotjak, amely értékek a budapesti részpiacon
is hasonloképp alakultak. A vidéki és fovarosi miikereskedelem kindlati oldalanak osszetételét
vizsgalva, tovabbi aranyeltolodas az antikvariumoknal figyelhetd meg. Részaranyait tekintve
Budapesten az antikvariumok tipusa adja a miikereskedések egynegyedét, vidéken ugyanakkor

a vizsgalt lizletek harmada tartozik az antikvar konyvkereskedések kozé.

4; 1%

78; 27%

98; 34%

/

110; 38%

Antikvarium - Régiségbolt = Kereskedelmi galéria = Aukcidshaz

7. abra: A vidéki miitargypiac osszetétele 2017-ben. (db, %)

Forras: sajat adatgy(ijtés alapjan sajat szerkesztés

6.1.3. A kiilonbo6zd régiség- és miikereskedések megjelenése a telepiilés-hierarchia eltérd
szintjein, a telepitési dontéseikre hato tényezdk

A kovetkezbdekben azt tarom fel, hogy a telepiilési hierarchia mely szintjein jelennek meg az
egyes milkereskedelmi tipusok. A tér heterogenitasdbol adodo regiondlis kiilonbségek okainak
felismerése a tarsadalmi, gazdasagi, kulturalis tényezdk szamba vételét is megkivanja. Az eltérd
méretli, torténeti multd és funkcioju telepililések mas-mas feltételeket €s lehetdségeket
teremtenek az egyes miikereskedések megjelenésének (VARNALI, 2018a), emiatt mindenképp
figyelembe kell venniink a telepiiléshaldzati sajatossagokat is (4. melléklet).

Az 5. tadblazat adatai alapjan elmondhatd, hogy a 100 ezer f6 folotti varosok esetében az
antikvariumok €s a régiségboltok PEX értéke eléri a maximumat, tehat mind a hét telepiilésen
megjelenik legalabb egy-egy ilyen tipusu iizlet. Ez nem meglepd, hiszen az antikvar
konyvkereskedések és a régiségboltok egyiittesen a vidéki miikereskedések tobb mint 70%-at
alkotjak, egyértelmiien a leginkabb elterjedt tipusok. A legtdbb antikvarium Debrecenben

talalhato, ahol szamuk eléri a nyolcat, s tovabbi 4-6 ilyen iizlet talalhaté Miskolc, Kecskemét
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és Szeged varosaban. Osszesen nyolc régiségkereskedés mitkodik Szegeden, ezt kdveti a gydri
tizletszam (7). Debrecenben, Kecskeméten és Nyiregyhazan viszont minddssze egy-két
régiségboltot sikeriilt azonositani a vizsgalt iddszakban. Ebben a telepiiléskategoridban még
magasnak tekinthetd a kereskedelmi galéridk eléfordulasa is, Miskolc kivételével minden
varosban talalhatd egy vagy tobb profitorientalt galéria. Kiemelheté Gyodr €s Pécs, ahol 6-8
szalon foglalkozik festmények kereskedelmével. Budapest kivételével galérids aukcioshdz
kizarolag a 100 ezer 6 f616tti telepiiléseken talalhato; ebbe a méretkategoridba tartozd varosok
kevesebb mint felében miikodik ilyen tipus. Mindez annak a bizonyitéka, hogy a kereskedelmi
galériak, aukcioshazak miikodéséhez elengedhetetlen a varosi kornyezetben elérhetd pénztoke,
a specialisan képzett munkaerd, illetve a kelléen nagyszamu vasarloi kor (WERCK et al. 2008)
megléte. A vidéki mitargyaukcidkat egy-egy debreceni és kecskeméti, két pécsi kereskedohaz,
illetve egy gy6ri mikereskedés bonyolitja a vizsgalt periddusban. A lokalis miikereskedelem
ezeken a telepiiléseken jellemz6éen mind a mai napig a korabbi nagy tradiciokat 6rzi. Pécs
kiemelkedé miivészeti hagyomanyokkal rendelkezd telepiilés; az 1950-es évektdl kezddédden
intenziv kulturalis-miivészeti élet alakult ki helyben (MENDOL, 1974; EBLI, 2008). Szeged
szinvonalas mikereskedelmének kialakuldsa az 1960-as években kezddédott (B. VARGA,
1969b), s Debrecen is jelentds miivészeti hagyomanyokkal birt mar a kordbbi évtizedekben is
(B. VARGA, 1970b). (A kovetkez6 alfejezetben részletesebben is foglalkozok néhany hazai,
vidéki varos miivészeti-kulturalis életének hagyomanyaival.) Miskolc B. VARGA (1970a)
szerint ellentmondésos, nehézipari 6rokséggel rendelkezd telepiilés, ahol a kulturdlis élet

tradicidinak hidnya a varos sajatos miivészeti életén napjainkban is érzddik.

5. tablazat: A miikereskedések penetracios indexei (PEX) vidéken (2017)

Telepiilésméret | Telepiilések | antikvarium | régiségbolt kerés_kEdelmi aukci6shaz
(1000 f6) szama galerla
db. |PEX |db. |PEX |db. |PEX |db.| PEX

100 felett 7 7 1,000 |7 1,000 |6 0,857 |3 0,428
50-100 11 9 0,818 |7 0,636 |8 0,727 |0 |0,000
50-25 28 16 |0,571|17 |0,607/10 |0,357 |0 |0,000
25-10 96 9 0,093/15 |0,156(6 0,062 |0 |0,000
10 alatt 3012 8 0,002 |17 |0,005(12 |0,003 |0 [0,000

Forras: Sajat szamitas Tiner (2010) alapjan
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Az 50-100 ezer f6s telepiiléseken a miikereskedések tipusai valtozatos portfoliot hoztak létre.
Zalaegerszegen ot antikvarium ¢és harom galéria teszi szinessé a helyi kiskereskedelmi
halozatot, Veszprémben 6t galéria, négy antikvar iizlet és harom régiségbolt hatarozza meg a
helyi miitargypiacot. Szolnokon és Sopronban tovabbi 2-3 lizlettel vagy szalonnal képviselik
magukat az egyes tipusok. A vidéki miikereskedelem egy sajatos megnyilvanulasi formajat
képezik azok a térben mozg6 kereskedések, amelyek az orszag kiilonb6z6 pontjain rendeznek
ideiglenes kiallitasokat a kinalatukbol (példaul: Vandorfény Galéria). Tovabba megfigyelhetd,
hogy a kiilonb6zé miukereskedések a vidéki bevasarlokozpontok és aruhazak iizletsorain
jelennek meg a potencialis vasarlokor hatékonyabb elérése érdekében.

¢s a régiségboltok dominancidja figyelheté meg. A PEX mutaté értéke a
régiségkereskedéseknél magasabb (0,61) mint az antikvar tizletek esetében (0,57); 17 varosban
nyilt meg ezidaig valamilyen mutargybolt, s 16 telepiilésen talalunk antikvariumot. Ebben a
méretkategoriaban a kereskedelmi galéridk eldforduldasa csekélyebb, csupan a varosok
harmadanak van ilyen tipusu miikereskedése.

Szentendre belvarosanak arculatat hat for-profit galéria is gazdagitja, s 2-2 siofoki és ceglédi
miivészeti szalon is emlithetd ezen a telepiilésszinten. Kiugréan magas a régiségboltok szdma
Vac esetében (5), Esztergomban és Bajan 3-3 iizlet, Budadrson pedig két tizlet foglalkozik az
antikvitasok kiskereskedelmével. Szentes ¢€s Szentendre iizlethalozatat 3-3 antikvar
konyvkereskedés szinesiti, Cegléden és Gyongyoson 2-2 bolttal képviselteti magat ez a tipus.
Ha megvizsgaljuk a 8. 4bra térképét, tobb kiillonbség is mutatkozik az egyes tipusok regionalis
megoszlasat tekintve. Noha a miikereskedések koncentracioja els6sorban a népesebb
varosokban alakult ki, az antikvariumok nagyobb szdmmal fordulnak el6 a keleti orszagrész
egyetemvarosaiban (példdul: Debrecen, Miskolc, Kecskemét, Szeged), mig a kereskedelmi
galéridk dontéen a Dunantilon miikddnek. Mindez magyarazhatd a regiondlis fejlettségi és
¢letszinvonalbeli kiilonbségekkel, a jovedelmi viszonyokban mutatkoz6 eltérésekkel. Mig a
keleti megyékben tanuld hallgatok korében feltehetben nagyobb a kereslet a hasznalt
tankonyvek és jegyzetek irdnt, a nyugati orszagrész varosaiban ez kevésbé figyelheté meg. A
kereskedelmi galériak nyereséges miitkodése ugyanakkor magasabb jovedelmi vasarloi réteget
feltételez, emiatt a galéridk teriileti eloszldsa mindinkabb a fizet6képes kereslethez igazodhat.
A régiségkereskedések térbelisége egyenletesebb eloszlasrol tanuskodik, az iizletek kevésbé
markéns nagyvarosi koncentracidval jellemezhetdek. Mindezt igazolja, hogy a 10-25 ezer fos
telepiilések szintjén a régiségboltok tekinthetéek a leggyakrabban eléforduld tipusnak, 96-bol

15 varosban jelenik meg ilyen iizlet. Nemcsak az antikvitas kiskereskedelme élénk a kis- és

106



kozépvarosokban, az adatgytijtés tapasztalatai alapjan a vidéki mikereskeddk korében igen

t'%. Epp ezek a

elterjedt a hagyatékfelvasarlas, a régiségek készpénzes felvasarlasa egyaran
vidéken zajl6 folyamatok jatszanak fontos szerepet a hasznalt cikkek, régiségek és a miitargyak
piacanak Osszekapcsolodasaban. Ezen a telepiilésszinten a galériak és az antikvariumok PEX-
mutatoja viszont mar nem ¢éri el a 0,1 értéket sem. Bar mar igen kis szamban fordulnak eld
mikereskedések ebben a kategoridban, Balatonfiireden hadrom, Biatorbagyon, Kisvardan 2-2
régiségbolt varja az érdekléddket, Balassagyarmaton pedig harom antikvarium miikodik
egyidejlileg. Keszthelyen 2-2 kereskedelmi galéria €s régiségiizlet gyarapitja a kinalatot.
Elmondhat6, hogy a 10 ezer {6 alatti telepiiléskategdridban mar nem szignifikans egyik tipus
jelenléte sem. Jellemzden egy-egy miikereskedés fordul eld telepiiléseként, a vérosi rangu
Tokaj két kereskedelmi galériaja és Balatonalmadi két régiségboltja képez kivételt ez alol.
Erdemes azonban megvizsgalni az érintett kozségek és nagykozségek foldrajzi elhelyezkedését,
a telepiilési sajatossdgokat. Tobb olyan példa emlithetd, amikor nem a centrumtelepiilésen
mikddik az adott galéria, hanem a véros vonzaskdrzetében taldlhatd valamilyen mivészeti
szalon (Nagycenk-Sopron, Szabadbattyan-Székesfehérvar, Vértessz6l6s-Tatabanya). Ilyen
agglomeracids hatasok érvényesiilnek a fOvéros gylirlijében, a budadrsi, biatorbagyi és
pilisvorosvari miikereskedések esetében is. Mindemellett — telepiilésmérettél részben
fliggetleniil — szerepet jatszik a hatirmentiség is (SIKOS T. -KOVACS, 2008), példaul
emlithetd Gyor és Esztergom. A Balaton partjan fekvo népesebb varosokban (Balatonfiired,
Keszthely, Siofok) és kisebb telepiiléseken (Badacsonytomaj, Balatonakali, Balatonalmadi,
Héviz) egyarant el6fordulnak kiilonboz6 tizletek és galéridk; ez els6sorban a turizmus
keresletélénkitd szerepével magyarazhato. A balatoni td) ihletadd hangulata valdsziniileg
kozrejatszott abban, hogy mar a 19. szdzad elején koltdk, irok, miivészek alkottak
Balatonfiireden (ARTNER, 1971). Keszthely mindemellett kereskedelmi, kulturalis-oktatasi,
ipari szerepkorrel biro, tobbfunkcios varos is (BELUSZKY, 2003).

A turisztikai tevékenységek hasonloképp serkentik a helyi miikereskedelmet a Tokaji-

borvidéken, tovabba a miiemlékekben, kulturalis 6rokségekben gazdag varosainkban (Eger,

15 A vidéki mintateriilet esetében is érvényes a régiségboltok sokféleségével kapcsolatos megjegyzésem. A vidéki
régiségiizletek kozott is talalunk szinvonalasabb miitargykinalattal bir6é boltokat, specializalt iizleteket (példaul:
numizmatikai, orakkal és ékszerekkel foglalkozé mikereskedések), vegyesebb valasztékkal jellemezhetdeket,
illetve olyanokat is, ahol a hasznalt butorok, régiségek egyarant a profil részét képezik. A kinalat magas foku
specializacidja vidéken jellemzden a régidkdzpontok, nagyobb megyeszékhelyek régiségiizleteiben jelenik meg;
ahol profitabilis {izleti tevékenység folytathato. Természetesen a kisebb varosokban is talalunk igényes antikvitas-
kereskedéseket, azonban a valaszték a mitargycsoportok szélesebb korére terjed ki. Ugyanez érvényes a
kereskedelmi galériak térbeliségére is. A miivészeti szcéna altal széles korben ismert, nivos szalonok Budapesten
kiviil a nagyobb varosokban miikddnek, a vidéki galéridk korében azonban gyakoribbak azok, amelyek a
kozizlésnek megfelelden, szélesebb fogyasztoi rétegek igényeit szolgaljak ki.
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Esztergom, Sopron, Veszprém) is. Tokajon a hegyaljai borkultura hagyomanyai a viragzo helyi
képzémiivészeti életben is tetten érhetdek, a telepiilés miikincsekben gazdag (KURUCZ, 1970).
Eger miivészeti-kulturalis hagyomanyai kapcsan HORANYT (1970) megjegyzi, a telepiilés mar
a 18. szazad végén kiemelkedd miiemlékekkel, migyljteményekkel rendelkezett. Veszprém
mugyljtéi hagyomanyai torténeti, egyhazi, miivészeti, human és politikai tényezokre vezethetd
vissza (EBLI, 2008), ahogyan Sopron is rendkiviil gazdag torténeti, miivészeti
hagyomanyokban (CSATKAI, 1972).

Salgétarjin

Sopron o d

- o T .
Szombathely, Gybr o

Debrecen

Veszprém
I i

nlatdlifiiryl ¢
o oJ®

Keszthely

Zalaegerszeg ) 8 Jelmagyarazat
Kaposvir O antikvarium (98)
@ régiségbolt (110)
@ kereskedelmi galéria  (80)
@ aukcioshaz 4

8. abra: A vidéki miikereskedések teriileti eloszlasa hazankban, 2017 (db)

Forras: sajat adatgyijtés alapjan sajat szerkesztés.
Kiilon emlitést érdemel a Dunakanyar orszagszerte ismert régiség- és mitargypiaca, amelynek
kialakuldsa tobb tényezdre vezethetd vissza. A festdi kornyezet és a szamos turisztikai
latvanyossag mellett a térség kedvezd kozlekedésfoldrajzi helyzettel jellemezhetd; Budapest
kozelsége a viaci, visegradi régiségkereskedések szamara optimalis piaci kdrnyezetet teremt. A
Dunakanyarban ugyanakkor évszdzados multra tekintenek vissza a miivészeti, kulturalis élet
hagyomanyai. EBLI (2008) példaul emliti a hires helyi szoborkért. Szentendre milemlékekben
gazdag, specialis szerepkorli (képzémiivészeti-kulturdlis, egyhazi és turisztikai kozpont),
tradicionalis kisvaros, az agglomeracio elit lakohelyeinek egyike (BELUSZKY, 2003, 430-
431.pp.). A hires szentendrei miivésztelep mellett a zebegényi képzomiivészeti szabadiskola, s
a kornyék napjainkban is milkodd alkotokorei eldsegitették a galéridk, miikereskedések

megjelenését a szomszédos telepiiléseken is (Nagymaros, Szdd, Verdee).
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Az 1900-as évek soran tovabbi hires mlivésztelepek alakultak Magyarorszagon. A szdzad elején
példaul mar mikodott a kecskeméti miivésztelep (LOSONCI, 1972; SZIKRA, 2013) és a
hédmezovasarhelyi mivésztelep is (BAAN, 2018; I1BOS, 2018), amelyek fennmaradd
szellemiségére a mai napig utal egy-egy antikvarium, régiségbolt vagy galéria (Go6dollo,
Hodmezdvasarhely, Kecskemét, Szolnok esetében). Mindamellett a miikereskedések tertileti
eloszldsa egy-egy megyén belill is arulkodik a helytorténeti elézményekrdl. A gazdag
torténelmi, varosi multd, polgari hagyomanyokkal rendelkezd telepiiléseken (példaul:
Balassagyarmat, Tata)(BELUSZKY, 2003) nagyobb szamban jelennek meg a miikereskedések,

mint a fiatalabb, jellemzden nagy ipari multa megyeszékhelyeken (Salgotarjan, Tatabanya).

6.2. Néhany, jelentés miikereskedelmi multtal rendelkezd vidéki varosunk

A kovetkezéekben azt mutatom be néhany hazai, vidéki telepiilés példajan keresztiil, milyen
feltételek és tényezok segitették el6 a helyi miivészeti-kulturalis élet kibontakozasat, teret

engedve az (esetenként regionalis-orszagos jelentdségii) mitkereskedelem fejlodésének.

6.2.1. GyOr

Az 1830-as években, Gyorben kialakulod élénk irodalmi, mivészeti €s tarsadalmi kozélet
elsdsorban Sztankovics Janos piispok tevékenységének és erdfeszitéseinek koszonhetd
(SZAVAY, 1896), aki ezaltal jelentdsen hozzajarult a varos kultirara valo fogékonysaganak,
miivészetpartold attitlidjének korai megalapozasahoz. Gyodr 19. szdzadi miivészeti életének
kiemelkedd alakja volt tovabba Romer Floris bencés gimnaziumi tanar, aki hosszl évtizedeken
keresztiil végzett komoly kutatdoi és gy(ijtéi munkat a telepiilésen; majd 1859-ben az
Osszegyljtott miitargyvagyon szdmara muzeumot is alapitott (UZSOKI, 1959). A gydri
polgarok kozott tobb miigyiijtd emlithetd, akik kivételes kollekciot hoztak létre, melyek a
késObbiek soran a kozgylijtemények alapjait képeztek: példaul emlithetd Simor Janos plispok
(ALMASI, 2007), Petz Lajos sebész (SZALLASI, 2011) és az Abad-Hauser testnevelStanar-
héazaspar (https://romer.hu/). Gy6r kultar- és helytorténetének fontos mérfoldkove 1949, amikor
a korabbi varosi bencés gylijtemény egyesitése révén létrejott a Xantus Janos Muizeum, a
Széchenyi-téri Apatir-hazban (UZSOKI, 1959). 1960-ban megalakult a varosban és a
megyében alkoté miivészek bemutatdsat célzo6 Gyéri Miicsarnok (KORTARS MAGYAR
MUVESZETI LEXIKON, 1999, 769.p.), amely regionalis és orszagos jelentdségiivé valt. A

varoshoz kotddik hazank egyik legrégebbi, nyari alkotokore, az 1970-es évek elejétél miikdodod
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Nemzetkozi Gy6ri Miivésztelep (KORTARS MAGYAR MUVESZETI LEXIKON, 2000,
930.p.). Ebben az idészakban ujabb muzeumok jonnek létre a telepiilésen, illetve tovabbi
kollekciok, mitargyak kerlilnek a varos muzeumi anyagaba. 1971-ben nyilt meg a
Patikamuzeum, 1977-ben megalakul a Viarosi Konyvtar Galéridja, tovabba Patkdé Imre
gyljteményével, illetve Kovacs Margit, Borsos Miklos és Radnai Béla alkotasaival gazdagodik
a varos (KORTARS MAGYAR MUVESZETI LEXIKON 2001, 846.p.; GRECZI, 2014).
1985-ben pedig elindul a Gyéri Grafikai Miihely (GRECZI, 2014). A véaros mzeumi-kulturalis
intézményhalozati fejlédésének 0 fazisa kezdédott meg a rendszervaltast kovetben.
Mindenképp ki kell emelni Kolozsvary Erné nevét, aki miigylijt6 hagyomanyaival a varos
gylijteményeinek gondozasa terén elismerésre mélto torekvéseket tett (WINKLER, 2018).
2012-ben keriilt 0sszevondsra a Varosi Miivészeti Mizeum ¢&s a Xantus Janos Muzeum, amely
a kovetkez6 évtdl kezdddden felvette a Romer Floris Miivészeti és Torténeti Mizeum nevet
(GRECZI, 2014). Mindemellett 2006 6ta Gydr muzeumi anyagat képezi egy ujabb kivald
kollekcid, a Vasilescu-gytlijtemény is (EINSPACH, 2006). Bar a gydri galéridk, mizeumok ¢€s
non-profit kiallitoterek kiilon épiiletekben kaptak helyet, az intézmények térbeli koncentracidja
a belvarosban 6sszpontosul. Hasonl6 térszervezddéssel irhatdak le a helyi miikereskedések is.
Bar Gydrben kifejezetten aukcioshazi profilt keresked6haz nem talalhato jelenleg, a varos nagy
¢s Galéria rendszeresen tart gydri szalonjaban aukciokat, illetve online arveréseket,

mindemellett szamos kiallitas, miivészeti esemény szinesiti a telepiilés kulturalis életét.

6.2.2. Pécs

Pécsen napjainkban is tobb kereskedelmi galéria, régiségbolt és aukcioshaz miikodik. Kozel 30
éve nyilt meg a telepiilésen a Pécsi Miitargy Galéria (http://pecsimutargygaleria.hu/). Pécs nagy
multd  kulturalis életének gyodkerei a Zsolnay-csalad torténetével fonodnak Ossze. A
Fels6vamhdz utcai gyarban az 1860-as években indult el a termelés (GRECZI, 2013b); s az itt
eldallitott porcelanok, keramiatermékek a varos szellemiségének, kiemelkedd értékeinek részét
képezik napjainkban is. A Zsolnay-gyar és kornyezetének rehabilitacidja és rekonstrukcidja az
,2Buropa Kulturdlis FOvarosa”-projekt keretében valosult meg a 2010-es évek elején,
kiemelkedd jelentdségli, reprezentativ varosi térré alakitva az egykori gyarteriiletet.

1904-ben Pécs mar varosi muzeummal rendelkezett, amelynek anyagaban a Zsolnay-

miitargyak egyarant helyet kaptak (GRECZI, 2013a).
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1957-t61 kezdddden a telepiilés jelentds magangyiijteményeket vett miuzeumi alloméanyba
(EBLI, 2008), s elindult a kiallitohelyek, kulturalis intézmények létrehozasanak folyamata.
1957-ben nyilt meg a Modern Magyar Képtar, s tovabbi fiokmizeumokat alapitottak az
elkovetkezendd évtizedekben (Vasarely Muzeum, Zsolnay Muzeum, Amerigo Tot mizeuma,
Csontvary Muzeum, Nemes Endre Muzeum, Pécsi Galéria) (RIEDER, 2006). Pécs kulturalis
¢letének kibontakoztatasdban nagy szerepe volt a helyi politikai és kozigazgatasi vezetés
tamogatasanak (GRECZI, 2013a), illetve az emberi tényez6nek, személyi feltételeknek (EBLI,
2008) is. 1970-ben megalapitottak a Pécsi Miithelyt (SZOLGA, 2017). Bar a muzeumok,
kialloterek koncentraciéja a Kaptalan utcaban nincs atfedésben a for-profit galéridk
teriiletiségével, a belvaros és a Zsolnay Kulturalis Negyed altal felolelt varosrész
miilkereskedései szamara kétségteleniil kedvezd kornyezetet teremtett a varos gazdag multa

kulturalis élete.

6.2.3. Szeged

Szeged 19. szazadi novekedése és fejlédése (BARKANYI, 2010) jelentSs szerepet jatszott a
varos muvészeti-kulturalis életének megalapozasaban. A telepiilés hely- és kulturtdrténete mar
szamos 19. szdzadi migy(jtét is szamon tart, akik az 1850-es évektdl kezdédden
adomanyaikkal segitették a Varosi Mizeum anyaganak gyarapodasat (SZELESI, 1986). A
varosban mar a 19. szazad utolsé évtizedében is kiallitdsokat rendeztek a helyr miigyljtok
kollekci6ibol, Szegeden ekkor mar €lénk volt a kulturdlis-miivészeti élet (LYKA, 1902). 1896-
ban felavatjdk a szegedi Kulturpalotat, melynek falai kozott napjainkban a Mora Ferenc
Muzeum miikodik (http://moramuzeum.hu/). Az 1900-as évek elejétél kezdve a polgariasuld
varosban mar milkdodik a Szegedi Képzémiivészeti Egyesiilet, s mellette tjabb
kezdeményezések célozzak meg a képzOmiivészet tamogatasat (SZELESI, 1975). Back Bernat
helyi malomtulajdonos, miigyiijté 1912-ben miizeumot alapitott a Kéarasz utcai Eisenstadter-
hazban (SZELESI, 1986). 1917-ben létrejott a Szegedi Miibaratok Kore, 1920-ban a Szegedi
Muzeumbaratok Tarsasadga, majd 1928-ban az Alfoldi Miivészek Egyesiilete (SZELESI, 1975).
A telepiilésen 1926-ban — tobbszori probalkozas eredményeként — Rudnay Gyula vezetésével
¢s a helyi polgarsag tdmogatasaval, segitségével indult el a Szegedi Miivésztelep tevékenysége
(SZELESI, 1975).

A helyben €16, vagy atmenetileg a telepiilésen alkotdo miivészek mellett a miivészeti-kulturalis
¢let fontos bazisa volt a szegedi miigy(jtd, értelmiségi és polgari réteg iSs. A mitargyak

gylijtésében és kereskedelmében nagy szerepvallaldsa volt tovabba a zsido6 tarsadalomnak is.
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Kiemelked6 gytijtemények sziilettek, azonban — hasonloan a budapesti kollekciokhoz — a Il.
vilaghéborua idején dontd tobbsége kiilfoldre kertilt, elpusztult, illetve elveszett.

1991-ben jott létre a SZOG-ART Miivészeti Egyesiilet, melynek célja a szegedi vagy a
Szegedhez kotédd mivészek tdmogatasa, illetve a miivésztelepek szervezése, megvaldsitasa
(példaul a nyaranta mikodé PLEIN AIR Miuvésztelep) (https://artportal.hu/). Jelenleg
elsdsorban a szegedi Nagykorut gyliriijében szortan eléforduld régiségboltok és antikvariumok

foglalkoznak a miitargyak, antikvitasok és antikvar konyvek adasvételével.

6.2.4. Sopron

A milemlékekben kivételesen gazdag Sopron varosaban a miigylijtés tobb évszazados
tradiciokra vezethetd vissza (LANGER, 2012). A 18. szdzad elején a telepiilésen mar
archeoldgiai gylijtemény talalhaté romai kori emlékekbdl (CSATKAIL 1928). A nagy multa
hely- és miivészettorténeti hagyoméanyokkal rendelkezd varosban (GRECZI, 2015a) az 1800-
as években miigylijtd tarsadalmi réteg kialakuldsa kezd6dott el. Bar Sopronban kezdetben
inkabb a konyvgyjtés terjedt el, 1847-ben iparkiallitast rendeztek a teleptilésen (LANGER,
2012). A 19. szazadi Sopronban kiemelkedé gylijteményt hozott 1étre a Storno- illetve a Zettl-
csalad (CSATKAL 1928). Ebben az iddszakban jott 1étre a varos elsé muzeuma, majd az 1900-
as évek elején a varos tovabbi muzeumokkal, gylijteményekkel gyarapodik (BASICS, 2014).
Napjainkban a Fo6-téri Storno-hazban miikddik a Soproni Muzeum (korabbi Liszt Ferenc
Miizeum), amelyet 1867-ben hozott létre a Régészeti Egyesiilet (KORTARS MAGYAR
MUVESZETI LEXIKON, 2001, 403.p.). Az 1960-as évektdl kezdédden kiterjedt mizeumi
halozat alakult ki, amelyhez tobbek kozott hozzatartozik a Patika- és Pékmuzeum, a zsinagoga,
a Labashaz, illetve a Fabricius-hdz (BASICS, 2014). Sopronban miikddik tovabb az Erdészeti
Muzeum és a Kozponti Banyaszati Mizeum is. Korunk kiemelkedd alakjai kozott emlithetd a
2017-ben elhunyt Csak Maté épitész, miigylijtd, aki a rendszervaltast kovetden feleségével
kozosen nyitotta meg a Kormendi Galéridt (VADAS, 2008). A budapesti székhelyli
kereskedelmi galéria Sopronban, a Templom utcai Artner Palotdban, illetve a Hajndczy-
Bakonyi Hézban rendelkezik kiallitotérrel, ahol a Kérmendi-Csak Kortars Magyar Képzo- €s
Iparmiivészeti Gytljtemény tekintheté meg (http://www.kormendigaleria.hu/). Emellett tovabbi

galériak, régiségiizletek és antikvariumok miikddnek, elsésorban az dvarosban.
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6.2.5. Szentendre

Szentendre kivételes miivészeti 6rokségének 1étrejotte tobb tényezd egyiittallasara vezethetd
vissza. A fovaroshoz valod kozelség, a taji-természeti €s épitett kornyezet (BASICS, 2013), az
1920-as évektdl nyaranta itt alkotdé miivészek tevékenysége (HORLER, 1960; GRECZI, 2011)
és a miivésztelep helyi politikai tamogatottsaga (GRECZI, 2013a) egyarant elSsegitette a
telepiilés miivészeti kdzpontta valo valasat.

Az 1926-ban megalapitott szentendrei miivésztelep azok kozé a klasszikus, spontan modon
szervez0d0 kezdeményezések kozé tartozik, amelynek Ilétrejotte a miivészek foldrajzi
kozelségébdl és osszefogasabol adodik (GRECZI, 2012). 1928-ban megalakul a Szentendrei
Festok Tarsasaga (TOTH, 2006), s az elkovetkezendé években pezsgd miivészeti élet
bontakozott ki a telepiilésen. Szentendrén mar 1925-ben megalakult a varosi muzeum és
levéltar, s 1951 6ta miikodik a Ferenczy Karoly Muzeum, amely a Ferenczy-miivészcsalad
gazdag hagyatékat, miitargyvagyonat mutatja be (BASICS, 2013). Az 1970-es években a
gyljtemények, milalkotdsok megvésarldsa révén tovabbi muzeumok nyiltak a telepiilésen
(Kovacs Margit Mazeum, Czobel-Mazeum) (GRECZI, 2011; SZIKRA, 2014).

Napjainkban a belvarosi kereskedelmi galériak, non-profit kiallitoterek csoportosulasa egyarant
tantiskodik arrdl a miivészeti tradiciordl, amely a szentendrei iskola alkototevékenységéhez

kotheto.

Lathato, hogy a kiilonbozd telepiilések miivészeti-milkereskedelmi életének kibontakozasa
mas-mas utat jart be az évszdzadok soran; kiilonbozd tényezdk jatszottak kulcsszerepet a
folyamatban. Pécs esetén kiemelkedd jelentdsége volt az aktualis kultarpolitikai
tamogatottsagnak, illetve a magangylijtemények ajandékozasanak, megvasarlasanak.
Szentendrén elsOsorban a politikai tdmogatottsdg és a helyi, spontan szervezddd, miivészi
torekvések voltak irdnyadoak a hagyoméanyok megteremtésében, Gydérben pedig a helyi
onkormanyzati és civil erdfeszitések (GRECZI, 2014) is mérvadonak bizonyultak.
Nélkiilozhetetlen szerepvallalasuk volt tovabba a miivészetek partolasa és tdmogatdsa mellett
elkotelezett magangylijtoknek, mecéndsoknak is (az emlitett telepiilések mellett kiemelhetd
Szeged ¢és Sopron). Ezek az esettanulmanyok tovabb4a ramutatnak a koz- €s
magangyljtemények torténete kozotti szoros kapcsolodasi pontokra; hogy hogyan valnak a
miigyiijték kollekcioi a mizeumi gyilijtemények részévé. Mindezek wjabb példai a magan-, a
non-profit és a gazdasagi szféra egytittmiikodésének régiség- és miikereskedelemben betoltott

jelentéseégére €s fontossagara.
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A mikereskedelem fejlodésének néhany telepiilés-példdjat kovetéen réviden Osszegzem a
kiilonféle miikereskedések telepitési tényezdinek rendszerét a telepiilés-tanulmanyok
tapasztalataira épitve (6. tablazat).

A telephelyvalasztds irodalma szamos gazdasagi és azon Kkiviili tényezo6t kiilonit el a
kereskedelmi egységek optimalis telephelyvalasztasanak elérése érdekében (SIKOS T., 2000).
A mikereskedelmi vallalkozasok olyan specialis kereskedelmi egységeknek tekinthetdk,
melyek telephelyvalasztasa soran a klasszikus ,.kemény” (hard), gazdasagi ¢és demografiai
tényezOkon tul (népességszam, vasarloerd, stb.) kiemelt jelentéséget kapnak a ,,puha” (soft)
tényezOk; elsésorban a kulturalis, kultarpolitikai, miivészeti és infrastrukturalis adottsagok,

valamint a genius loci is.

6. tablazat: A miikereskedelem telephelyvalasztasat befolyasolé tényezok dimenzioi

in fl{(;ls(:::ii(ztluerséﬁs gazdasagi tarsadalmi, kulturalis politikai, intézményi
inspiratiy természeti gazdasag szerkezete o , helyi e:s allami
Kornyezet (tercier, kvaterner szektor | népességszam nagysaga fejlesztéspolitikai
sulya) torekvések
foglalkoztatottsagi L , kedvezd helyi
a hely szelleme & szinvonal & lakossagi tamogatottsag kultﬁrpolitikya
infrastrukturalis mitvészeti-kulturalis befogado, tamogato
feltételek (épitett kedvezd jovedelmi haevomanyok & intézmények és
kornyezet jellege, viszonyok el('izrz%l};':n ek}lllel ben szervezetek szama,
adottsagai) Y Y jellege
kedvez6
telep;]ﬂeSfOldraJ & turizmus sulya és jellege spontan kezdeményezés
elyzet,
megkozelithetdség
inlgzltmuré?};sek kereskede!mi, piaci tarsadalom iskolazottsagi
Kozelsé kozponti szerep szinvonala
Ozelsége

Forras: sajat kutatés alapjan sajat szerkesztés

Szamos specialis — a mikereskedelem fejlédését tdmogatd —

»puha” (soft) tényezot

azonosithatunk. Ilyen lehet példadul a helyi miivészetbaratok, miiértdk szerepe, illetve a

kiilonb6z6 helyi és/vagy helyben alkoté miivészek spontan kezdeményezése (pl. miivésztelepek

(pl.

magangylijtemények vasarlasaval), és az olyan ,,mega” kezdeményezések is, mint az EU-4ltal

létrehozasara), a mecénasok fellépése, a helyi kultarpolitikai tamogatas

finanszirozott ,,Eurdpa Kulturalis Févarosa” kezdeményezés. A mitkereskedelem telepitését és

fejlodését természetszeriileg olyan klasszikus ,.kemény” tényezok is befolyasoljak, mint a

114



telepiilési infrastruktira (kulturalis intézményi haldézat megléte), népesség-koncentracio,
jovedelmi viszonyok, stb.

Az egyes telepiiléseken — tapasztalataim szerint — a fenti tényezék rendszere minden esetben
egyedi modon befolyasolja, ill. alakitja a mikereskedelem fejlodését. A lokalis miivészeti
piacok ,,evolucidja” térben és idében egyedi, dsszetett, amelyet az emlitett tényezok kiilonbozo

moédon és mértékben befolyasolnak.

6.3. A helyi mitargypiacok kindlati szerkezete vidéki varosainkban

A miikereskedések tipusainak penetracidja nemcsak a telepiilési hierarchiaszinteken
jellemezhetd markans kiillonbségekkel, a vidéki telepiilések miitargypiacainak mérete és profil
szerinti osszetétele is figyelemre mélto differencialodast mutat (VARNALI, 2018c).
Budapesten 0sszesen 377 miikereskedelmi vallalkozas miikodik 2017-ben, addig a vidéki
telepiiléseken a miikereskedések szama minden esetben 20 alatti marad. A legtobb miitargypiaci
szerepld a regionalis kozpontokban fordul eld (Pécs, Gydr, Szeged, Debrecen), ahol 13 és 18
kozé tehetd a regisztralt mikereskedések szama (9. dbra). Ez a koncentracié a kelléen nagy
piacméret €s a kedvezd versenyfeltételek sziikségszerliségét igazolja.

Hazai szinten viszonylag jelentés miitargypiaccal rendelkeznek a tovabbi kozépvarosaink;
Kecskemét, Veszprém és Eger esetében szamuk 11-10, tovabbi kilenc telepiilésen mar ennél
kevesebb, 5-9 miikereskedés talalhato a vizsgalt évben. Magyarorszagon jellemzden a kozponti
funkcidkat ellatd megyeszékhelyeken alakult ki szdmottevé piaca a mitargyak, miivészeti
alkotasok adasvételének, illetve egy megyei jogu varos (Sopron) kiskereskedelmi palettdjat
szinesiti hét mitkkereskedés. Megjegyzendd, nem minden megyeszékhelyen jott 1étre ezidaig a
régiségkereskedések néhany {izletnél nagyobb csoportosuldsa. A hazai megyeszékhelyek
megkozelitdleg haromnegyede rendelkezik 6t vagy 6tnél tobb miikereskedéssel a 2017. évben.
Ezek a kozépvarosok feltehetdéen még nem kindlnak kelld sulyu gazdasagi és tarsadalmi
feltételrendszert egy — a hazai 1éptékekben lényegesnek szamitdo — miitargypiac életképes
miukodeéséhez. A vizsgalt telepiilések jogallasat tekintve Szentendre, Keszthely és Vac képez
kivételt, amelyek varosi ranggal rendelkeznek jelenleg, ugyanakkor emlitésre érdemes
mitargypiaccal birnak. Ezeken a telepiiléseken 6tvozddik szamos olyan kedvezd, kordbban
bemutatott tényez6 (turisztikai vonzerd, polgari és kulturalis élet hagyomanyai, agglomeracios

elénydk, stb.), melyek eldsegitették a miikereskedések koncentralodasat.
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A helyi mutargypiacok profil szerinti Osszetételét elemezve elmondhatd, hogy Budapest
kivételével harom megyeszékhelyen talalhatdé meg a miikereskedések mind a négy tipusa
(Debrecen, Kecskemét, Pécs).’® Jol lathatd, hogy minden vizsgalt telepiilésen talalhato
antikvarium, egy-egy kivételtol eltekintve a régiségboltok ¢és a kereskedelmi galéridk is

képviselik magukat a helyi miitargypiacokon.

Szentendre

Szombathe : ‘

h,  Nyiregyhdza

Debrecen

380
190

antikvarium
régiségbolt
kereskedelmi galéria
aukcios haz

9. abra: A lokalis miitargypiacok osszetétele a miikereskedések tipusai szerint, 2017 (db,
%)

Forras: sajat adatgyiijtés alapjan sajat szerkesztés

A térkép (9. abra) szemlélteti tovabba, hogy a — févaroshoz hasonléoan — a régiségbolt a
legnagyobb aranyban eldforduld tipus a bemutatott lokalis miitdrgypiacok egyharmadéban,
Osszesen Ot telepiilésen (Gyor, Szeged, Eger, Vac, Sopron). A kereskedelmi galéridk piacon
beliili részaranya négy telepiilésen kiemelked6 (Pécs, Nyiregyhédza, Veszprém, Szentendre), az
antikvariumok tovdbbi négy helyi miitargypiac arculatit hatarozzdk meg (Debrecen,
Kecskemét, Székesfehérvar, Zalaegerszeg). Emlitésre érdemes, hogy négy telepiilésen
(Miskolc, Szolnok, Szombathely, Keszthely) 2-2 tipus egyiittesen alakitja a helyi
miikereskedelmi profil jellegét.

A terepi megfigyeléseim alapjan elmondhato, hogy a vidéki miikereskedésekben a kinélati
paletta sokkal szélesebb skalan mozog. A magas foku specializacid, és az elit képzémiivészeti

alkotasok piaca elsésorban Budapesten figyelhetd meg, a vidéki telepiilések régiségboltjainak,

16 Bar nevében a gy6ri Almarium Régiségbolt és Galéria nem utal aukcidshazi tevékenységre, rendszeresen tart
mitargyarveréseket, ahogy arra mar korabban tobbszor is kitértem.
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kereskedelmi galéridinak tobbsége vegyesebb, s esetenként alacsonyabb szinvonalu valasztékot

kinal vasarloi korének.

6.4. A kiilonbozo tipusu vidéki haszndltcikk-kiskereskedések teriileti jellemzo6i

Ertekezésem terjedelmi korlatai miatt nincs lehetéség a nagyon sokszinli és Osszetett
terliletiséget mutatd hasznaltcikk-kereskedések sajatossagainak részletes, attekintd elemzésére.
A rendelkezésemre all6 sziikos keretek kozott fontosnak tartom bemutatni azonban a
legjellemzObb teriileti vonatkozasokat, illetve az egyes lzlettipusok teriiletiségének {0
sajatossagait. A kiilonféle iizlettipusok jellemzden a telepiiléshierarchia eltérd szintjein

jelennek meg, amit a 10. abra telepiiléshierarchia-modelljével szemléltetek.

nagyvarosok, régiokozpontok:
Bolhabolt, adomanybolt, vintage
ruhatizlet

.

kozép- és nagyvarosok: régiségbolt

.

kis- és kozépvarosok: hasznaltruha
iizlet

Nagyobb kozségek, kisvarosok:
hasznaltcikk iizlet, bolhapiac

10. abra: A hasznalcikk-elarusitéohelyek telepiilési-hierarchia piramisa

Forras: sajat kutatés alapjan sajat szerkesztés

A hasznaltcikk-tizletek és bolhapiacok mar a telepiiléshierarchia kozségi szintjén is
megjelenhetnek, nagyobb Iélekszamu kozségekben ¢és kisvarosokban egyarant szdmos
hasznaltcikk-lizlet és bolhapiac miikodik (pl.: csanadapacai tavaszvaro bolhapiac, kunhegyesi
hasznaltcikk-bolt). A hasznaltcikk-iizletek jelenléte azért is jelentds, mert, ahogy azt NAGYNE
MOLNAR (2013) az apro- és kisfalvak kereskedelmi ellatasanak vizsgalata soran megjegyezi,

a globalis folyamatok vidéki, falusi terekben vald érvényesiilése mérsékeltebb, amely az
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onellatasra ¢és a helyi arutermelésre valod torekvés mellett részint a helyi tarsadalmak kevésbé
fogyasztasorientalt kultirajanak is kdszonheto.

A hasznaltruha-iizletek telepiilési megjelenése mar nagyobb népességkoncentraciot feltételez.
A hasznaltruha-boltok — kiilonésen a lancokhoz nem tartozd fliggetlen lizletek, turkalok —
kisvarosi kornyezetben mar elegend6 vasarloer6t tudnak akkumulalni. A kisebb, hatranyosabb
helyzetii, varosi rangu telepiiléseken a viszonylag alacsony vasarloero is kedvezhet az ilyen
tipusu tizletek sikeres miikodésének (pl.: Kisbér, Second hand hasznaltruha-iizlet). A nagyobb
jelent6ségii, lancokhoz tartoz6 hasznaltruha-butikok mar inkabb kozépvarosi kérnyezetben
jelennek meg. A nagyobb alapteriiletli, szélesebb kindlattal rendelkez6 lancok (pl.: Hada,
Humana, Angex) mintegy 15 ezer fos lakonépességszam felett terjedtek el orszagosan (pl.
kisvardai Hada).

A régiségboltok a magyar kdzép- €s nagyvarosi kornyezetben képesek profitabilisan miikddni.
Természetszerlileg ezek telephelyvélasztasat és hosszi tavon sikeres miikddését a helyi
kulturalis adottsagok is nagymértékben befolyasoljak, azonban a jellemzdéen kozépvarosi
telepiilésszint alatt alig-alig talalhatunk ilyen iizleteket, ahogy azt a PEX-elemzésben
bemutattam. Erre kivalo példa, hogy a mintegy 20 ezer s lakossagszammal biro Tatan tobb
régiségbolt is miikddik, ezzel szemben a 68 ezer f0s 1élekszam, elsdsorban banyaszati €s ipari
multra visszatekintd Tatabanyan egyetlen régiségbolt sem talalhato.

A hasznaltcikk-kereskedelem ,,csucsan” helyet foglald bolhaboltok, adomanyboltok és vintage
ruhaiizletek mar leginkabb a megye- és régiokozpontokban mitkddnek. A sajatos vasarloi
sziikségleteket kielégitd vintage-, adomanyiizletek és bolhaboltok sikeres miikodéséhez
jelentds potencialis vasarloerdre van sziikség, mert a termékkinélatbol, az iizlet elhelyezésébdl
és kialakitasabol, valamint miikodtetésébdl fakadd magasabb koltségek fedezéséhez
nagyszamu vasarld sziikségeltetik (pl.: Engel adomanybolt, Gydr; Vintage hasznaltruha,
Tatabadnya, Sarberek; Bolhabolt, Szolnok, Alcsisziget).

6.5. A homokora-modell térbeli kiterjesztése

A 3.4-es alfejezetben vezettem be a hasznaltcikk-Kiskereskedelem és miikereskedelem
homokoéra-modelljét, melynek Iényege annak kiemelése, hogy a hasznaltcikk-kereskedelem,
illettve a miikereskedelem piaci szerepléi miként vesznek részt a kiilonféle termékek
értékesitésében, tovabba milyen a kiilonféle kinalat utja az egyes lizlettipusok kozott. Az el6z6
alfejezetben (6.4.) a hasznaltcikk-iizletek telepiiléshierarchiai kotédését modelleztem. A

tovabbiakban arra teszek kisérletet, hogy a két modell egységesitésével megalkotom a
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hasznaltcikk-kereskedések és mitkereskedések egységes térbeli modelljét (11. abra). A modell
Iényege (a korabban mar bemutatottakon tal) az, hogy az egyes iizettipusok milyen telepiilési
hierarchiaszinten jelennek meg. Ennek érdekében a telepiiléshierarchia négy szintjét
kiilonitettem el: az elsd, legalacsonyabb szinten a nagyobb kozségek, kisvarosok talalhatok
(népesség 10 ezer f6 alatt), ahol a kisebb jelent6ségli, vagy alacsony értéket képviseld termékek
disztribtcioja torténik. Ezen a szinten megtalalhatéak a hasznaltcikkk-tizletek, bolhapiacok, és
régiségpiacok, illetve ide tartoznak a lomizok is.

A hierarchia kovetkezo szintjén a kisebb €s kdzepes varosok helyezkenek el (népesség mintegy
10-30 ezer f6). A régiségboltok, hasznaltruha-iizletek ¢és antikvariumok ekkora
telepiilésnagysagnal mar rentabilisan {izemeltethetok.

A kovetkezd szinten rangsorolt kozép- €s nagyvarosok (mintegy 30-100 ezer f6) piacan mar
olyan jelentds miikereskedelmi funkcidk is megjelenhetnek, mint a kereskedelmi galéridk vagy
arégiségvasarok. Természetesen nemcsak a népességnagysag hatarozza meg ezek megjelenését
¢s piaci megmaradasat, hanem az adott telepiilés torténeti fejlodése, a helyi tarsadalom
sajatossagai, kulturalis hattere, a miivészeti hagyomanyok stb. Magyarorszag kozép- és
nagyvarosaiban ennek megfeleléen igen eltéré a miikereskedelem lokalis jelenléte: egyes
varosokban jelentds (pl. Veszprém), mig madasokban szinte egyaltalan nincs jelen (pl.

Tatabanya).

polcos bolhabolt

vintage tizlet adomanybolt  kiegészité funkcioj tizlet

hasznaltruha-iizlet
a— \

NON-PROFIT ES

MAGANSZEMELYEK ) ;
ALLAMI SZFERA

\

nagyvaros, régiokozpont
kézép-, és nagyvaros

— -
\\{/

s . L kis-, és kézépvaros
aukcioshaz galérias aukcioshaz

miivészeti vasar . L.
o kereskedelmi galéria

11. 4bra: A homokdra-modell térbeli Kiterjesztése

Forras: sajat szerkesztés

Természetesen a nagyvarosokban, régiokozpontokban (mintegy 100 ezer f6 felett) a

legszélesebb a hasznaltcikk-lizletek és miikereskedések jelenléte. Itt mar olyan specialis

119



igényeket kielégit6 lizletek is megjelennek, mint a vintage tizletek vagy adomanyboltok, de a
legjelentdsebb galérids aukcioshdzak, miivészeti vasarok is nagyvarosi kotddéstiek. Mindez a
A homokora-modell ramutat arra, hogy a hasznaltcikk-Kiskereskedelem és a miikereskedelem
csatornait 6Sszekapcsold tipusok a telepiilési hierarchia legalso szintjeitdl kezdve (régiségpiac)
— a kis- és kozépvarosokat beleértve (régiségbolt, antikvarium) — telepiiléshierarchia felsé
szintjein 1évo varosokig (régiségvasar) jelen vannak.

A homokoéra-modell térbeli kiterjesztése lehetové teszi nemcsak a miukereskedelem és a
hasznaltcikk-kiskereskedelem intézményi kapcsolodasi pontjainak  megértését, hanem
mindennek telepiiléshierarchiai kapcsolddasait is tisztazza. Ravilagit arra, hogy az egyes
iizlettipusok funkciondlisan milyen szerepet jatszanak a piacon, valamint arra, hogy mindezek
a funkciok jellemz6en milyen teriileti szinten (telepiiléstipusban) jelennek meg. A homokora-
modellbél kirajzolodnak tovabba a hasznalt cikkek és miitargyak piacat Osszekapcsold

elarusitohelyek térszervezddésének jellemvonasai is.

120



7. UJ ES UJSZERU TUDOMANYOS EREDMENYEK

A tovabbiakban attekintem értekezésem legfontosabb, 10j vagy ujszeriinek tekinthetd
tudomanyos eredményeit. Elsoként felsorolom a legfontosabb eredményeket, majd
részletesebben leirom mindegyik esetében a sajat hozzajarulasom mértékét és jellegzetességeit.

A legfontosabb eredményeim:
1.  Elkészitettem a hasznaltcikk-kiskereskedések tizlethalozatanak tipologiajat

3. Jellemeztem a milkereskedelem és a hasznaltcikk-Kiskereskedelem ,,kozos” lizlethaldzati
jellegzetességeit

4.  Sajat modellt (homokoéra-modell) alkottam a hasznaltcikk-elarusitohelyek és a

5.  Elvégeztem a hazai hasznaltcikk-kereskedelem és miikereskedelem
telephelyvalasztasanak lokalis és regionalis vonatkozasainak feltaro elemzését

6. Elemeztem a hazai hasznaltcikk- és miikereskedelem jelenkori teriileti sajatossagait

Az alabbiakban pedig a fent leirtak részletesebb kifejtése kovetkezik:

1. A hasznaltcikk-kiskereskedések tipologidja

A hazai hasznaltcikk-kereskedelem egységes rendbe foglaldsanak az volt a célja, hogy
1étrej6jjon egy, a hasznaltcikk-kereskedelem egészére vonatkozd leiras. A klasszifikaciomban
szamos szempont (miikddtetd, kindlat, arazas, értékesitési csatorna, profit-termelés, stb.) szerint
meghatdroztam a jellemz6 tipusokat. Ennek eredményeként egy olyan rendszer jott létre,
amelybe minden hazai hasznaltcikk-elarusitohely besorolhatd. Tudomanyos szempontbol
ennek az adja a fontossagat, hogy igy egységes rendbe allithaté az egyébként igen sokszini

hasznaltcikk-piac, illetve annak egyes szerepldi.

2. A mikereskedések tipologidja

Hasonloan a hasznaltcikk-kiskereskedésekhez, itt a miikereskedések egységes rendbe foglalasa
volt a cél. A mitargypiac valtozatos szerepléi — legyenek azok galériak, antikvariumok,
régiségboltok, stb., —a klasszifikaciom segitségével egyértelmiien besorolhatova valnak. Ebben
a csoportositasi logikéban is a miikodtetd, arazas, forgalmazas, profit és miikodés jellege adtak

a 10 klasszifikacios dimenzidkat.
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3. A hasznaltcikk-kiskereskedelem és miikereskedelem kozos intézményi jellegzetességeinek
feltarasa

Doktori értekezésem egyik legtontosabb eredményének azt tekintem, hogy ravilagitottam az
els6 ranézésre egymastol igen tavolinak tiné hasznaltcikk-kiskereskedelem ¢és a
mikereskedelem kozotti atfedések 1étezésére szervezeti, intézményi szempontbdl.
Ravilagitottam arra, hogy léteznek olyan ,k6z0s részek™ a hasznalt cikkek és a miitargyak
adasvételében, melyek kozos platformjat olyan elarusitéhelyek adjak, mint az antikvariumok,

régiségboltok, régiségvasarok ¢és a bolhapiacok egy része.

4. A homokoéra-modell megalkotasa

Az el6z6 pontban mar kiemeltem a hasznaltcikk-kereskedelem és a mikereskedelem k&zos
bolthélozati vonatkozésait. Ennek felismerésén tovabbhaladva megalkottam sajat elméleti
modellemet, melynek l1ényege annak bemutatasaban rejlik, hogy az egyes tizlettipusok milyen
mértékben ¢€s szerepben vesznek részt abban az értéktranszformécioban, melynek
eredményeként a kiilonféle hasznélati targyakbol vagy régiségekbdl hosszi tdvon is valddi
értékkel biré miitargy keletkezik. Ertekezésem utolso részében a homokora-modell térérzékeny
valtozatat is elkészitettem, mely bemutatja a hasznaltcikk-Kiskereskedések ¢és a

miikereskedések telepiiléshierarchiai kotodéseit is.

5. A hasznaltcikk-kereskedelem ¢és miikereskedelem telephelyvélasztasi sajatossagainak
Osszefoglalasa

Mivel mind a hasznaltcikk-kereskedelem, mind pedig a miikereskedelem sajatos, ,,nem tipikus”
kereskedelmi agazatok, ezért a telephelyvalasztasi stratégiajuk is nagyban eltér a klasszikus
kereskedelmi telephelymodellekben leirtaktol. Ezekben az esetekben nagy stllyal jelennek meg
olyan tarsadalmi, kulturalis, gazdasagi, torténelmi, téri (regionalis €s lokalis) tényezok, melyek
a kereskedelem mas szegmenseiben nem, vagy masként gyakorolnak hatast a telephely

kivéalasztasara.

6. A hazai miikereskedelem és hasznaltcikk-kereskedelem tertileti sajatossagainak elemzése

Ebben a részben a miikereskedések koziil a kereskedelmi galéridkat, galérids aukcioshazakat,
antikvariumokat, régiségboltokat ¢és aukcidshazakat vizsgaltam. A  hasznaltcikk-
kiskereskedelem igen heterogén jellege okan doktori dolgozatomban elsésorban az

adomanyboltok, polcos bolhaboltok, bolhapiacok teriileti sajatossagait tartam fel.

122



A hasznaltcikk-boltoknak és a bolhapiacoknak mindenhol lokalis jelentdségiik van. A
hasznaltruha-iizletek a kis- és kozépvarosokban, az adomanyboltok és a bolhaboltok a
jelentdsebb vidéki telepiilések talalhatok.

A régiségboltok és antikvariumok tertileti koncentracidja nem olyan erdteljes, mint a miivészeti
galériaké és az aukcidshazaké, hiszen ezek a tipusok a vidéki telepiiléseken is gyakorta
elé6fordulnak, azonban foként a jelentdsebb vidéki kozép- és nagyvarosokban talalhatdak. A
régiségboltok ¢és antikvariumok teriileti elhelyezkedése is bizonyitja (nemcsak nagyvarosi,
hanem kozépvarosi jelenlét), hogy szerepiik nemcsak a miikereskedelmi piacon jelentds, hanem

a hasznaltcikk-kiskereskedelem szintén fontos résztvevoi (v. 6. homokora-modell).
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8. OSSZEGZES, TOVABBI KUTATASI IRANYOK

Doktori disszertaciom a hasznalt cikkek és mutargyak Kiskereskedelmével, illetve annak térbeli
aspektusaival foglalkozik regionalis tudomanyi (mint tarsadalmi tértudomany), foldrajzi és
iizlettudomanyi aspektusbol.

Dolgozatomban e két teriilet sajatossagaival, kapcsolodasi pontjaival foglalkozom elméleti és
gyakorlati vonatkozasban. Mddszertanilag szekunder és primer adatgytijtést, valamint ezek
kvantitativ elemzését valositottam meg hagyomanyos és térinformatikai (GIS) eszkdzok
alkalmazasaval.

A hasznaltcikk-Kiskereskedelem és miikereskedelem kapcsolata sajatos, nem evidens, a két
részpiac mélyebb megismerése nélkiil nem lehetséges. A hasznaltcikk-kiskereskedelem és a
miilkereskedelem kozos sajatja, hogy az aru minden esetben masodkézbdl keriil eladésra,
ujracladasra, a kinalat részét képezd aru nem sokszorosithatd. Ebbol kovetkezik, hogy a két
részpiac kozotti kapcesolodasi pontok azonositasa éppen az éles hatarok kijeldlésének
elkertilésével indul, sokkal inkabb azon kell, hogy legyen a hangsuly, hogy miként tekintiink
az adott targyra, és miként probaljuk eladni. Ez a megkozelités rugalmasabb keretet biztosit az
értelmezésnek, bizonyos alkotdsok mindkét piaci jelenléte (hasznaltcikk- és milkereskedelmi)
értelmezhetd. Ugyanakkor megfigyelhetd bizonyos foku atjarhatdsag is a két piac kozott, amely
azonban nem az Gsszes, hanem csak bizonyos alkotasokra, targyakra vonatkozik.

A fenti érvelés logikaja mentén haladva a dolgozatom els6 felében lefektettem a két vizsgalt
piac fogalmi kereteit, illetve bemutattam azt a kozos halmazt, amelyen a hasznaltcikk-
kereskedd vallalkozasok és a milkereskedok osztoznak. Ez a k6zos halmaz olyan specialis
tizlettipusokban artikulalodik, mint a régiségboltok, antikvariumok és régiségvasarok, -piacok.
A definici0s ¢€s klasszifikacios részeket kovetden olyan egységes, sajat modell megalkotasara
tettem kisérletet, melyben megjelenik a hasznaltcikk-piacok €s a miikereskedelem piacanak
fluid jellege, valamint a modell ravilagit a hasznalt cikkek és a miitargyak adasvételében oly
fontos id6-dimenziora is. Ennek eredménye lett a homokora-modellem, mely éppen azt foglalja
egységbe, hogy a kiillonb6z6 hasznaltcikk-elarusitohelyek és miikereskedések mennyire
markansan és hol (milyen fazisban és telepiilési szinten) vesznek részt a kiilonféle cikkek
(hasznalati targy, miitargy) kiskereskedelmében.

A disszertacio gyakorlati részében ennek az dsszetett €s heterogén piacnak a hazai sajatossagait
kivantam elemezni. Természetszeriileg egy doktori értekezés — a terjedelmi korlatok okan —
nem elégséges keret a vizsgalt jelenség elméleti kereteinek és Osszefiiggéseinek teljeskori

vizsgalatara. Emiatt dolgozatomban olyan fontos és aktualis jelenségeket vizsgalok csak, mint
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a kiilonb6zd mikereskedések penetracidja hazédnkban, a fovéarosi hasznaltcikk- ¢és
miikereskedések tertileti eloszlasa Magyarorszagon.

Kutatasaim soran erdteljesen torekedtem a jelenség nemcsak tarsadalmi, gazdasagi, hanem
tertileti aspektusat is megragadni, ezért keriilt kutatasom homlokterébe a penetracio, a teriileti
eloszlas ¢és a lokalis piaci jelenlét.

Kutatdsaim eredményei hozzdjarulhatnak a hasznaltcikk-piacok és a miikereskedelem piaci
folyamatainak mélyebb megértéséhez, valamint a két piac kozotti kapcsolatok, aru-aramlésok
viszonyrendszerének feltérképezéséhez.

Természetesen kutatdsom messze nem teljes, tovabbi szamos elméleti és gyakorlati kutatas,
valamint Osszetett, tobb tudoményteriilet eredményeit integraldé megkozelités sziikséges a
hasznaltcikk-piacok és a miikereskedelem piacanak még mélyebb megértéséhez.

A jovObeni kutatasi iranyok koziil els6ként a hasznaltcikk- és miikereskedelem keresleti
oldalanak kutatasat emelem ki, mert a vasarloi oldal viselkedésének, motivacidjanak ismerete
nélkiil a piaci folyamatok nem érthet6k meg. Sajnalatos modon — kiilondsen a miikereskedelem
terliletén — annak diszkrét jellege ezt a kutatasi célt nagymértékben neheziti. Ebben a részben
kiemelten fontos lesz a hasznaltcikk- ¢és a miitargypiac vasarldinak szegmentdldsa (az egyes
szegmensek jellemzése), valamint ezek motivacidinak és viselkedésének jobb megértése.
Tovabbi fontos kutatasi cél lehet a hasznaltcikk-kiskereskedelem és a miikereskedelem belsd
tereinek vizsgdlata. Azoknak a kapcsolati haloknak és hierarchidknak az elemzé feltarasa
kivanatos, melyek révén még jobban megérthetd a hasznalt cikkek és miitargyak utja a
hasznaltcikk- és miitargypiacokon, illetve a hasznaltcikk- és mitargypiacok kozott.

A digitalis tarsadalom és gazdasag komoly nyomot hagy(ott) a hasznalt cikkek €s a miitargyak
piacain napjainkra. Kiemelten fontos lesz annak vizsgalata is, hogy az omnicsatornas
értékesités (omnichannel marketing) milyen szemléletben, modokon és eszkdzokkel valdsithatod
meg hatékonyan €s nyereségesen a hasznalt cikkek, illetve a miitargyak értékesitésében.
Mivel a hasznalt cikkek ¢és miitargyak piaci folyamatai jelentds kozvetlen €s attételes hatést
gyakorolnak a gazdasagra, tarsadalomra, kultGrara és a varosok fejlodésére, fontos
feladatomnak tekintem ennek a bonyolult és reflexiv kapcsolatrendszernek a mélyrehatobb
elemzését és megértését.

A miitargy- és hasznaltcikk-piacok mechanizmusainak megértése, a piaci szereplok és a kiilso,
tarsadalmi, gazdasagi, kulturalis és varosalakito hatasok leirasa messze tulmutat e dolgozat
keretein, azonban tudomanyos szempontb6l fontosnak és érdekesnek tartom mindezek leirasat.

Mindezt nemcsak feladatomnak, hanem kiildetésemnek is tartom az elkdvetkezd években.
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1. melléklet

10. MELLEKLETEK

A Kiilonbo6z6 tipust miikereskedések terliileti eloszlasa Budapesten (2017) (db)
keriilet | antikvdrium | régiségbolt | ker.galéria | aukcioshdz auk;i?’;}{liiz és Osszesen
I 5 7 5 0 0 17
. 7 11 6 2 1 27
. 3 5 0 0 0 8
(\VA 2 1 0 0 0 3
V. 24 41 56 5 19 145
VI. 9 13 13 2 2 39
VII. 10 14 2 1 0 27
VIII. 4 6 7 0 0 17
IX. 7 6 7 0 1 21
X. 1 0 0 0 0 1
XI. 5 6 6 1 1 19
XII. 3 7 0 0 0 10
Xl 9 6 2 1 1 19
XIV. 3 6 0 0 0 9
XV. 0 1 0 0 0 1
XVI. 0 0 0 0 0 0
XVII. 1 1 0 0 0 2
XVIII 2 3 0 0 0 5
XIX. 0 3 0 0 0 3
XX. 0 0 0 0 0 0
XXI. 1 2 0 0 0 3
XXII. 0 1 0 0 0 1
XXIII. 0 0 0 0 0 0
Osszesen: 96 140 104 12 25 377

Forréas: sajat adatgyiijtés alapjan sajat szerkesztés
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2. melléklet

A Kkiilonbo6z6 tipusu hasznaltcikk-kiskereskedések terliileti eloszlasa Budapesten (2017)
keriilet | régiség- | hasznaltr | adomanyb | bolhapiac | bolhabolt kiegészit6 Osszesen
bolt uha-iizlet olt funkcioji iizlet
l. 5 0 0 1 0 0 6
Il. 6 4 0 0 0 0 10
1. 3 2 1 0 0 0 6
V. 0 6 0 1 0 0 7
V. 35 4 0 0 1 0 40
VI. 8 7 1 1 0 0 17
VII. 9 12 3 1 1 1 27
VIIIL. 5 8 2 1 0 0 16
IX. 4 4 0 0 0 0 8
X. 0 2 0 1 0 0 3
XI. 4 4 4 1 2 0 15
XIlI. 6 0 1 0 0 0 7
XII1. 3 3 2 0 3 0 11
XIV. 3 2 0 1 0 0 6
XV. 1 1 0 0 0 0 2
XVI. 0 0 0 0 0 0 -
XVII. 0 1 1 1 1 0 4
XVIII. 1 2 1 1 0 0 5
XIX. 2 1 0 2 0 0 5
XX. 0 2 0 0 0 0 2
XXI. 0 3 1 0 0 0 4
XXII: 0 1 0 0 0 0 1
XXIII: 0 0 0 0 0 0 —
Osszesen 95 69 17 12 8 1 202

Forras: sajat adatgyijtés alapjan sajat szerkesztés
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3. melléklet

A vizsgalt hasznaltruha-iizletlancok
bolthal6zatanak teriileti megoszlasa
Budapesten (2017) (db)

keriilet

Hada | Humana | Cream | Angex | dsszesen
l. 0 0 0 0 0
1. 0 0 0 1 1
1. 1 1 0 0 2
\VA 4 1 0 1 6
V. 0 1 1 1 3
VI. 1 0 2 0 3
VII. 2 1 3 1 7
VIII. 2 2 2 0 6
IX. 2 1 1 0 4
X. 1 1 0 0 2
XI. 2 2 0 0 4
XII. 0 0 0 0 0
Xl 3 0 0 0 3
XIV. 2 0 0 0 2
XV. 1 0 0 0 1
XVI. 0 0 0 0 0
XVIL. 1 0 0 0 1
XVIII 0 0 0 2 2
XIX. 1 0 0 0 1
XX. 1 1 0 0 2
XXI. 2 0 0 1 3
XXII. 1 0 0 0 1
XXII. 0 0 0 0 0
Osszesen 27 11 9 7 54

Forras: sajat adatgyiijtés alapjan sajat szerkesztés
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4. melléklet

A hazai miikereskedések tipusai és szama telepiilésenként, db, 2017

s s g kereskedelmi A
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telepiilés antikvarium | régiségbolt keres k? qelml aukcioshaz | dsszesen
galéria

Pet6fiszallas 0 1 0 0 1
Kerekharaszt, Hatvan 0 1 0 0 1
Kosd 0 1 0 0 1
Nagymaros 0 1 0 0 1
Aparhant 0 1 0 0 1
Szomolya 0 1 0 0 1
Kistokaj 1 0 0 0 1
Budakeszi 1 0 0 0 1
Lenti 1 0 0 0 1
Zebegény 1 0 0 0 1
Balatonkenese 1 0 0 0 1
Matészalka 1 0 0 0 1
Mezdkovesd 1 0 0 0 1
Polgar 1 0 0 0 1
Békés 1 0 0 0 1
Tarnok 1 0 0 0 1
Goganfa 1 0 0 0 1

Forras: sajat adatgyijtés alapjan sajat szerkesztés
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